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Marszalek Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej

Szanowny Panie Marszalku!

Wypelniajac obowiazek, wynikajacy z ust. 2. art.12. Ustawy
o jezyku polskim z dnia 7 paidziemika 1999 roku, przesylam na
rece Pana Marszalka Sprawozdanie o stanie ochrony jezyka
polskiego, sporzadzone przez Radg Jezyka Polskiego przy
Prezydium Polskiej Akademii Nauk. Sprawozdanie to obejmuje
lata 2003-2004. Do tekstu sprawozdania dolaczam opracowania
szczegblowe, tworzace 12 zalacznikéw, liczacych 250 stron
wydruku komputerowego.

Zywie nadzieje, ze nasze sprawozdanie pozwoli Panu
Marszatkowi 1 wszystkim Poslom na Sejm Rzeczypospolitej
Polskiej zorientowac si¢ w aktualnej sytuacji polszczyzny i pracach
przedsigbranych dla jej ochrony i rozwoju, a takze w czynnikach
utrudniajacych i hamujacych takie dzialania.

Szanowny Panie Marszalku,

Proszg -przyjaé, wyrazy

glebokiego szacunku.

PRZEWOUNICZACY
RADY JEZYKA POLSKIEGO
prry FREZ\?)IUM PAN
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Prof. dr hab. Andrzej Markowski
Przewodniczacy Rady Je¢zyka Polskiego
przy Prezydium Polskiej Akademii Nauk

Sprawozdanie o stanie ochrony jezyka polskiego

Zgodnie z p. 2 art. 12. ,,Ustawy o jezyku polskim” z dnia 7 pazdziernika
1999 roku Rada Jegzyka Polskiego przy Prezydium Polskiej Akademii Nauk
przedstawia Sejmowi 1 Senatowi Rzeczypospolitej Polskiej sprawozdanie o stanie
ochrony jegzyka polskiego. Sprawozdanie to obejmuje lata 2003-2004 1 zostato
sporzadzone na podstawie 12 opracowan szczegétowych (lista tych opracowan
znajduje si¢ na koncu tego sprawozdania, za$§ same opracowania stanowia
zataczniki 1-12 do niego).

Opracowania szczegdélowe zawieraja informacje o dziatalnosci
legislacyjnej 1 innych kwestiach zwiazanych z ,,Ustawa o jezyku polskim” w
pracach Sejmu i1 Senatu RP, a takze o zakresie zainteresowania Ustawa i
wynikajacymi z niej dzialaniami w pracach wybranych organdéw administracji
panstwowej. Wazna cze$¢ stanowia opracowania dotyczace stanu kultury jezyka
polskiego w szkole, w dziatalno$ci duszpasterskiej Kosciotow roznych wyznan, w
dokumentach wojskowych oraz w orzecznictwie sadowym. Omoéwiono takze
dziatalno$¢ mediow publicznych na rzecz kultury jezyka ojczystego, jezyk
uzywany w kampaniach wyborczych 1 reklamowych oraz polszczyzng w
nazwach firm, co jest bardzo istotne ze wzgledu na masowos¢ odbioru i
oddziatywania jezyka w tego typu przekazach. Jedno z opracowan dotyczy
zakresu realizacji ,,Ustawy o jezyku polskim” w zakresie nauczania polszczyzny
jako jezyka obcego. O stopniu przestrzegania przepisow Ustawy w ostatnich
dwoch latach mowi sprawozdanie Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow.
Takze dziatalno$¢ jezykoznawcoOw w zakresie upowszechniania kultury jgzyka,
wyrazajaca si¢ w publikacjach stownikowych i1 popularnonaukowych z tego
zakresu, oraz dziatalno$¢ Rady Jezyka Polskiego stanowia przedmiot opracowan
szczegdlowych, bedacych podstawa niniejszego sprawozdania.

Sprawozdania szczegolowe daja zroznicowany obraz, jesli chodzi o stan

ochrony jezyka polskiego. Sa takie obszary uzywania polszczyzny publicznej, na



ktorych wida¢ starania (i efekty tych staran) o poprawne i wlasciwe postugiwanie
si¢ jezykiem, a w zwiazku z tym stan ochrony polszczyzny jest zadowalajacy, sa 1
takie, w ktorych — mimo deklaracji — dbato$¢ o jezyk pozostawia wiele do
zyczenia. Jedno trzeba niewatpliwie podkresli¢: stopien zainteresowania
kwestiami jezykowymi w ostatnim dwuleciu wzrést, co wida¢ zar6wno w
dziatalnosci instytucji panstwowych i publicznych (cho¢ czasem tylko w ich
deklaracjach na ten temat), jak i w liczbie publikacji dotyczacych polszczyzny i
pytan kierowanych do Rady Jezyka Polskiego 1 innych instytucji
jezykoznawczych.

1. Sejm, senat, instytucje centralne

W Sejmie i Senacie RP zainteresowanie ,,prawnymi aspektami
uzywania polszczyzny wzroslo przynajmniej o 60% w poréwnaniu z
poprzednim trzyleciem. Wyrazenie jezyk polski w tym dwuleciu pojawilo si¢ w
412 wystapieniach w czasie plenarnych obrad Sejmu (tzn. $rednio okoto 17
wystapien miesigcznie) wobec 355 wystapien w okresie 1 stycznia 2000 — 15
pazdziernika 2002 (tzn. §rednio okoto 10 wystapien miesigcznie)” (zalacznik 1, s.
2). Na lata 2003-2004 przypada uchwalenie dwoch ustaw o zmianie ,,Ustawy o
jezyku polskim”. Pierwsza z nich (ustawa z dnia 11 kwietnia 2003) dotyczyta
kwestii zwiazanych z urzgdowym poswiadczaniem znajomosci jezyka polskiego
jako obcego, druga — zmian, a w zasadzie ograniczen zakresu obligatoryjnego
uzycia jezyka polskiego w zyciu publicznym, uzasadnianych konieczno$cia
dostosowania prawa polskiego do prawa wspdlnotowego UE. Ta druga zmiana,
po dyskusjach i konsultacjach, m.in. z przedstawicielami RJP, zostata uchwalona
2 kwietnia 2004 w takim ksztalcie, ,ze mimo stosunkowo niewielkich
(praktycznie) ograniczen zakresu obligatoryjnego uzywania jezyka polskiego
mozna skutecznie [ustawy o jezyku polskim] broni¢ przed ewentualnymi
zarzutami sprzecznosci z prawem wspolnotowym” (I, 6). Kwestie zwigzane z
jezykiem polskim i jego ochrona pojawiaty si¢ takze w wystapieniach poselskich i
senatorskich w trakcie dyskusji nad projektami ustaw ,,0 szkolnictwie wyzszym, o
mniejszo$ciach narodowych, o kosmetykach, o wurzedowych nazwach
miejscowosci 1 obiektéow fizjograficznych, a takze o zmianie ustawy o
rachunkowos$ci. Najczgdciej za§ powtarzajacym si¢ watkiem jezykowym w
wystapieniach postow w ostatnich dwoch latach byta jako$¢ ttumaczenia ré6znych

(zwlaszcza unijnych) dokumentéw lub jego brak, krytyka jezyka ustaw oraz



obowiazek znajomosci jezyka polskiego jako warunek uprawiania réznych
zawodow, jak np. doradcy podatkowego, weterynarza, lekarza, felczera,
pielggniarki” (I, 7). Od konca roku 2002 Sejm 1 Senat RP wielokrotnie korzystaly
z ustug Rady Jezyka Polskiego (szczeg6ty por. zal. I, s. 7-8). ,,Opinie Rady Jezyka
Polskiego spotykaty si¢ na ogot z zyczliwoscia i poparciem (czasem bardzo
goracym) pp. postow i senatoréw. O rzeczowym zainteresowaniu Senatu stanem 1
sytuacja polszczyzny w zyciu publicznym $§wiadczy posiedzenie jego Komisji
Kultury i Srodkéw Przekazu w dn. 21 pazdziernika 2003 r. z udziatem
przedstawicielki Rady Jezyka Polskiego, poswigcone ,,Sprawozdaniu o stanie
ochrony jezyka polskiego za lata 2000-2002” (I, 8).

Te osiagnigcia legislacyjne i zainteresowanie Sejmu i Senatu RP
kwestiami zwigzanymi z polszczyzna nie mialy, niestety, odzwierciedlenia, w
praktyce jezykowej sporej liczby poslow i senatorow. Wystapienia, zarOwno na
posiedzeniach plenarnych, jak i w komisjach specjalnych, byty czesto dalekie nie
tylko od polszczyzny wzorcowej, lecz nawet poprawnej. Dotyczyto to zaréwno
sfery artykulacyjnej, jak i gramatycznej czy leksykalnej, a takze etyki stowa.

Podobnie jak dwa lata temu Rada Jgzyka Polskiego przeprowadzila w
instytucjach panstwowych ankiete, dotyczaca przestrzegania przepisow zawartych
w ,Ustawie o jezyku polskim”. Kwestionariusz zostat rozestany do
szesc¢dziesigeiu urzedow, z ktorych odpowiedzi nadestato 35 (tj. niemal 60%; jest
to postgp, gdyz na podobng ankiet¢ w r. 2002 odpowiedziato zaledwie 25%
urzedow centralnych; lista instytucji, ktére odpowiedziaty na ankiete, i tych, ktére
na nia nie odpowiedzialy, znajduje si¢ w zalaczniku nr II). W nadestanych
odpowiedziach podkreslano, ze w danej instytucji ,,zawsze” (63% ankietowanych)
lub ,,czesto” (28%) przy redagowaniu pism i rozporzadzen bierze si¢ pod uwage
przepisy ,,Ustawy o jezyku polskim”, czyli ze dba si¢ o poprawnos$¢ jezykowa
tych pism. ,,Z odpowiedzi wynika, ze w wigkszosci instytucji (57%) nie ma
osoby, ktora bytaby odpowiedzialna za nadzér nad poprawnoscia jgzykowa pism i
rozporzadzen. Pracownicy urzedow zasiggaja porad jezykowych glownie u
swoich przetozonych lub kolegow, rzadko za$ zwracaja si¢ z zapytaniami do
poradni specjalistycznych rzadko tez zatrudniaja osobg¢ z wyksztalceniem
polonistycznym na stanowisku redaktora jezykowo-stylistycznego. Wszyscy
ankietowani odpowiedzieli twierdzaco na pytanie, czy korzystaja z poradnikow i

stownikow, jednak zwykle udzielano odpowiedzi ogoélnikowych (typu stowniki



Jezyka polskiego, stowniki ortograficzne), czasem $wiadczacych o braku orientacji
w temacie, [...] albo wymieniano gléwnie wydawnictwa dos$¢ stare” (II, 5).
Réznorodne, a nieraz dotyczace kwestii partykularnych, byty postulaty, zgtaszane
przez ankietowanych, dotyczace tych dziatan w zakresie ochrony jgzyka
polskiego, ktore bylyby obecnie najwazniejsze. Na uwage zastuguje postulat
prowadzenia szkolen z zakresu kultury jezyka w instytucjach panstwowych oraz
praca nad terminologia wprowadzana do jezyka polskiego po przystapieniu Polski
do UE. Wyniki ankiety wskazuja na rosnaca S$wiadomos¢ jezykowa
urzednikéw instytucji centralnych, co by¢ moze wiaze si¢ z opublikowaniem w
roku 2004 wynikéw kontroli (przeprowadzonej pod koniec roku 2003), dotyczace;j
stopnia przestrzegania przez organy panstwowe przepisow ,Ustawy o jezyku
polskim” oraz sprawdzenia, jak jezyk publiczny funkcjonuje w urzedach, mediach
masowych i obrocie handlowym. Kontrola ta, przeprowadzona przez Najwyzsza
Izb¢ Kontroli we wspodtpracy z Rada Jezyka Polskiego, Urzedem Ochrony
Konkurencji i Konsumentow oraz Inspekcja Handlowa, objela akty prawne,
umowy z partnerami zagranicznymi i wazniejsze pisma urzedowe. Na podstawie
wynikow kontroli czastkowych, sporzadzonych przez wyznaczonych przez Radg
Jezyka Polskiego ekspertow, NIK przygotowat cato§ciowy raport, udostepniony w
maju 2004 roku mediom i prokuraturze. Ogoélna ocena jezyka pism urzedowych,
zawarta w dokumencie, wypadla dostatecznie, przy zatozeniu, ze kierowano si¢
w niej standardami stylu urzedowego, a nie jezyka ogoélnego (woéwczas ocena
bylaby znacznie nizsza). Najczgstsze uchybienia dotyczyty sktadni dokumentow i
uzywania wyrazoOw niezgodnie z ich znaczeniem, co w obu wypadkach
prowadzito do niezrozumiatosci tresci pism urzgdowych. Omawiana kontrole
NIK nalezy uzna¢ za wazny przejaw zainteresowania naczelnych organéw

panstwowych kwestiami zwigzanymi z jezykiem polskim i jego ochrong.

2. Szkola, kosciol, wojsko, sadownictwo
Stan polszczyzny w tych instytucjach jest bardzo istotny, gdyz obejmuja one
swoim zasi¢giem bardzo liczebne 1 wazne grupy spoleczne (a w wypadku
Kosciota — niemal cate spoteczenstwo).
,Refleksja nad kultura jezyka w szkole jest dzi§ szczegélnie wazna [...]

przede wszystkim w zwiazku z problemami globalizacji.” Jezyk ojczysty stanowi



przeciez istotny wyznacznik tozsamosci narodowej. W mtodym pokoleniu trzeba
umacnia¢ poczucie dziedzictwa kulturowego (wigc 1 jezykowego), ktére wniesie
ono do wigkszej wspolnoty i1 bedzie je pielggnowaé. Tymczasem [....] ranga
jezyka polskiego jako przedmiotu nauczania znacznie si¢ obnizyta. Uczniowie
gimnazjum 1 szkot ponadgimnazjalnych uznaja lekcje jezykow obceych,
informatyke 1 zaj¢cia komputerowe za bardziej przydatne w praktyce i zyciu niz
lekcje jezyka ojczystego. Obniza si¢ rowniez poziom poprawnosci jezykowej —
wykroczenia przeciw normie sa w przekonaniu mtodziezy mato istotne. Wynika
to z uwarunkowan cywilizacyjnych. Ekspansywny rozwdj medidéw i technologii
informatycznych uksztattowal nowa rzeczywistos¢ kulturowa i komunikacyjna,
ktorej przejawem sa inne formy i sposoby porozumiewania sig. [..] W
komunikacji elektronicznej mlodzi ludzie postuguja si¢ nowymi gatunkami
wypowiedzi (e-maile, SMS-y [...]). Przejawem przemian komunikacyjnych jest
dazenie do skrétowosci, nieoficjalno$¢é, emocjonalno$¢, a w sferze kultury
popularnej — muzyka hip-hopowa 1 teksty graffiti. Zmianom ulega hierarchia
wartosci: dominujace staja si¢ warto$ci utylitarne, styl zycia ,na luzie”,
bezkrytyczne przejmowanie mody (takze jezykowej), wulgaryzacja jezyka (nie
tylko mtodego pokolenia) i towarzyszaca jej agresja jezykowa” (zat. III, 1). W
praktyce szkolnej dominuje polszczyzna potoczna z elementami gwary
mlodziezowej, wprowadzana nieraz takze przez nauczycieli jako $rodek
uczynienia kontaktu mniej oficjalnym, co przyczynia si¢ do zaniku znajomosci
przez dzieci i mlodziez staranniejszej odmiany polszczyzny i zaniku poczucia
stosownosci, umiej¢tnosci wyboru odpowiednich $rodkow jezykowych w
zalezno$ci od sytuacji komunikacyjnej. ,,Najbardziej niepokojacym zjawiskiem,
nasilajagcym si¢ rowniez w szkole, jest wulgaryzacja jezyka. Chlopcy i
dziewczeta uzywaja wulgaryzmow, stow obscenicznych i1 obelzywych juz nie
tylko w kontaktach w grupie kolezenskiej, ale czasami nawet w obecnos$ci
nauczyciela lub w bezposrednich zwrotach do niego. Agresja stowna ucznia bywa
niekiedy reakcja na ponizajace go w oczach kolegéw wyrazenia obrazliwe i
pogardliwe uzywane przez nauczyciela [...]. Wulgaryzacja jezyka mlodziezy jest
przejawem obnizania si¢ poziomu wspotzycia migdzyludzkiego w rodzinie i
spoteczenstwie” (III, 5). Wszystko to powoduje, ze poziom kultury jezyka w
szkole stale si¢ obniza. Pomimo tego, ze w dokumentach oficjalnych nakazano

dbatos¢ o rozwoj jezyka wszystkim nauczycielom, w praktyce tylko polonisci



zwracaja na to uwage, co powoduje mata skutecznos¢ ich zabiegow. Uczniowie —
jak wynika z wielu szczegdtowych analiz — maja liczne braki w zakresie
kompetencji jezykowych: absolwenci szkoly podstawowej miewaja klopoty z
opanowaniem czytania ze zrozumieniem, 17% populacji stanowia uczniowie z
dysleksja. Wiele do zyczenia pozostawia poprawno$¢ ortograficzna i jezykowa
tekstow 1 wypowiedzi uczniowskich (por. III, 8-11). Niezbyt duza jest
swiadomo$¢ jezykowa milodziezy (por. III, 11-13), nierzadka jest, czgsto
deklarowana w wypowiedziach uczniéw ,,obojetna postawa wobec jezyka, por.
,Nie przejmuje si¢ tym, jak méwi¢. W zyciu to si¢ nie liczy”. ,,Nie zastanawiam
si¢ nad tym, jak co powiedzie¢, dzi§ to nie jest wazne”. ,Nie warto si¢
przejmowac¢ swoim jezykiem, sa o wiele wazniejsze zyciowe problemy” (11, 14).
Dbato$¢ o polszczyzne ucznidw jest wprawdzie wpisana w dokumenty oficjalne
(takie jak podstawy programowe), jednakze obserwowany od kilku lat swoisty
pluralizm programowo-podr¢cznikowy nie sprzyja realizacji kulturalnojezykowe;j
edukacji uczniéw, pozwala na roézna realizacje zadan nauki o jezyku (czgsto
nastawia si¢ tylko na sprawno$¢ komunikacyjna, ogranicza si¢ do minimum
wiedze o jezyku). Wprawdzie w szkotach organizuje si¢ konkursy jezykowe i
ortograficzne, jednakze nie sa one powszechne i nie zawsze przemyslane
dydaktycznie. Polszczyzna w szkole i w nauczaniu szkolnym wymaga wigc
wzmozonej troski, zarowno ze strony wladz oSwiatowych, jak nauczycieli i
rodzicow.

Roézny jest stan polszczyzny w oficjalnych wypowiedziach pisemnych
(np. listach pasterskich, tekstach drukowanych w prasie) duchownych réznych
wyznan. Jak wynika z opracowan szczegoétowych (IVa, IV b i1 IV c¢), jezykowo
sformutowane tak, by nie sprawia¢ wiernym ktopotéw w odbiorze, czyli pisane
jezykiem zrozumialym, w miare prostym s3 wypowiedzi synodow i
konsystorzy  Kosciolow  ewangelickich  (ewangelicko-augsburskiego 1
ewangelicko-reformowanego, por. zalacznik IV b), cho¢ 1 w nich daje si¢ dostrzec
tendencje do naduzywania terminologii urzgdowo-koscielnej. Jednakze wyrazna
jest tez tendencja do tego, by ,,unika¢ zrytualizowanego jezyka religijnego na
rzecz jezyka spontanicznego [...]. Duchowni Kosciotow ewangelickich pragna
tez przemawia¢ jezykiem zrozumialym dla wiernych, zakorzenionym w ludzkim
doswiadczeniu, a jednocze$nie w miar¢ starannym. Wzorem staje si¢ tu

polszczyzna uzywana w $rodkach masowej komunikacji, co powoduje, ze jezyk



listoéw 1 oredzi staje si¢ miejscami szablonowy, schematyczny”. (IV b.11). Jesli
chodzi o teksty listow pasterskich Katolickiego Episkopatu Polski, to w
catosciowym ogladzie sa one poprawne jezykowo, cho¢ zdarzaja sigw nich bledy i
usterki jezykowe, zwlaszcza sktadniowe i leksykalne, a uzywane $rodki jezykowe
bywaja mato funkcjonalne. Zdarzaja si¢ wigc zle skonstruowane, niespdjne
wewngtrznie metafory, sprawiajace interpretacyjna trudnos$¢ (por. Grzechy
plynace rzekq alkoholu zalewajq nasz kraj. Tak wielu ludzi bezposrednio jest tym
dotknietych, 1V a, 12). Pojawiaja si¢ sformulowania wzorowane na urz¢dowo-
-oficjalnych, np. realizowaé program ewangelizacyjny. W tekstach dotyczacych
kwestii spotecznych uzywa si¢ wielu wyrazow zapozyczonych i abstrakcyjnych,
co utrudnia wiernym odbior tre$ci (por. IV a, 13-14). Wszystko to sprawia, ze
»wypowiedzi polskiego episkopatu nalezy uzna¢ za — w wysokim stopniu —
niesprawne komunikacyjnie [...] Z jednej strony widoczny jest nadmiar stow
obcych lub modnych, [...] zaniepokojenie budzi réwniez stosunkowo ubogie i
schematyczne stownictwo religijne, niekiedy niedostatecznie objasniane 1
thumaczone wiernym. WyraZznym brakiem jest zbyt skomplikowana sktadnia [...].
Szczegdlnie razi niewlasciwa organizacja spojnosci tekstu” (IVa, 18-19).
Funkcjonalno$¢ komunikatywna tekstow listow pasterskich biskupow Polskiego
Autokefalicznego Kosciola Prawostawnego nie jest ich podstawowa cecha. ,,Za
prymarng funkcj¢ prawostawnych listow pasterskich [...] uznaé nalezy, jak si¢
zdaje, funkcj¢ mistagogiczna — ich celem jest wprowadzenie w misterium [§wiat].
Autorzy nie stawiaja sobie zatem celow komunikacyjnych, [...] jak podawanie
wiedzy (funkcja informacyjna) czy przekonanie do pewnych ptynacych z wiary
prawd moralnych [...] (funkcja perswazyjna) [...]. Najbardziej uderzajaca cecha
analizowanych tekstow jest ich znaczna rytualizacja, czesto polaczona z
obfitoscia stylistycznych ornamentéw, leksykalnych ozdobnikow” (IVe, 1-2).
,»leksty obfituja [...] w stylizowana na dawna [sktadni¢] z szykiem przestawnym:
w archaizmy leksykalne, wyrazy przestarzale, dawne znaczenia i formy fleksyjne”
(IVe, 3). W rezultacie analiza jezyka tych listow ,,wskazuje na ich wzgledna
poprawnos$¢ jezykowa, lecz catkowita izolacje ich jezyka w stosunku do kodu,
ktorym na co dzien postuguja si¢ wierni w sytuacjach pozareligijnych. W takim
wypadku intencja nadawcza moze nie trafia¢ do odbiorcéw, nie stawac sig
istotnym czynnikiem ich rozwoju duchowego, moze nie dochodzi¢ do

autentycznej komunikacji” (IVe, 7). Mozna wigc powiedzieé, ze jezyk



oficjalnych przekazow religijnych duchownych réznych wyznan nie wymaga
wprawdzie ochrony (jest w zasadzie poprawny), natomiast w réznym stopniu
jest sprawny i przystosowany do funkcji, ktore powinien peknic.

Nieco optymistyczniejsze wnioski nasuwa analiza jezyka dokumentéw
wojskowych (¢wiczebno-bojowych, regulaminow, pism stuzbowych, periodykow
wojskowych). Odzwierciedlaja si¢ w nich wprawdzie wszystkie podstawowe
tendencje — zwlaszcza leksykalne — wspodtczesnej polszezyzny ,.cywilne;j”,
niemniej wydaje si¢, ze¢ nowe regulaminy i dokumenty dzialan bojowych sa
pisane w sposéb zapewniajacy ich jednoznaczno$¢ i funkcjonalnosé.
Stownictwo dokumentow wojskowych silnie odzwierciedla nowa rzeczywistosc.
Jest w nim duzo nowych termindéw, czgsto ttumaczonych z angielskiego (fancuch
wsparcia, wartos¢ armii), nieraz oddajacych swoistos¢ wspotczesnych dziatan
wojska (np. pielgrzymki wojskowe, pikniki charytatywne) 1 swoisto$¢ stuzby
wojskowej, choc¢by stuzbe kobiet (np. czy moga si¢ one nazywac: Zofnierka,
oficerka, kadetka, podchorqza?). Pojawiaja si¢ liczne anglicyzmy, zwlaszcza
angielskie skrétowce (QORF, TOT, CSR, LCS); w tekstach podaje si¢ obocznie
terminy polskie i angielskie, por. ,,Proces opracowania rozkazu (...) podzielony
jest mna trzy fazy: przygotowania (production), przejsciowq (tranmsition) i
realizacyjno-oceniajqcq (implementation assessment)...” (V, 9). Anglicyzmy sa
niekiedy zbgdne, jak choéby rzeczownik implementacja 1 czasownik
implementowacé  (wypierajace wdrozenie, wdrozy¢). Calo$ciowa analiza
dokumentéw wojskowych roéznych typow prowadzi do wniosku, ze ,,sa [one]
ujednolicone wedtug roznych schematow jezykowych: ,,dowddczo-sztabowego”,
regulaminowego 1 programowego. Pierwszy ksztattuje jezyk dokumentacji
¢wiczen operacyjnych i taktycznych oraz regulamindéw dziatan bojowych. Jezyk
regulaminow ustalajacych tok zycia wojskowego i zasady szkolenia jest mniej
zmilitaryzowany w warstwie leksykalnej i1 frazeologii, a bardziej zblizony do
jezyka urzedowo-prawnego lub kancelaryjnego” (V, 26-27). Wigkszo$¢ z nich
jest pisana jezykiem poprawnym, jasnym i jednoznacznym, choé dominujaca
tendencja do uzywania stylu nominalnego moze t¢ ceche ostabia¢. Zdarzaja sig¢
tez regulaminy (lub ich fragmenty, np. ,,Regulaminu ogdlnego”) ,,sformutowane
w jezyku urzegdowo-prawnym, [ktore] sa zbyt trudne dla Zolmierzy o niskiej
kompetencji jezykowej” (V, 20). Korzystna ewolucje przechodzi jezyk

rozkazow okolicznosciowych, ktory w ostatnich latach stal si¢ bardziej



zrozumialy, latwiejszy, pozbyl si¢ wielu wyrazéw abstrakcyjnych i
zapozyczonych (por. zestawienie w zal. V, s. 23). Nalezy mie¢ nadziejg, ze
tendencja do nasycania jezyka dokumentow wojskowych terminologia anglosaska
1 na niej wzorowang nie zdominuje tej odmiany i Ze pozostanie ona sprawna
funkcjonalnie, a takze poprawna.

Sprawno$¢ funkcjonalna powinna tez by¢ zasadnicza cecha jezyka
orzeczen sadowych (wyrokow, postanowien, nakazoéw zaptaty). Podstawowa
funkcja tych tekstéw ,,jest wptywanie wprost na zachowanie ludzi i podmiotéw,
ktoérych dotycza i to wplywanie w sposéb stanowczy” (VI, 15). Dlatego tez
jezykowi orzeczen nalezy stawia¢ wysokie wymagania. Powinien on by¢ prosty,
jednoznaczny, zrozumialy dla odbiorcéw, bedacych przeciez w wigkszo$ci
nieprawnikami. W analizowanych orzeczeniach z lat 2002-2004 mozna bylo
dostrzec niekiedy zawitosci sktadniowe, a takze nasycenie terminami prawnymi,
co daje si¢ uzasadni¢ charakterem tych tekstow, ale co nie powinno by¢ ich cecha
dominujaca. Pojawiajace si¢ w nich bledy jezykowe sa czasem zwiazane wtasnie
z gwarg zawodowa prawnikéw (np. sktadnia: rozdysponowanie majqtkiem,
naduzywanie strony biernej: /wydatki] sq planowane do poniesienia w nastepnych
latach, uzywanie czasownika wnioskowa¢ w znaczeniu ‘sktada¢ wniosek’).
Wystepuja tez bledy typowe dla wspodiczesnej polszczyzny publicystycznej i
politycznej, np. uzywanie rzeczownika dywagacje w znaczeniu ‘rozwazania’, a
przymiotnika enigmatyczny w znaczeniu ‘krotki, lapidarny’, czasownika
adoptowad zamiast adaptowad, stosowanie wyrazenia dwie alternatywy zamiast
dwie mozliwosci czy poshugiwanie si¢ pleonazmami typu potencjalne mozliwosci,
kontynuowa¢ dalej (por. tez VI, 8-12). Pomimo tych — najczgsciej dos¢ typowych
— bledow jezykowych orzeczenia sadowe na ogol spelniaja wymaganie

zrozumialo$ci, mozna wigc uznaé, ze sg funkcjonalne jezykowo.

3. Media publiczne, reklamy
Zagadnienie ochrony j¢zyka polskiego w odniesieniu do mediow publicznych
nalezy rozpatrywa¢ w dwoch aspektach: po pierwsze, jakie dzialania podejmuja te
media, by podnies¢ poziom $Swiadomosci jezykowe] zaré6wno swoich
pracownikow, jak i odbiorcow (widzéw, stuchaczy), i po drugie — jak wyglada

praktyka jezykowa osob wystgpujacych zawodowo w telewizji i radiu.
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Jesli chodzi o dzialania telewizji polskiej i polskiego radia na rzecz
kultury jezyka swoich pracownikow, to nalezy stwierdzi¢, ze cho¢ maja one
charakter zinstytucjonalizowany, to obserwuje si¢ w ostatnich latach tendencje
do zawezenia zakresu ich oddzialywania. Tak wigc np. istniejaca od wielu lat
(od roku 1978) Redakcja Jezykowa PRiTVP, przeksztatcona nastgpnie w zespot
kultury jezyka w TVP (1993-2002) zostala w praktyce zlikwidowana, a jej
funkcje przejeta czgsciowo telewizyjna Poradnia Jgzykowa (obecnie w strukturze
Centrum Strategii — Akademii Telewizyjnej, por. VII ¢). Poradnia zatrudnia tylko
jednego pracownika etatowego (w latach 80. w Redakcji Jezykowej byto 8 osob,
w tym 5 polonistow) i jej dzialalno$¢ ma charakter ograniczony — polega
gléwnie na odpowiedziach na dorazne watpliwosci jgzykowe pracownikéw TVP.
W zasadzie nie prowadzi si¢ szkolen jezykowych, akcji o szerszym zasiggu, a
nawet nie robi si¢ systematycznych recenzji i analiz jezykowych programow
telewizyjnych, co byto jednym z zadan dawnej Redakcji Jezykowej (por. VII b,
11). Tak wigc ani pracownicy telewizji publicznej, ani jej kierownictwo nie
maja mozliwosci zapoznania si¢ z rzetelna ocena jezyka programow
telewizyjnych, co powinno by¢ codzienna praktyka i co stanowitoby punkt
wyjscia do dziatan majacych na celu podniesienie poziomu poprawno$ci i
sprawno$ci tego jezyka. Mozna by tez zweryfikowaé to, czy powszechne
narzekanie na polszczyzng w telewizji ma oparcie w faktach; w tej chwili
pozostaje tylko podpieranie si¢ pojedynczymi przykladami razacych bledow
popetlianych przez dziennikarzy TVP (choéby w zakresie akcentowania
wyrazow, np. BAbilon, WAtykan, [Zrael, widzieLISmy, przezyLIscie).
Konieczno$¢ zdobywania Karty Ekranowej, przyznawanej dziennikarzom
telewizji publicznej od roku 2001 przez odpowiednia komisjg, nie wplyngta w
sposob widoczny na poprawe jezyka pracownikow telewizji. Jednocze$nie w
ostatnich latach maleje liczba cyklicznych programow telewizyjnych,
poswieconych polszczyznie. Obecnie jest emitowany tylko program prof. Jana
Miodka ,,Ojczyzna-polszczyzna” (TVP 2), zreszta w czasie matej ogladalnosci, 1
poradnik prof. Jerzego Bralczyka ,,Mowi si¢” w nie dla wszystkich w Polsce
dostepnej Telewizji Polonia. Zlikwidowano teleturniej jezykowy ,,Zabawy
jezykiem polskim” (TVP 1), nad ktorym patronat sprawowata Rada Jgzyka
Polskiego. W tej chwili w pierwszym programie telewizji publicznej nie ma

wigc stalego programu poswigconego jezykowi ojczystemu, co mozna
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interpretowac¢ jako naruszenie art. 3. ,,Ustawy o jezyku polskim” oraz art.
21, p. 6a ,,Ustawy o radiofonii i telewizji”.

W Polskim Radiu w ostatnich latach takze nastgpily zmiany,
niekoniecznie korzystne, dotyczace usytuowania i czestotliwosci nadawania
programow jezykowych. Zmiana profilu Polskiego Radia BIS spowodowata
usunigcie z niego cotygodniowej niemal godzinnej audycji ,,Stowa 1 stowka”,
poswigconej odpowiedziom na bezposrednie pytania stuchaczy. Jej namiastka jest
kilkunastominutowa audycja ,,na Zywo”, nadawana mniej wigcej raz w miesiacu
w pasmie wieczornym Programu I PR; zlikwidowano bezposrednie cotygodniowe
wystepy jezykoznawcow w pasmie popotudniowym Programu I PR. Inne audycje
jezykowe w radiu to dwu-trzyminutowe felietony jezykoznawcoéw nadawane kilka
razy w tygodniu w Programie I, II, III i Radiu BIS. Raz w roku Program I
organizuje ,,Dzien dobrej polszczyzny”.

Jesli chodzi o polszczyzne w telewizji, to nalezy zwro6ci¢ uwage na
nastepujace tendencje, nasilajace si¢ w ostatnich latach: ,,wszechobecnos$¢
elementéow stylu potocznego i zapozyczen angielskich, dalsze istnienie
skladnikéw zargonu urzedowo-kancelaryjnego, ekspansja wulgaryzmow”
(VI a, 1). Do tego dochodzi, niezgodne z dotychczasowymi normami
stylistycznymi, upowszechnianie zwracania si¢ per ty do rozmowcow w
programach telewizyjnych 1 uzywanie imion zdrobniatych, takze w napisach
telewizyjnych (np. w czotowkach). Te zmiany powoduja upowszechnianie si¢
normy potocznej w jezyku programow telewizyjnych, co wplywa na
obnizenie ich poziomu jezykowego. Tymczasem ,Telewizja Polska (jako
instytucja, jej dziennikarze, wspolpracownicy) powinna przeciwstawi¢ si¢
wyraznej obecnie tendencji zastgpowania normy wzorcowej norma uzytkowa
(potoczna), m.in. przez wzrost wymagan jezykowo-komunikacyjnych wobec
wszystkich 0séb pojawiajacych si¢ na wizji (takze gosci), tendencji do brutalizacji
1 wulgaryzacji jgzyka wystapien publicznych, tendencji do naduzywania wyrazow
obcych (glownie anglicyzmow)” (VII a, 7).

Odrebnej oceny wymaga jezyk reklam telewizyjnych. Teksty te podlegaja
systematycznej analizie, co pozwala nie dopusci¢ do emisji reklam niezamierzenie
humorystycznych z powodu niesprawnosci ich jezyka (np. Plyn do tkanin X to
miekki cztonek rodziny). Zwracaja uwage wyszukane metafory, np. Czajnik,

ktoremu trudno dotrzymac kroku, Plyn do zmywania o tysiqcu twarzy, Podpaski X
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majq teraz nowe klasyczne oblicze (VII ¢), Zapach zaklety w gwiazde (VIII, 5), a
takze przekazy ,,0 znamionach poetyckich” (np. innowacyjna formuta wnika w
gltab wlosow — formula wnika?; W nowej podpasce dodalismy niebieski system —
doda¢ niebieski system? Doda¢ w czyms$?) ,,Wyszukana stylistyka spotow
[reklamowych] kontrastuje z dosadnym slownictwem” (VII b, 2), czasem z
zamaskowanymi (,,wypikanymi”) wulgaryzmami (np. Zolnierze, ... wa,
najwazniejsza jest zaprawa) lub tekstem dwuznacznym, naruszajacym zasadg
stosownosci (Rzniemy ceny, az mito; Uruchom POPa i namow dziewczyny na
numery). Elementy gwary mlodziezowej mozna uznaé za stosowne w tekstach
wypowiadanych w reklamach przez mtodziez, raza jednak w tekstach czytanych
przez lektorow (np. Najblizsze odjechane chwile zakreci wydawca miesiecznika
X). Z drugiej strony nie sa stosowne wyrazenia urzedowe, np. kuracja oparta o
kosmetyki. ,Wspolczesna polska reklama coraz czeSciej jest przesycona
elementami angielskimi. W ostatnich latach obserwujemy lawinowe wrecz
pojawianie si¢ w tekstach reklamowych angielskich slow, zwrotow i calych
konstrukcji zdaniowych [...] Nickiedy sa one thumaczone na jezyk polski, czesto
jednak obywa si¢ bez ttumaczenia, por.: CARLSBERG — Probably the best beer in
the world; [...] Mentos - Save your mouth for menthos, [...]. Reklamy przeniosty
do jezyka polskiego tzw. ukryte zapozyczenia angielskie, por.: agresywny model
samochodu, inteligentny proszek do prania (VIII, 8). W reklamach zdarzaja si¢
btedy jezykowe (np. my¢ zqbki z pastq X, polecam ten produkt dla pacjentow), a z
btedéw ortograficznych najbardziej razi maniera naduzywania wielkich liter,
powstata pod wplywem ortografii angielskiej, np. Podlogi Drewniane, Orzechy
Laskowe, Marchewka i Brzoskwinia, Najlepszy Operator z Mozliwych, Zwykle
Antyperspiranty, Zmien Baterie — na lepsze, Tylko w Kinach, Pytaj w Aptekach,
Na Wszystko, Nowa Technologia, Nowa Formuta, Nowy Transporter, Podejmij
Wyzwanie, Zakupowe Szalenistwo, Niezalezny Doradca Finansowy (VII b, 8).
,»Proby wyeliminowania uchybien jezykowych z tekstow reklam nie sa tatwe.
Autorzy bronia uparcie swoich oryginalnych pomystéw, nie biorac pod uwage
tego, ze wiele osob (nie tylko jezykoznawcy) dostrzega napuszone konstrukcje
stylistyczne i1 btedy jezykowe. Draznig one odbiorcéw bardziej niz w sytuacji, gdy

podobne uchybienia pojawiaja si¢ w wypowiedziach dziennikarzy” (VII b, 10).
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4. Nazwy firm — polszczyzna pisana na ulicach

Polszczyzna publiczna to takze jezyk, z ktorym spotykamy si¢ na co dzien na
ulicach. ,,Przechodzac ulica, widzimy napisy w witrynach sklepow i1 szyldy
zakladow ustugowych. Uwage zwracaja reklamy gabinetow kosmetycznych i
lekarskich oraz biur rachunkowych. Mijaja nas samochody, na ktérych widnieja
nazwy przedsigbiorstw. Ze skrzynek pocztowych wyjmujemy ulotki z
informacjami o nowych restauracjach, barach, solariach czy szkolach jezykow
obcych. Robimy zakupy w centrach handlowych 1 osiedlowych sklepikach. W
wolnym czasie ptywamy, gramy w kregle, chodzimy do kina, czytamy ksiazki
kupione w ksiggarniach. Wszystkie te miejsca maja swoje okreslone nazwy” (IX,
1). Nazwy te sa wspodiczesnie tworzone w roznorodny sposob, a ich analiza
pokazuje na wspotczesne preferencje spoteczne i kulturowe, a takze upodobania,
réwniez jezykowe. Z sondazu przeprowadzonego w roku 2004 w Krakowie,
Szczecinie, Warszawie 1 Ciechanowie wynika, ze ponad 70% nazw firm to
okreslenia jednowyrazowe, zar6wno pospolite, jak wtasne. Niektore firmy maja
nazwy zachgcajace do skorzystania z tego, co oferuja (np. CiZemka, Same
Pysznosci), czgste sa nazwy o rodowodzie literackim (np. z imionami bohaterow:
Kopciuszek, Kleopatra, Zagtoba, U Boryny). ,,Najliczniejsza grupg tworza nazwy,
w ktorych znaczenie czastek sktadajacych si¢ na nazwe jest trudne do ustalenia
[...], np. Awiteks, Zoni, Eka, Toret, U-M, XY. Znaczna ich czg$¢ to stowa sztucznie
utworzone, ktore dopiero wtérnie moga kojarzy¢ si¢ z dang branza [...]. Czasami
moga co$ oznacza¢ czy by¢ formami pochodnymi od funkcjonujacych wyrazow,
ale ten zwiazek znany jest tylko wlascicielom firmy lub nielicznej grupie osob
wtajemniczonych. Dla innych os6b nazwa pozostaje zagadkowa” (IX, 7-8).
Zwraca uwage duza liczba nazw z wyrazami obcymi (np. Best School of English,
La Chanson), czesto gatunkowymi (np. pub, cafe). ,Innym nasilajacym sie¢
zjawiskiem jest tworzenie nazw firm poprzez dodanie elementu -ex (i jego
wariantow -ix, -ux, -yx, -ax, -ox) a takze -pol do imion lub rzeczownikow
pospolitych (czgsto skroconych), np. Ziomex (ztom), Betonex (beton), Bodex
(body), Dywanex (dywan) [...]. W podobnej roli wystepuje réwniez element -mar,
np. Cemar (nazwa zakladu produkujacego meble), uni- (Uni-Ma-Jer — firma
budowlana, Unigraf — ustugi poligraficzne), -land (np. Lekoland, Runo-Land)*
(IX, 9-10). Coraz wigcej jest nazw ze slowami swiat, galeria, studio, atelier,

akademia, instytut (np. Galeria Wypiekow, Alternatywne Atelier Kwiatow —
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nazwa kwiaciarni), a takze wyrazow park, arkadia w nazwach centrow
handlowych i sklepéw (np. Wola Park). Tradycyjnym sposobem tworzenia nazwy
jest umieszczenie w niej nazwiska lub imienia nazwiska wilasciciela (wtascicieli),
np. Wozniak Beata; Bracia Janiccy. Zdarzaja si¢ nazwy budzace skojarzenia
niewlasciwe stylistycznie (np. Farbol — kojarzy si¢ z rzeczownikami o
zabarwieniu negatywnym typu gfupol, robol) 1 znaczeniowe (np. Tomplast
produkuje artykuty spozywcze, a nie jak by si¢ mozna byto spodziewaé, wyroby z
tworzyw sztucznych). Nie zawsze udane sa neologizmy w nazwach firm (np.
Pierrogeria — nazwa baru z pierogami, Jazz But — nazwa sklepu z obuwiem).
Zastrzezenia budza nazwy utworzone wedlug obcych wzorow
gramatycznych, a takze laczace wyrazy polskie i obce, np. Langiewicza
Apartmens, Ochota Company, Soft Krak. Coraz czg$ciej spotyka si¢ zapis z
wielka litera w §rodku nazwy pisanej tacznie np. LexisNexis, FanMedia, CineStar,
MarKoSoft, BeMis. Czasem zapis taki pomaga w rozszyfrowani nazwy, np.
GranMar ujawnia czastki dwoch wyrazéw: gran pochodzacy ze stowa granit 1
mar — marmur. Sktonno$¢ do tworzenia nazw z pierwszych czastek wyrazow
pospolitych lub nazwisk jest w ogoélne dos¢ silna i mozna ja interpretowac jako
przejaw tendencji do ekonomicznosci w jezyku. W nazwach firm widaé wigc
najwi¢ksza roznorodnos¢; w wielu wypadkach wyraza si¢ ona nazwami
nietradycyjnymi, a nawet tworzonymi wbrew zasadom slowotwérczym,
obejmujagcym nazwy pospolite. To, a takze wielo§¢ nazw obcych i
wymySlnych  skréotowcéw oraz  sklonno$¢ do  tworzemia nazw

pretensjonalnych moze budzi¢ uzasadniony niepokoj.

5. Polszczyzna jako jezyk obcy.

W roku 2004 rozpoczgto panstwowe egzaminy dla cudzoziemcow,
potwierdzajace urzedowo znajomos$¢ jezyka polskiego. Stato si¢ to mozliwe po
przyjeciu 11 kwietnia 2003 roku nowelizacji ,,Ustawy o jezyku polskim”. Na razie
egzaminy te objely stosunkowo mata grupe cudzoziemcow — niewiele ponad 100
osob. ,,Najliczniejsza grupe obcokrajowcoOw stanowili Niemcy (31), Ukraincy
(12), Hiszpanie, obywatele Stanow Zjednoczonych 1 Rosji (po 8). [...]
Egzaminowani najcze$ciej] sa ludzmi miodymi, maja od 20 do 29 lat.

Najwigkszym zainteresowaniem cieszy si¢ poziom B2 ($rednio zaawansowany),
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za$ poczatkujacy (B1) i1 zaawansowany (C2) prawie jednakowym, nieco
mniejszym od $redniego” (X, 1).

W latach 2003-2004 kontynuowano nauczanie jg¢zyka polskiego jako
obcego w kilku osrodkach uniwersyteckich (m.in. w Warszawie, Krakowie,
Lublinie, todzi), a takze w licznych prywatnych szkotach jezykowych.
Nalezaloby zwroci¢ wi¢ksza uwage na poziom nauczania i dobor kadry
nauczajacej w tych ostatnich placowkach, ktére — nastawione przede
wszystkim na zysk — nie zawsze  stosuja odpowiednie rozwiazania
metodyczne i merytoryczne.

Zjawiskiem niepokojacym w ostatnim dwuleciu jest stopniowe
ograniczanie nauczania jezyka polskiego na niemieckich wyzszych
uczelniach. ,Na niektérych uniwersytetach niemieckich zlikwidowano
polonistyki (np. w Miinster, Saarbriicken, Freie Universitdt w Berlinie), na innych
za$ ogranicza si¢ mozliwosci jej funkcjonowania, np. na Uniwersytecie
Humboldtow w Berlinie [...]. Taka polityka kadrowa w praktyce oznacza
zablokowanie rozwoju polonistyki w momencie, kiedy jest wielu chetnych do
nauki. W takiej sytuacji nalezaloby si¢ spodziewaé szybkiej i zdecydowanej
polityki panstwowej ze strony Polski, ktéra moglaby polega¢ na przyktad na
wystaniu na koszt Polski lektora, prowadzacego zajecia kursowe” (X, 2).

Wazna kwestia jest rozw0j nauczania jezyka polskiego w panstwach bytego
Zwiazku Radzieckiego. Istnieja studia polonistyczne w Moskwie, Petersburgu,
Kaliningradzie. ,,Ponadto nauczanie na poziomie uniwersyteckim odbywa si¢ w
Archangielsku, Tomsku 1 Irkucku” (X, 4), a lektoraty polszczyzny odbywaja si¢
m.in. w Alma Acie, Tbilisi, Baku.

,Ministerstwo Edukacji Narodowej i Sportu wysyta lektorow do wielu krajow
swiata zaréwno do szkot wyzszych, jak i do szkdét nizszego szczebla. Na
uniwersytetach zagranicznych pracuje obecnie ponad 80 lektoréw; dotyczy to 32
krajow (od Ukrainy az po Chiny). Do pracy dydaktycznej na Wschodzie (do
Armenii, na Biatoru$, do Kazachstanu, Kirgistanu, na Lotwe, do Motdawii, Rosji,
Rumunii, na Ukraing i do Uzbekistanu) skierowano 148 nauczycieli. Wszystkim
tym osobom MENiIS udziela pomocy, np. w postaci bezplatnego dostarczania

ksiazek i podrecznikow” (X, 4).
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6. Urzedowa kontrola przestrzegania ,,Ustawy o jezyku polskim”

Poza jednorazowa akcja NIK w roku 2003, w czasie ktorej skontrolowano
wykonywanie przepisow Ustawy o jezyku polskim (zob. p. 2. tego sprawozdania,
w ktoérym opisano to szerzej), nad przestrzeganiem ustawy czuwaja stale Urzad
Ochrony Konkurencji i Konsumentéw oraz Inspekcja Handlowa. ,,W latach
2003-2004 Departament Polityki Konsumenckiej Urzedu na prosbe podmiotéw
zglaszajacych si¢ z zapytaniem udzielit ok. 20 odpowiedzi pisemnych —
interpretacji przepisow ustawy [...]. Urzad wystosowal réwniez kilkanascie
wezwan do podmiotdw nieprzestrzegajacych ustawy o jezyku polskim [...].
Wigkszos¢ wezwan dotyczyta przede wszystkim instrukcji obstugi, dotaczanej do
sprzetu RTV lub AGD. Zakwestionowane instrukcje obstugi nie mialy wersji
polskojezycznej [...]. W 2003 r. oraz I, II, III kwartale 2004 r. Inspekcja
Handlowa przeprowadzila 27070 kontroli, ktorych przedmiotem oproécz
innych zagadnien bylo badanie przestrzegania przez przedsi¢biorcow
postanowien ustawy o jezyku polskim [...]. W toku przeprowadzonych
kontroli w 1789 przypadkach stwierdzono naruszenie przez kontrolowanych
przedsi¢biorcow obowiazkow okreslonych w przepisach ustawy o jezyku

polskim, co stanowi ok. 6,6 % kontrolowanych placowek.

Wystepujace nieprawidtowosci mozna pogrupowac nastgpujaco: 1. brak
nazewnictwa towaré6w w jezyku polskim, 2. stosowanie wylacznie
obcojezycznych opiséw towardw, 3. brak instrukcji obstugi w jezyku polskim, 4.
stosowanie tylko obcojg¢zycznej wersji napisow ostrzegawczych. W zwigzku z
ujawnionymi nieprawidlowosciami skierowano do sadow 644 wnioski o
ukaranie za popelnione wykroczenia z art. 15 ust. | Ustawy o jezyku polskim. W
168 przypadkach odstapiono od skierowania wniosku do sadu, poprzestajac na
zastosowaniu $rodkow oddzialywania wychowawczego przewidzianych w art. 41
Kodeksu wykroczen. W celu wyeliminowania nieprawidtowosci wydano 170
decyzji, wystosowano 1669 wystapien pokontrolnych do producentow,
dystrybutorow wyrobow importowanych 1 sprzedawcéw, informujacych o
naruszeniu ustawy o jezyku polskim oraz wskazujacych na obowiazek jej
przestrzegania. Ponadto skierowano do kontrolowanych przedsigbiorcow 573

zadania o usunigcie stwierdzonych nieprawidtowosci” (X1, 2).
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7. Upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim w wydawnictwach ksigzkowych

W latach 2003-2004 na rynku wydawniczym ukazalo si¢ ponad 80
wydawnictw ksiazkowych, ktorych celem bylo upowszechnianie szeroko
rozumianej kultury jezyka. Jest to bardzo duza oferta wydawnicza, na ktora
sktadaja si¢ poradniki jezykowe (15 pozycji), réznego typu stowniki (57 pozycji) 1
inne publikacje poswigcone tej dziedzinie.

Poradniki j¢zykowe, ktore ukazaly si¢ w ostatnim dwuleciu, obejmuja
badz caly wspolczesny jezyk polski (np. ,,Jezyk polski. Poradnik profesora
Andrzeja Markowskiego”, R. Pawelec ,,Poradnik: jak mowi¢ 1 pisa¢”), badz
poszczegoOlne zagadnienia (np. H. 1 T. Zgotkowie ,Jezykowy savoir-vivre”,
E. Kotodziejek ,,Licz si¢ ze stowami”).

Upowszechnianiu kultury jezyka stuza tez ksiazki popularnonaukowe. W
ostatnim dwuleciu ukazato sig ich az 10, niektére obejmujace wiele roznorodnych
zagadnien, jak np. ,,Stowa i ludzie. Szkice o jezyku polskim i kulturze”
J. Podrackiego czy ,,Stowa migdzy ludzmi” W. Pisarka. ,,Chociaz z lektury wielu
ksiazek o tematyce kulturalnoj¢zykowej wyplywa wniosek, ze jezyk
spoteczenstwa polskiego staje si¢ coraz ubozszy, to jednak z drugiej strony,
autorzy tych ksiazek czesto przyznaja, ze zainteresowanie zagadnieniami kultury
jezyka jest duze 1 wiele os6b widzi potrzebg popularyzowania wiedzy na ten
temat” (XII, 26).

Ukazato sig tez kilka stownikdéw majacych charakter normatywny. Chodzi tu
przede wszystkim o ,,Wielki stownik poprawnej polszczyzny PWN” (red. nauk.
A. Markowski), bedacy nowym, uzupetnionym wydaniem ,.Nowego stownika
poprawnej polszczyzny PWN”. Istotny jest takze ,Maty stownik wyrazow
ktopotliwych” M. Banki.

Najwiece] ukazato si¢ w tym czasie stownikow ortograficznych, sposrod
ktorych nalezy wymieni¢ ,,Wielki stownik ortograficzny PWN” (red. nauk. E.
Polanski) 1,,Stownik ortograficzny” Wioletty Wichrowskie;.

Wyszlo tez sporo stownikéw specjalistycznych: wyrazow obcych (np.
»Wielki stownik wyrazéw obcych PWN”, pod red. M. Banki, R. Pawelec
»Mtodziezowy slownik wyrazéw obcych 1 trudnych”), frazeologiczne (np.
P. Miildner-Nieckowski ,,Wielki slownik frazeologiczny jgzyka polskiego™),

etymologiczne (np. M. Malec ,,Stownik etymologiczny nazw geograficznych
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Polski™), synonimow i antoniméw (np. A. Nagorko, M. Lazinski ,,Dystynktywny
stownik synonimow”) czy gwary uczniowskiej ,Nowy stownik gwary
uczniowskiej” pod red. H. Zgoétkowej) 1 mtodziezowej (B. Chacinski ,,Wypasiony
stownik najnowszej polszczyzny”). ,,Wséréd wydawnictw  ksiazkowych
upowszechniajacych kulture jezyka znaczny udzial przypada stownikom. Ich
wpltyw na ksztalttowanie nawykow jezykowych czytelnikow jest z pewnos$cia
duzy, trzeba jednak podkresli¢, ze niekiedy moze on mie¢ skutki negatywne —
wtedy, gdy stownik opracowany jest niestarannie, a gtownym celem jego wydania
jest masowa sprzedaz. Takich stownikow wydaje si¢ niestety coraz wigcej, to
jednak kaze tym bardziej doceni¢ wartos¢ stownikow opracowanych rzetelnie”

(X11, 26).

8. Dzialalno$¢ Rady Jezyka Polskiego przy Prezydium Polskiej Akademii
Nauk

Od lutego do kwietnia 2003 trwato konstytuowanie si¢ nowego sktadu
Rady, zakonczone na XIV posiedzeniu plenarnym (4.04.2003) wyborem
przewodniczacego, Prezydium i nowych cztonkéw Rady na lata 2003-2006.
Oprocz tego Rada odbyta dwa nastepne posiedzenia plenarne w roku 2003 (13.05.
117.11.) 1 dwa kolejne (7.05 1 15.11) w roku 2004. Na posiedzeniach wystuchano
referatow naukowych i omoéwiono wiele spraw biezacych oraz wazng kwestie
ogolna, jaka jest ksztaltowanie polskiej polityki jezykowej (podstawa dyskusji
byt referat prof. A. Markowskiego pt. ,,Jezykoznawstwo normatywne dzi$ i jutro:
stan, zadania, szanse, zagrozenia”).

W latach 2003-2004 Odbylo si¢ takze 18 posiedzen komisji
dzialajacych przy Radzie. Owocem tych zebran bylo m.in.: wprowadzenie
istotnych zmian w ortografii, polegajacych na usunig¢ciu rozbieznosci mig¢dzy
dotychczasowymi ustaleniami ortograficznymi a praktyka urzednicza (Komisja
Ortograficzno-Onomastyczna); zaawansowanie prac nad bibliografia publikacji
dotyczacych jezyka religijnego (Komisja Jezyka Religijnego); wypracowanie
opinii na temat standardow wymagan maturalnych (Komisja Dydaktyczna);
rozpoczecie prac nad badaniem komunikacji migdzy personelem medycznym a

pacjentami (Komisja Jgzyka w Medycynie 1 Naukach Przyrodniczych).
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W roku 2003 odbyly si¢ dwie interdyscyplinarne konferencje naukowe
organizowane przez RJP: ,Funkcje wypowiedzi religijnych” (24-26.04.) —
zorganizowana przez Komisj¢ Jgzyka Religijnego RJP (przy wspotpracy Instytutu
Polonistyki UJ oraz Katedry Komunikacji Religijnej Papieskiej Akademii
Teologicznej w Krakowie) oraz V Forum Kultury Stowa ,,Polak z Polakiem.
Porozumiewanie si¢. Bariery 1 pomosty” (16-18.10.). W  Forum,
wspoétorganizowanym przez Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej, Szkote
Wyzsza Psychologii Spotecznej 1 Towarzystwo Kultury Jezyka, wziglo udziat
okoto 200 specjalistéw — jezykoznawcow, teoretykéw kultury, psychologow
spotecznych, socjologow, informatykow, prawnikow, dziennikarzy. W roku 2004
Rada zorganizowala ogoélnopolska konferencj¢ ,Polska polityka
komunikacyjnojezykowa wobec wyzwan XXI wieku”, w ktorej wyniku

wypracowano zrgby owej polityki 1 wyznaczono jej perspektywy.

W latach 2003-2004 ukazaly si¢ trzy pozycje ksiazkowe, bedace
plonem prac Rady: tom pokonferencyjny IV FKS, zatytulowany ,Jezyk
perswazji publicznej” (red. K. Mosiotek-Klosinska i T. Zgoétka), rozszerzone i
zmienione wydanie ksiazki ,,Wiedza o jezyku polskim w zreformowanej
szkole”(red. A. Mikotajczuk i J. Puzynina) oraz ,,Zasady pisowni stownictwa
religijnego” (red. R. Przybylska, W. Przyczyna). Ukazaly si¢ takze trzy kolejne
numery (12,13 i 14) ,Komunikatéw Rady Jezyka Polskiego”, zawierajace
omoéwienie dziatalnosci, prac i rozstrzygnig¢ Rady, a abonowane przez okoto 300
0sOb i instytucji (nie liczac urzeddéw stanu cywilnego). Zrodtem informacji o
dziatalnosci Rady, o podejmowanych przez nia uchwalach, a takze miejscem,
zawierajacym oficjalne dokumenty, ktére dotycza polszczyzny, oraz porady

jezykowe, udzielane przez czlonkéw Rady, jest jej witryna internetowa:
www.1jp.pl.

W roku 2004 Rada Jezyka Polskiego byla reprezentowana na forum
miedzynarodowym - jej przedstawiciele uczestniczyli w konferencji pod
Paryzem, zorganizowanej przez w Europejska Federacj¢ Narodowych Instytucji
na rzecz Jgzyka (European Federation of National Institutions for Language —
EFNIL), gdzie zapoznali reprezentantoéw innych krajow z problematyka polskiej
polityki jezykowej. Rada Jezyka Polskiego zostala warunkowo przyjeta w

poczet czlonkow tej migdzynarodowej organizacji.


http://www.rjp.pl/
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W latach 2003-2004 Rada wspolpracowala z najwyzszymi
instytucjami panstwowymi: Sejmem i Senatem PR, Najwyzsza Izba Kontroli,
Ministerstwem Spraw Wewngtrznych 1 Administracji, Ministerstwem Edukacji
Narodowej i Sportu, Ministerstwem Kultury, Urzedem Ochrony Konkurencji i
Konsumenta, Komisja Standaryzacji Nazw Geograficznych poza Granicami RP

oraz Centralnag Komisja Egzaminacyjna.

Rada promuje przedsigwzigcia majace na celu upowszechnianie
wiedzy o jezyku polskim oraz kultury jezyka polskiego; w roku 2004
patronowala ré6znym konkursom o charakterze popularyzatorskim (Mistrz Mowy
Polskiej, Konkurs Ladnego Pisania), o§wiatowemu programowi telewizyjnemu
»~Zabawy z jezykiem polskim” (ostatnio usuni¢temu z programu TVP 1) oraz

jezykoznawczym seriom wydawniczym.

Ponadto czlonkowie Prezydium Rady — w toku dzialalnoS$ci biezacej —
odpowiedzieli w minionym dwuleciu na niemal 600 listow od urzedow i osob

prywatnych, udzielajac porad, formutujac opinie i piszac ekspertyzy jezykowe.

W styczniu 2003 roku Rada Jezyka Polskiego zostata poddana wnikliwej
kontroli NIK-u. Wyniki tej kontroli byly tak pozytywne, ze NIK odstapit od
formulowania wnioskéw pokontrolnych, o czym wladze tej instytucji

zawiadomity Prezydium PAN.

9. Podsumowanie

Z przeprowadzonych analiz szczegétowych mozna wyciagna¢ nastgpujace

whnioski.

1. W Sejmie 1 Senacie RP  stosunkowo czgsto (o wiele czgséciej niz w latach
2000-2002) zajmowano si¢ prawnymi aspektami uzywania polszczyzny,
przeprowadzono tez dwie nowelizacje Ustawy o jezyku polskim. Jednoczes$nie

stan kultury jezyka w wystapieniach sejmowych nie jest zadowalajacy.

2. Urzgdnicy urzedoéw centralnych w coraz wigkszym stopniu zdaja sobie sprawg
z tego, ze nalezy dba¢ o formg jgzykowa pism 1 rozporzadzen, jednocze$nie

jednak w wigkszosci tych urzedéw brakuje odpowiednich $rodkow (stownikow,
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poradnikéw) i 0s6b odpowiedzialnych za stan kultury jezyka. Mimo to ocena

jezyka pism urzedowych, przeprowadzona przez NIK wypadta dostatecznie.

3. Stan polszczyzny w szkole jest niedobry. Nauczyciele innych przedmiotow niz
jezyk polski zwracaja zbyt malo uwagi na polszczyzng uczniow. Uczniowie nie
maja dostatecznie wyksztatconej $§wiadomosci jezykowej, nie znaja zasady
stosownosci w doborze $rodkow jezykowych, nie widza koniecznos$ci
postugiwania si¢ w réznych sytuacjach polszczyzna inng niz potoczna. Nasila si¢

wulgaryzacja jezyka uczniow.

4. Polszczyzna listow pasterskich i innych pisanych tekstow oficjalnych,
kierowanych do wiernych przez duchownych réznych wyznan, jest rozna, ale
(cho¢ zwykle poprawna gramatycznie 1 semantycznie) przewaznie niedostatecznie
sprawna komunikacyjnie. Trzeba jednak zauwazy¢, ze czg$¢ tych wypowiedzi z

zatozenia ma pehnic¢ inne funkcje niz komunikatywna.

5. Jezyk pisanych dokumentéw wojskowych nalezy oceni¢ pozytywnie. Sa one na
ogot pisane polszczyzna funkcjonalna, zapewniajaca ich jednoznaczne odczytanie.
Mozna w nich zaobserwowaé wszystkie podstawowe tendencje wspoiczesnej
polszczyzny, zwlaszcza duza liczbg zapozyczeh z jezyka angielskiego, co moze
razi¢, jest chyba jednak nieuniknione w tej zawodowej odmianie jgzyka, gdyz po
przystapieniu Polski do NATO polski jezyk wojskowy pozostaje pod wplywem

angielszczyzny.

6. Jezyk orzeczen sadowych jest na ogoét funkcjonalny, cho¢ dos¢ skomplikowany,
zardéwno ze wzgledu na stosowana w nich zawita sktadnig, jak i duze nasycenie

terminami prawnymi.

7. W mediach publicznych mozna zaobserwowac¢ tendencj¢ do ograniczania
cyklicznych programoéw poswigconych polszczyznie, a takze zawgzania zakresu
dziatania komorek jezykowych w telewizji i radiu. W jezyku mediéw dominuje
styl potoczny z elementami S$rodowiskowymi z jednej strony, a zargony
zawodowe, nasycone zapozyczeniami angielskimi, z drugiej. Wida¢ to zwlaszcza
w tekstach reklam. Bledy jezykowe i stylistyczne (w tym niestosowne uzywanie
srodkow jezykowych) wystepuja we wszystkich typach programow w mediach
publicznych, co jest szczegdlnie naganne, gdyz jezyk tych mediow dla wielu

srodowisk jest wciaz wzorem do nasladowania.
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8. Nazwy firm rzadza si¢ swoistymi prawami: w wielu wypadkach dochodzi w
nich do naruszenia tradycyjnych zasad tworzenia wyrazow, co mozna tolerowac,
jesli ma uzasadnienie funkcjonalne: do nazw tego typu nie mozna stosowac tych
samych kryteriow, co do nazw pospolitych. Jednakze nawet przy takim
traktowaniu nazw firm nalezy stwierdzi¢, ze sporo nazw tego typu jest nieudanych,

pretensjonalnych badz niezrozumiatych.

9. Nauczanie polszczyzny jako jezyka obcego nalezy podporzadkowad
przemyslanej polityce panstwowej, zwlaszcza wobec przystapienia Polski do Unii

Europejskie;j.

10. W latach 2003 — 2004 ukazato si¢ bardzo wiele ksiazek poswigconych
poprawnosci jezykowej 1 kulturze jezyka polskiego, co sprzyjalo upowszechnianiu

wiedzy o poprawnej i dobrej polszczyznie.

11. W tym samym czasie duza aktywno$¢ wykazata Rada Jezyka Polskiego, co

spotkato si¢ z bardzo pozytywna ocena NIK.

10. Urzgdowa kontrola przestrzegania ustawy o jezyku polskim jest prowadzona

sprawnie 1 nie budzi zastrzezen.

Rada Jgzyka Polskiego przy Prezydium PAN wyraza gotowos$¢ spotkania sig z
przedstawicielami odpowiednich komisji sejmowych i senackich w celu

omowienia stanu ochrony jezyka polskiego 1 wytyczenia zadan w tym zakresie.

Warszawa, 10 lutego 2005 roku.
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Barbara Pedzich — Upowszechnianie kultury jezyka polskiego w
wydawnictwach ksiagzkowych z tej dziedziny w latach 2003-2004



Walery Pisarek

Dzialalnos$¢ legislacyjna Sejmu i Senatu w latach 2003-2004
wobec wymagan ochrony jezyka polskiego

Ponizsze opracowanie opiera si¢ na materiale oglaszanym w okresie od 16 pazdzier-
nika 2002 do 15 listopada 2004 w czasopiSmie Kronika Sejmowa, w Dzienniku Ustaw RP
oraz w internetowych serwisach Sejmu (www.sejm.gov.pl) i Senatu (www.senat.gov.pl) RP.

7 pazdziernika 2004 r. mingto 5 lat od uchwalenia przez Sejm RP ustawy o jezyku
polskim, ktéra wchodzac w zycie sze$¢ miesigcy pozniej, tzn. 8§ maja 2000 r., zastapita w pol-
skim systemie prawnym obowiazujacy przez niemal 55 lat dekret z dnia 30 listopada 1945 o
jezyku panstwowym i jgzyku urzegdowania rzadowych i samorzadowych wtadz administracyj-
nych. Z wejsciem w zycie tego dekretu uchylona zostata obowiazujaca formalnie przez nieco
ponad 25 lat ustawa z dnia 31 lipca 1924 r. o jezyku panstwowym i jezyku urzgdowania rza-
dowych i samorzadowych wtadz administracyjnych. Od uchwalenia tej ustawy przez Sejm II
Rzeczypospolite] mingto w roku 2004 osiemdziesiat lat. Trzeba te daty przypomnie¢, by
uswiadomi¢ sobie wzrost zainteresowania statusem prawnym j¢zyka polskiego ze strony naj-
wyzszych polskich organéw ustawodawczych. Znajduje on wyraz w liczbie uchwalanych w
kolejnych pigcioleciach ustaw poswigconych wyltacznie lub przede wszystkim jezykowi pol-
skiemu (jako "jezykowi panstwowemu", "jezykowi urzedowemu" czy "jezykowi urz¢gdowa-
nia"), a takze dotyczacych wprawdzie innej tematyki, ale pociagajacych za soba zmiany w
ustawach poswigconych przede wszystkim jgzykowi polskiemu. Otéz jak si¢ okazuje, w
ostatnim pigcioleciu, tzn. w latach 1999-2004, Sejm uchwalit wigcej ustaw dotyczacych
przede wszystkim lub takze uzywania jezyka polskiego niz w ciagu poprzednich 75 lat. Ta
sama tendencja z jeszcze wigksza wyrazistoscia przejawia si¢ w kategorii oglaszanych w
Dzienniku Ustaw i Monitorze Polskim rozporzadzen Rady Ministrow i poszczegoélnych mini-
strow. Wzrost zainteresowania statusem prawnym jezyka polskiego mozna by uznaé za zjawi-
sko pozytywne, gdyby si¢ ono nie wiazato za zmianami obowiazujacych przepisow, a wiec z

ich niestabilnos$cia. Jezeli bowiem bez zadnych nowelizacji ustawa o jezyku panstwowym z r.



1924 przetrwata formalnie 21 lat (a praktycznie 15 lat, tzn. do 1939 r.), a dekret o jezyku pan-
stwowym z r. 1945 — 55 lat, to ustawa o jezyku polskim z 7 pazdziernika 1999 r. byta w ciagu
5 lat nowelizowania specjalnymi ustawami o jej zmianie az cztery razy, nie liczac zmian
wprowadzanych do niej innymi ustawami bez sygnalizowania w ich tytutach o ich skutkach
dla ustawy o jezyku polskim (tak bylo np. z ustawa o zmianie ustawy o normalizacji z 13
pazdziernika 2000 r. czy z ustawa o $wiadczeniu ustug droga elektroniczng z 18 lipca 2002 r.

W ostatnim dwuleciu (16 X 2002 — 15 XI 2004) zainteresowanie Sejmu prawnymi
aspektami uzywania polszczyzny wzrosto przynajmniej o 60% w poréwnaniu z poprzednim
trzyleciem. Wyrazenie "jezyk polski" w tym dwuleciu pojawito si¢ w 412 wystapieniach w
czasie plenarnych obrad Sejmu (tzn. §rednio okoto 17 wystapien miesigcznie) wobec 355 wy-
stapien w okresie 1 stycznia 2000 — 15 pazdziernika 2002 (tzn. $rednio okoto 10 wystapien
miesigcznie). Nie ma w tym nic dziwnego, skoro na lata 2003-2004 przypada uchwalenie
dwoch ustaw o zmianie ustawy o jezyku polskim.

Pierwsza z nich, ustawa z dnia 11 kwietnia 2003, okazala si¢ zdaniem ekspertéw
prawnych niezbe¢dna, by "minister wiasciwy do spraw szkolnictwa wyzszego w porozumieniu
z ministrem wilasciwym do spraw o$wiaty i wychowania" mogt wydaé rozporzadzenia w
sprawie organizacji po$wiadczania znajomosci jezyka polskiego przez cudzoziemcow'. Sci-
slej méwiac, nowelizacja ustawy z 7 pazdziernika 1999 r. byla niezbedna, nie tyle by umozli-
wi¢ samo powotanie "Panstwowej Komisji Poswiadczania Znajomosci Jezyka Polskiego jako
Obcego", ale zapewne gtéwnie po to, by wskaza¢ zrodto srodkow finansowych na pokrycie
kosztow funkcjonowania jej, a takze podleglych jej komisji egzaminacyjnych. Egzekutorem
ustawowej delegacji do wydania szczegdétowych rozporzadzen stata si¢ wystepujaca w roli
"ministra wtasciwego do spraw szkolnictwa wyzszego w porozumieniu z ministrem wiasci-
wym do spraw o$wiaty 1 wychowania" p. Krystyna Lybacka, 6wczesny minister edukacji na-
rodowej i sportu.

W trakcie prac sejmowych nad ta ustawa wystapita réznica zdan miedzy autorami rza-
dowego projektu tej ustawy przygotowanego przez Ministerstwo Edukacji Narodowej 1 Spor-
tu a Rada Jezyka Polskiego. Spor dotyczyt nazewnictwa tak samej komisji, powierzonych jej
zadan, jak 1 wydawanych przez nia dokumentow. Ustawa z 7 pazdziernika 1999 r. przewidy-
wata w art. 2 ust.3 poswiadczanie znajomosci jezyka polskiego przez cudzoziemcow. Takie

sformutowanie - zdaniem RJP - narzucato nazwe¢ specjalnej komisji, ktéra by miata t¢ znajo-

" M6wit o tym na 41. posiedzeniu Sejmu w dn. 12 lutego 2003 r. posel sprawozdawca, przedstawiajac wyniki
pracy Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu: "[Trzeba byto ustawe o jezyku polskim nowelizowa¢, bo zawarte w
niej] upowaznienie do wydania rozporzadzenia [nie zostalo] wyposazone w odpowiednie wytyczne do tresci
przyszlego aktu."



mo$¢ poswiadczaé, a takze nazwe wydawanego przez nig samego dokumentu poswiadczaja-
cego. To znaczy, ze komisja powinna si¢ nazywac¢ Komisjq Poswiadczania Znajomosci Jezy-
ka Polskiego, a wydawane przez nig dokumenty — poswiadczeniami albo po prostu swiadec-
twami znajomosci jezyka polskiego. Tymczasem rzadowy projekt ustawy przygotowany przez
Ministerstwvo Edukacji Narodowej i Sportu przewidywat nie poswiadczanie znajomosci jezy-
ka, ale jej certyfikacje, ktérej miataby dokonywac¢ Komisja Certyfikacji Znajomosci Jezyka
Polskiego, a sam dokument poswiadczajacy znajomo$¢ jezyka polskiego — mialtby by¢ jej
certyfikatem. Przeciw takiemu nazewnictwu w ustawie o j¢zyku polskim wystepowali zapra-
szani na posiedzenia sejmowej Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu w lutym i marcu 2003 r.
przedstawiciele Rady Jezyka Polskiego. Komisja uznata ich argumenty przeciw wprowadza-
niu do ustawy o zmianie ustawy o jezyku polskim nazwy certyfikacja, zarbwno jako nazwy
czynno$ci poswiadczania, jak i sktadnika nazwy zespotu, ktory miatby t¢ czynno$¢ wykony-
wac. Dyskusja przeniosta si¢ na obrady plenarne Sejmu; zaangazowali si¢ w nig moéwcy sej-
mowi tej miary co Aleksander Matachowski, co ostatecznie zaowocowalo kompromisowa
wersja ustawy uchwalonej 11 kwietnia 2003 r. Ustawa ta wprowadzita do ustawy o jezyku
polskim dodatkowy rozdzial 2a pod tytulem Urzedowe poswiadczanie znajomosci jezyka pol-
skiego (a nie: "certyfikacja znajomosci"), odpowiednia komisja nazywa si¢ Panstwowq Komi-
sja Poswiadczania Znajomosci Jezyka Polskiego jako Obcego, ale wydawane przez nia po-
Swiadczenia znajomosci jezyka polskiego maja si¢ nazywac certyfikatami. Nalezy tu dodac, ze
takie kompromisowe rozwiazanie zaproponowal przewodniczacy Rady Jezyka Polskiego
zreszta wbrew opinii czgsci jej cztonkow.

Dzigki tej ustawie Ministerstwo Edukacji Narodowej i Sportu moglo wydaé oczeki-
wane rozporzadzenia (1) w sprawie Panstwowej Komisji Poswiadczania Znajomosci Jezyka
Polskiego jako Obcego i panstwowych komisji egzaminacyjnych oraz (2) w sprawie egzami-
now z jezyka polskiego jako obcego. Oba wydane zostaty 15 pazdziernika 2003 r., a wigc w
cztery lata (!) po uchwaleniu ustawy o jezyku polskim z 7 pazdziernika 1999. Nawiasem mo-
wiac oba te rozporzadzenia ogloszono tez z niemal czteromiesigcznym opdznieniem w sto-
sunku do wymagan ustawy z 11 kwietnia 2003. Zgodnie z jej art. 2 powofanie Panstwowej
Komisji Poswiadczania Znajomosci Jezyka Polskiego jako Obcego powinno bylo nastqpi¢ w
ciqgu 2 miesiecy od dnia wejscia w zycie [...] ustawy; skoro za$ ta weszla w zycie 25 kwietnia,
komisje nalezato powota¢ do 25 czerwca 2004.

Bez wzgledu na te op6znienia powotanie Komisji, stworzenie jej niezbgdnych warun-
kow dziatalnosci oraz regulacje prawna jej funkcjonowania nalezy powita¢ z najwyzszym

zadowoleniem jako bardzo wazny akt, ktoéry umacnia mi¢dzynarodowy prestiz jezyka pol-



skiego oraz dobrze stuzy - jak to okre$la ustawa - promocji jezyka polskiego w swiecie 1
wspieraniu nauczania jezyka polskiego w kraju i za granicq. Nowo powotana Komisja, nad-
rabiajac opdznienia, podjeta bardzo aktywna i efektywna praceg i stata si¢ pelnoprawnym
cztonkiem europejskiego stowarzyszenia instytucji poswiadczajacych znajomos¢ jezykow
narodowych ALTE (Association of Language Testers in Europe), ktérego cztonkiem jest
Polska od 2000 r.

Nieporéwnanie powazniejsze spory i nieporoOwnanie gorgtsze dyskusje poprzedzity
uchwalenie w dniu 2 kwietnia 2004 r. kolejnej ustawy o zmianie ustawy o jezyku polskim.
Ale tez tym razem nie chodzito o uzupelnienie pierwotnej wersji ustawy nowymi, bardziej
precyzyjnymi przepisami, ale o do$¢ istotne zmiany polegajace miedzy innymi na ogranicze-
niu zakresu obligatoryjnego uzycia jezyka polskiego w zyciu publicznym. Wszystkie te zmia-
ny uzasadniane byty koniecznos$cia dostosowania polskiego prawa do wspolnotowego prawa
Unii Europejskiej. Z tego tytutu z ramienia Rzadu RP na forum Sejmu i Senatu prace nad no-
wa ustawa pilotowal Komitet Integracji Europejskiej, a sam projekt ustawy skierowany zostat
do sejmowej Komisji Europejskiej, ktora debatowata nad nim we wspotpracy z Komisja Kul-
tury i Srodkéw Przekazu®

Prace w Sejmie poprzedzily analizy zgodnosci polskiego prawa z prawem unijnym.
Ich wynikiem jest m.in. Sprawozdanie z prac Zespotu ds. Analizy Polskiego Prawa pod kqtem
zgodnosci z postanowieniami art. 28-30 Traktatu ustanawiajqcego Wspolnote Europejskq.

Formalnie rzadowy projekt ustawy o zmianie ustawy o jezyku polskim w ramach pro-
cesu dostosowywania prawa polskiego do prawa wspdlnotowego UE wptynal do Sejmu RP
jesienia 2003 r.* Jednoczeénie strona polska podjeta konsultacje na forum Komitetu Stowa-
rzyszenia RP-UE majace na celu uzgodnienie niezb¢dnych zmian w 6wczes$nie obowiazuja-
cej ustawie o jezyku polskim. Na poczynione wowczas ustalenia w sprawie "koniecznych
modyfikacji dla petnej zgodnos$ci projektowanych przepiséw o jezyku polskim ze wspolnoto-

wym acquis" beda si¢ pozniej powolywac w listach do KIE szefowie unijnych dyrekceji gene-

2 Méwit o tym pos. Andrzej Grzyb jako sprawozdawca na 69. posiedzeniu Sejmu w dn. 3 marca 2004 r.: [Pod-
komisja Nadzwyczajna powotana przez Komisje¢ Europejska/, wielokrotnie odbywajqc swoje posiedzenia oraz
postugujac sie zamowionymi ekspertyzami, przediozyla sprawozdanie, ktore zostalo ocenione przez Komisje
Kultury. Komisja Kultury, wnosita bowiem, zwracajqc sie do Komisji Europejskiej, o uznanie, ze jest komisjq
wlasciwg, do ktorej powinna ta nowela ustawy o jezyku polskim by¢ skierowana, nie powinna zas by¢ rozpatry-
wana przez Komisje Europejskq.

? Ten projekt ustawy o zmianie ustawy o jezyku polskim przedstawiony zostat Marszatkowi Sejmu przez Prezesa
Rady Ministrow pismem z dnia 19 IX 2003 z adnotacja, ze ma na celu dostosowanie polskiego ustawodawstwa
do prawa Unii Europejskiej.



ralnych ds. Rozszerzenia UE* oraz ds. Rynku Wewnetrznego®. Postulowane zmiany wynikaty
z przekonania, ze przepisy naszej ustawy o jezyku polskim z 7 pazdziernika 1999 r., wymaga-
jace postugiwaniem sig jezykiem polskim w "obrocie prawnym" i w umowach o pracg, moga
hamowac¢ swobodny przeptyw towardw, ustug i sity robocze;j.

Cho¢ wedhug przywotywanego wyzej pisma Prezesa Rady Ministrow "do prezentowa-
nia stanowiska Rzadu w tej sprawie w toku prac parlamentarnych zostat upowazniony Mini-
ster Kultury", projekt ustawy korzystat ze wsparcia Komitetu Integracji Europejskiej 1 osobi-
Scie jego przewodniczacej, p. min. Danuty Hiibner. Delegacja KIE przeprowadzata w Brukse-
li konsultacje "dotyczace dostosowania ustawy o jezyku polskim oraz innych ustaw zawiera-
jacych wymogi stosowania j¢zyka polskiego w obrocie gospodarczym" do zasad prawa
wspolnotowego 1 "ztozyta zobowiazanie do dokonania poglebionej analizy konieczno$ci do-
konania ewentualnych zmian w cytowanej ustawie"®

P. min. Danuta Hiibner w specjalnym pismie do Marszatka Sejmu z dn. 12 grudnia
2003 r. zwracata uwage na konieczno$¢ nowelizacji ustawy o jezyku w celu zapewnienia
prawidtowej realizacji w prawie polskim podstawowych zasad funkcjonowania jednolitego
rynku wspolnotowego. Ten jej list konczyt si¢ stowami: W swietle powyzszego uprzejmie pro-
sze o osobiste zainteresowanie Pana Marszatka kwestiq nowelizacji ustawy o jezyvku polskim,
ktorej nieprzyjecie moze narazi¢ Polske na powazne sankcje ze strony instytucji Unii Europej-
skiej.” Trzy miesiace pozniej list niemal tej samej tresci otrzymat Marszatek Senatu®.

Projekt ustawy zostat skierowany do sejmowych Komisji: Spraw Zagranicznych i In-
tegracji Europejskiej (ktéra powotata "Podkomisje Nadzwyczajna ds. ustawy o zmianie usta-
wy o jezyku polskim") oraz Kultury i Srodkéw Przekazu. Na ich zyczenie Biuro Studidéw i
Ekspertyz Kancelarii Seyjmu przygotowato kompetentne opinie zarowno w sprawie dostoso-

wania projektu ustawy do standardéw akcesyjnych Unii Europejskiej, jak 1 w sprawie jego

* Por. pismo M. Camosa Graua do KIE z dn. 14 XI 2003: During the Association Committee on 19 September
2003, the EU delegation expressed its appreciation vis-a-vis the efforts undertaken by the Polish authorities to
align the Polish language law with the EC acquis.

> Por pismo A. Schauba z 19 12004" "[...] your authorities should continue their efforts to align the Polish legi-
slations to the basic principles of functioning of the Internal Market and ensure the elimination of measures
incompatible with the Community 'acquis’."

® Zob. "Sprawozdanie z konsultacji technicznych z Komisja Europejska w sprawie projektu ustawy o zmianie
ustawy o jezyku polskim w dniu 3 listopada 2003 r. w Brukseli" z dn. 6 listopada 2003 r.

7 Pismo Urzedu KIE Min. DH-1804/03/DPE/mj z 12 XII 2003r.

¥ List konczyt sie akapitem: Prace nad nowelizacjq ustawy o jezyku polskim sq pilnie $ledzone przez Komisje
Europejskq, ktora otrzymalta juz pierwsze skargi od podmiotow prywatnych dotyczqce niezgodnosci tej ustawy z
prawem wspolnotowym. Nalezy zatem spodziewaé sie bezzwlocznego dziatania Komisji w razie, gdyby niezgod-
nos¢ ta byla utrzymana , chocby w ograniczonym zakresie. W zwiqzku z tym uprzejmie prosze o osobiste zainte-
resowanie Pana Marszatka kwestiq nowelizacji ustawy o jezyku polskim, ktorej nieprzyjecie moze narazi¢ Pol-
ske na powazne sankcje ze strony instytucji Unii Europejskiej. Pismo Urzedu KIE Min.DH 426/04/DPE/mj z 10
111 2004 r.



zgodno$ci z prawem polskim (m.in. z kodeksem postgpowania cywilnego), a takze dodatkowe
informacje prawne (m.in. o ochronie jezykoéw narodowych we Francji, Niemczech, Austrii i
Danii).

Pierwotny projekt ustawy - uzgodniony z dwiema dyrekcjami UE - przewidywat m.in.
1) wylaczenie z zakresu ustawy catego obrotu bez udzialu konsumentow, 2) umozliwienie
zawierania umow o prace takze w jezyku innym niz polski oraz 3) wylaczenie reklamy z
obowiazku uzywania jezyka polskiego. Ten pierwotny projekt ulegal zmianom na kolejnych
posiedzeniach komisji. Ostatecznie - niekiedy wbrew zdecydowanym zastrzezeniom Urzg¢du
KIE® - uzgodniono, ze: 1) w obrocie bez udzialu konsumentéw uzywa si¢ jezyka polskiego,
jezeli obrot ten jest wykonywany przez organy panstwa, administracji publicznej samorzadu 1
podlegtych im instytucji; 2) obywatele innych niz Polska panstw czlonkowskich UE moga
zawiera¢ umowg o pracg w jezyku obcym, ale obywatele polscy zachowaja prawo do zawar-
cia umowy w jezyku polskim; 3) zawarte w reklamach "informacje o wtasciwos$ciach towa-
réw 1 ushug" powinny by¢ sporzadzone w jezyku polskim.

Nowa wersja projektu ustawy o zmianie ustawy o jezyku polskim zostata uchwalona
przez Sejm 4 marca 2004 r. i przeslana Marszatkowi Senatu, a w Senacie zajely si¢ nig 12
marca 2004 r. tez dwie komisje: Spraw Zagranicznych i Integracji Europejskiej oraz Kultury i
Srodkéw Przekazu. Dziesieé proponowanych przez te komisje zmian w projekcie ustawy za-
twierdzit Senat uchwata z dn. 19 marca 2004 r. Projekt ustawy wraz z uchwata Senatu 1 pro-
pozycjami Komisji Europejskiej wrocil pod obrady Sejmu, ktory przyjat wigkszos$¢ (osiem z
dziesigciu) poprawek senackich'® i ostatecznie uchwalil ustawe o zmianie ustawy o jezyku
polskim w dn. 2 kwietnia 2004 r. w postaci bliskiej stanowisku Rady.

W ten sposdb w wyniku dyskusji na posiedzeniach komisji sejmowych i senackich, a
takze na posiedzeniach Sejmu 1 Senatu udato si¢ nada¢ ustawie o zmianie ustawy o jezyku
polskim taki ksztalt, ze mimo stosunkowo niewielkich (praktycznie) ograniczen zakresu obli-

gatoryjnego uzywania jezyka polskiego mozna skutecznie jej broni¢ przed ewentualnymi za-

? Por. jego pismo z 23 stycznia 2004 r. do p. Jerzego Czeputkowskiego, zastepcy przewodniczacego Komisji
Europejskiej, konczace si¢ stowami: W konkluzji pozwalam sobie stwierdzic, ze ze wzgledu na uwagi zawarte w
punktach V-VIII opinii przedstawione sprawozdanie komisji jest niezgodne z prawem Unii Europejskiej.

' Do§¢ dramatyczny przebieg miato glosowanie nad poprawka dotyczaca zastapienia wyrazu organy wyrazem
podmioty w ustepie 2. art. 7: Na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej w obrocie bez udziatu konsumentow uzywa
sie jezyka polskiego, jezeli obrot ten jest wykonywany przez organy, o ktorych mowa w art. 4. Pozostawienie
wyrazu organy oznaczaloby, ze do uzywania jezyka polskiego w obrocie bez udziatu konsumentow nie bytyby
zobowigzane przedsigbiorstwa nie bgdace organami, ale powotywane przez organy. Komisja Europejska reko-
mendowata Sejmowi odrzucenie tej poprawki Senatu. Tylko dzigki wystapieniu posta Jana Byry zostala ona
przyjeta niemal jednoglosnie (356 glosow za przyjeciem tej poprawki, 2 glosy za jej odrzuceniem, 1 glos
wstrzymujacy sig).



rzutami sprzeczno$ci z prawem wspolnotowym. Inna sprawa, ze ani Litwa, ani Lotwa, ani
Estonia nie zmienialy swoich ustaw jezykowych w zwiazku z akcesja do Unii Europejskie;.

Ustawa o zmianie ustawy o jezyku polskim z dnia 2 kwietnia 2004 r. weszta w zycie z
chwila przyjecia Polski do Unii Europejskiej, a wigc z dniem 1 maja 2004 r.

Oprocz dyskusji nad projektami ustaw o zmianie ustawy o jezyku polskim motyw j¢-
zyka polskiego 1 jego ochrony powtarzat si¢ w poselskich wystapieniach dotyczacych projek-
tow ustaw o szkolnictwie wyzszym, o mniejszo$ciach narodowych, o kosmetykach, o urze-
dowych nazwach miejscowosci i1 obiektéw fizjograficznych, a takze o zmianie ustawy o ra-
chunkowosci. Najczesciej zas powtarzajacym si¢ watkiem jezykowym w wystapieniach po-
stow w ostatnich dwoch latach byta jakos¢ thumaczenia roznych (zwtaszcza unijnych) doku-
mentow' ", lub jego brak, krytyka jezyka ustaw'? oraz obowiazek znajomosci jezyka polskiego
jako warunek uprawiania réznych zawodow, jak np. doradcy podatkowego, weterynarza, le-
karza, felczera, pielggniarki.

Te i inne watki jezykowe w latach 2003-2004 pojawialy si¢ najczesciej] w wystapie-
niach pp. postow Zdzistawa Podkanskiego (24 wystapienia), Jerzego Czerwinskiego (13 wy-
stapien), Zofii Grzebisz-Nowickiej (9 wystapief), Jana Byry 1 Andrzeja Grzyba (po 8 wysta-
pien) oraz Antoniego Stanistawa Stryjewskiego i Bogdana Zdrojewskiego (po 7 wystapien)

W zwiazku z watkiem obowiazkowej znajomosci jezyka warto przypomnieé, ze w
ostatnich latach w §lad za nowo uchwalanymi lub nowelizowanymi ustawami ministrowie
rolnictwa 1 rozwoju wsi oraz zdrowia wydali rozporzadzenia w sprawie zakresu znajomosci
jezyka polskiego przez weterynarzy, lekarzy, farmaceutdéw, felczeréw i pielggniarki. Naszym
zdaniem choc¢by ogdlna piecz¢ nad weryfikacja tej znajomo$ci powinna sprawowaé Pan-
stwowa Komisja Po§wiadczania Znajomosci Jezyka Polskiego jako Obcego.

W przeciwienstwie do poprzedniego dwulecia, kiedy to przez 29 miesiecy, jakie uply-
nely od 8 maja 2000 r., tzn. od dnia wejscia w zycie tej ustawy [az do 15 X 2002] ani Sejm,
ani Senat, ani ich komisje - debatujqc nad uzywaniem jezyka - ani razu nie zazqdaly od Rady
[Jezyka Polskiego] wyrazenia stanowiska lub opinii”®, w okresie od 15 pazdziernika 2002 r.
do 15 listopada 2004 r. tak Sejm, jak i Senat RP korzystat wielokrotnie z jej ustug. Przedsta-

! Krytyka nie omingta nawet przektadu Traktatu akcesyjnego; np. w wystapieniu pos. Jerzego Czeputkowskiego
z 111V 2003 r.

2 Np. Ostatnia kwestia to jest jezyk ustawy. To tez jest staba strona prawa uchwalanego w tej kadencji, ze nie-
stety projekty ustaw piszemy moze nie z powaznymi bledami, ale czesto jezykiem potocznym, mato zrozumiatym,
to znaczy pewnie zrozumialym przez legislatoréw, ale nie przez czytelnikow. Zeby nie by¢ gotostownym, réwniez
tutaj pozwole sobie zacytowac przykiad. [...] Posel Andrzej Markowiak w dyskusji nad Sprawozdaniem Komisji
Europejskiej o rzadowym projekcie ustawy o zawodach pielggniarki i potoznej w dn. 26 111 2003 r.

1 Dziatalnos¢ legislacyjna Sejmu i Senatu w latach 2000-2002 wobec wymagan ochrony jezyka polskiego, [w:]
Rada Jezyka Polskiego: Sprawozdanie o stanie ochrony jezyka polskiego. Luty 2003.



wiciele Rady Jezyka Polskiego, zapraszani przez przewodniczacego Komisji Kultury i Srod-
koéw Przekazu w lutym 1 marcu 2003 r., uczestniczyli w jej posiedzeniach, po§wigconych no-
welizacji ustawy o jezyku polskim w zwiazku z powotywaniem Panstwowej Komisji Po-
Swiadczania Znajomosci Jezyka Polskiego jako Obcego, a takze wyrazali pisemne opinie w
tej sprawie.

Przedstawiciele Rady Jgzyka Polskiego byli tez zapraszani na posiedzenia Komisji
Kultury i Srodkéw Przekazu i specjalnej sejmowej Podkomisji Nadzwyczajnej ds. ustawy o
zmianie Ustawy o j¢zyku polskim w dniu 19 stycznia 2004 r.; a takZe na posiedzenia Komisji
Spraw Zagranicznych i Integracji Europejskiej oraz Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu Se-
natu w dn. 12 marca 2004 r. Opinie Rady Jezyka Polskiego spotykaly si¢ na ogoét z zyczliwo-
Scig 1 poparciem (czasem bardzo goracym) pp. poslow i senatoréw. O rzeczowym zaintereso-
waniu Senatu stanem i sytuacja polszczyzny w zyciu publicznym $wiadczy posiedzenie jego
Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu w dn. 21 pazdziernika 2003 r. z udzialem przedstawi-
cielki Rady Jezyka Polskiego, poswigcone ,,Sprawozdaniu o stanie ochrony jezyka polskiego
za lata 2000-2002”.

Dokonujac bilansu zmian prawnego statusu polszczyzny w latach 2003-2004, trzeba
za pomyS$lne wydarzenia uzna¢ nowelizacj¢ ustawy o jezyku polskim z r. 2003 1 wydanie
przez MENIS rozporzadzen umozliwiajacych regulacje poswiadczania znajomosci j¢zyka
polskiego jako obcego. Pomyslne skutki dla prestizu jezyka polskiego bedzie miato zaliczenie
go do oficjalnych jezykéw UE. Natomiast nie tak jednoznacznie pozytywna z punktu widze-
nia ochrony j¢zyka polskiego moze by¢ ocena ustawy o zmianie ustawy o jezyku polskim z 2
kwietnia 2004 r. Biorac jednak pod uwage upubliczniane w latach 2002-2004 opinie o zasad-
niczej niezgodnos$ci naszego ustawodawstwa jezykowego z prawem wspdlnotowym, osta-
teczny ksztalt tej ustawy nawet na tle analogicznych do$wiadczen innych panstw cztonkow-
skich UE budzi nadzieje, ze okres podejrzliwosci wobec postulatéw ochrony jezyka i konsu-

mentow mamy juz soba.



Warszawa, 20.11.2004 r.

dr Magdalena Zawistawska

Opracowanie ankiety Rady Jezyka Polskiego

Rada Jezyka Polskiego przeprowadzita w instytucjach panstwowych ankiete
dotyczaca przestrzegania przepisow zawartych w Ustawie o jezyku polskim.
Kwestionariusz zostat rozestany do szesédziesieciu urzeddéw (por. zatagcznik 1 — Lista

ankietowanych instytucji). Ankietowanym zadano nastepujace pytania:

1. Czy formutujac pisma i rozporzgdzenia pracownicy Panstwa instytucji biorg pod
uwage przepisy zawarte w ,Ustawie o jezyku polskim”, zwtaszcza przepisy
rozdziatu 2. tej Ustawy?

a) Nie, nigdy
b) Czasami
c) Czesto

d) Zawsze.

2. Czy w Panstwa instytucji jest osoba odpowiedzialna za ksztatt jezykowy pism i
rozporzadzen — adiustacje jezykowa, stylistyczng i ortograficzng tych tekstow?

a) Tak, jest taka osoba.
b) Nie, nie ma takiej osoby (wyznaczonej z urzedu).

3. Czy pracownicy Panstwa instytucji zasiegajg porad jezykowych w razie

watpliwosci powstajacych przy wypetnianiu obowigzkow stuzbowych?
a) Tak.
b) Nie.

4. Jesli tak, to do kogo sie zwracajg z prosba o takg porade?

5. Czy w Panstwa instytucji sg dostepne podstawowe stowniki jezyka polskiego i
poradniki jezykowe?

a) Tak.
b) Nie.
6. Jesli tak, to prosze je wymienic.



7. Jakie dziatania w zakresie ochrony jezyka polskiego bytyby — z punktu widzenia

Panstwa instytucji — najwazniejsze w chwili obecnej?

Kwestionariusz wypetnito i odestato 35 instytucji, czyli 58% ankietowanych (por.

zatgcznik 2 — Lista urzedow i instytucji, ktére odpowiedziaty na ankiete).

ad. 1)

Na pierwsze pytanie zawarte w ankiecie — Czy formutujgc pisma i rozporzgdzenia
pracownicy Panstwa instytucji biorq pod uwage przepisy zawarte w ,Ustawie o jezyku
polskim”, zwftaszcza przepisy rozdziatu 2. tej Ustawy — udzielono nastepujacych

odpowiedzi, por:

e zawsze — 63% ankietowanych,
e czesto — 28% ankietowanych,

e czasami— 9% ankietowanych (por. rys.1).

Rys. 1.
Pytanie 1
80% -
60% | mZawsze
40% - mCzesto
20% O Czasami
0% -
ad. 2)

Na drugie pytanie kwestionariusza — Czy w Panstwa instytucji jest osoba
odpowiedzialna za ksztaft jezykowy pism i rozporzgdzen — adiustacje jezykowa,

stylistyczng i ortograficzng tych tekstow — odpowiedziano:

e tak, jest taka osoba — 43% ankietowanych

e nie, nie ma takiej osoby — 57% ankietowanych (por. rys. 2).



Pytanie 2

mtak

@ hie

Rys. 2.

ad. 3)
Na pytanie trzecie ankiety — Czy pracownicy Panstwa instytucji zasiegajg porad
Jjezykowych w razie watpliwosci powstajgcych przy wypetnianiu obowigzkow

stuzbowych — udzielono nastepujgcych odpowiedzi:

e tak — 91% ankietowanych,

e nie — 9% ankietowanych (por. rys. 3).

Pytanie 3

mtak
| nie

Rys. 3

ad. 4)
Na czwarte pytanie ankiety, ktére brzmiato — Jesli tak, to do kogo sie zwracajg

z prosbg o takg porade? — najwiecej ankietowanych (47%) odpowiedziato, ze po
porady jezykowe zwracajg sie do swoich przetozonych lub kolegéow z wyksztatceniem
filologicznym albo dziennikarskim. 22% respondentow szuka informacji w

poradnikach i stownikach jezyka polskiego. W 13% ankiet wskazano na Poradnie



Jezykowg na Wydziale Polonistyki. W pozostatych odpowiedziach wymieniano:
poradnie internetowg (prawdopodobnie PWN-u), Rade Jezyka Polskiego, Wydziat
Korekty Zaktadu Wydawnictw Statystycznych, Poradnie Jezykowg Akademii
Telewizyjnej w TVP (por. rys. 4).

mzwierzchnicy,

Pytanie 4 koledzy-polonisci

W poradniki, stowniki

O poradnia jezykowa

na Wydziale
Polonistyki
[ poradnia
internetowa
Rys. 4
ad. 5), 6)

Na kolejne pytanie kwestionariusza - Czy w Parnstwa instytucji sq dostepne
podstawowe stowniki jezyka polskiego i poradniki jezykowe? — 100% ankietowanych

odpowiedziato twierdzgco. Najczesciej wymieniano nastepujgce stowniki:

Nowy stownik poprawnej polszczyzny PWN, red. A. Markowski, Warszawa.
Stownik jezyka polskiego, red. M. Szymczak, Warszawa.

Nowy stownik ortograficzny PWN, red. E. Polanski, Warszawa.

> W Dh -

Stownik Wyrazow Obcych i Zwrotow Obcojezycznych, red. W. Kopalinski,

Warszawa.

5. Stownik wyrazéw obcych, red. E. Sobol, Warszawa.

6. Stownik ortograficzny jezyka polskiego wraz z zasadami pisowni i interpunkcji,
red. M. Szymczak, Warszawa.

7. Uniwersalny stownik jezyka polskiego, red. S. Dubisz, Warszawa.

8. Stownik jezyka polskiego, red. W. Doroszewski, Warszawa.

9. Stownik frazeologiczny jezyka polskiego, red. S. Skorupka, Warszawa.

10. Nowy stownik jezyka polskiego, red. E. Sobol, Warszawa.



ad. 7)

Na ostatnie pytanie ankiety — Jakie dziatania w zakresie ochrony jezyka polskiego
bytyby — z punktu widzenia Panstwa instytucji — najwazniejsze w chwili obecnej —
29% respondentéw odpowiedziato, ze nie widzi koniecznosci podjecia takich dziatan.

W pozostatych kwestionariuszach przedstawiono nastepujgce postulaty:

1. Utworzenie telefoniczno-internetowej poradni jezykowej przy Radzie Jezyka
Polskiego,

2. Przeprowadzanie szkolen w instytucjach panstwowych z zakresu kultury
jezyka i retoryki,

3. Opracowanie polskich odpowiednikdéw obcych termindw i ujednolicenie
terminologii zwigzanej z Unig Europejska i udostepnianie poprawnych pod
wzgledem jezykowym ttumaczern dokumentéw unijnych,

4. Uswiadamianie pracownikom instytucji panstwowych, ze nalezy przestrzegac
Ustawy o jezyku polskim,

5. Wydawanie stownikow i poradnikdw dotyczacych poprawnosci jezyka
naukowego i technicznego,

6. Wprowadzenie egzaminu wstepnego z jezyka polskiego na wydziale prawa i
obowigzkowych zajec z kultury jezyka,

7. Ujednolicenie zasad pisowni nazw urzedow jednoosobowych,

8. Ujednolicenie pisowni imiestowow z nie (rezygnacja z okresu przejsciowego).

Podsumowanie:

Na tegoroczng ankiete Rady Jezyka Polskiego odpowiedziato znacznie wiecej
respondentéw niz poprzednio, jednak nalezy zaznaczyé, ze prawie potowa
ankietowanych urzedéw i instytucji nie odestato kwestionariusza. Z odpowiedzi
wynika, ze w wiekszosci instytucji (57%) nie ma osoby, ktéra bytaby odpowiedzialna
za nadzér nad poprawnoscig jezykowg pism i rozporzadzen. Pracownicy urzedow
zasiegajq porad jezykowych gtownie u swoich przetozonych lub kolegdéw, zamiast
zwracac¢ sie z zapytaniami do poradni specjalistycznych lub zatrudni¢ osobe z
wyksztatceniem polonistycznym. Wszyscy ankietowani odpowiedzieli twierdzgco na
pytanie, czy korzystajg z poradnikdw i stownikéw, jednak zwykle udzielano
odpowiedzi ogdlnikowych (typu stowniki jezyka polskiego, stowniki ortograficzne),

czasem swiadczgcych o braku orientacji w temacie (np. Stownik etymologiczny A.



Bricknera) albo wymieniano gtéwnie wydawnictwa dos¢ stare (stowniki pod red. W.
Doroszewskiego, M. Szymczaka).

Wydaje sie jednak, ze bardzo konkretne postulaty sformutowane przez
ankietowanych swiadczag o rosngcej swiadomosci, ze konieczna jest ochrona jezyka
polskiego. Nalezatoby uwzgledni¢ zwtaszcza propozycje utworzenia ogélnodostepnej
poradni przy Radzie Jezyka oraz opracowania cyklu szkolen z kultury jezyka

przeznaczonych dla pracownikow urzeddéw panstwowych.



Zatgcznik 1 — Lista ankietowanych instytucji

1.

Ministerstwo Edukacji Narodowej i Sportu
al. Szucha 25

00-918 Warszawa

tel. 628-04-61, 629-72-41
minister@menis.gov.pl

www.men.waw.pl

2.

Minjsterstwo Finansow
ul. Swietokrzyska 12
00-916 Warszawa

Biuro Prasowe
biuro.prasowe@mofnet.gov.pl
http://www.mf.gov.pl/aktualnosci/index.php
tel. (022) 694 55 68

3.

Ministerstwo Gospodarki i Pracy

pl. Trzech Krzyzy 3/5

00-513 Warszawa

tel.: (0-x-22) 693-50-00, fax.: (0-x-22) 693 40 48

adres do korespondencji: skr. pocztowa 59, 00-955 Warszawa 15
www.mpips.gov.pl

BIURO PRASOWE
Plac Trzech Krzyzy 3/5, 00-507 Warszawa
E-mail: BPI@mpips.gov.pl

Tel. dyzurne:
(22) 621-70-85, (22) 693-50-07, (22) 693-57-68, (22) 693-54-99, (22) 693-59-80,

Numery faksow:
(22) 693-40-13, (22) 693-40-14

Biuro jest kierowane przez
ALEKSANDRE SAWICKA
www.mg.gov.pl

4,

Ministerstwo Infrastruktury

ul. Chatubinskiego 4/6

00-928 Warszawa

tel. centrala +48 22 (prefiks) 630 10 00
e-mail; info@mi.gov.pl
http://www.mi.gov.pl



mailto:minister@menis.gov.pl
http://www.men.waw.pl/
mailto:biuro.prasowe@mofnet.gov.pl
http://www.mf.gov.pl/aktualnosci/index.php
http://www.mpips.gov.pl/
http://www.mg.gov.pl/
mailto:info@mi.gov.pl
http://www.mi.gov.pl/

5.

Ministerstwo Kultury

ul. Krakowskie Przedmiescie 15/17
00-071 Warszawa

tel. (22) 421-01-00

biuro prasowe rzecznik@mk.gov.pl
www.mk.gov.pl

6.

Ministerstwo Nauki i Informatyzaciji
ul. Wspdlna 1/3

00-529 Warszawa

(22) 628-40-(71-81)

www.kbn.gov.pl

7.

Ministerstwo Obrony Narodowej

ul. Klonowa 1

00-909 WARSZAWA

tel. (022) 628 00 31 do 34; fax 845 53 78

Szef Sekretariatu Ministra Obrony Narodowe;j

ul. Klonowa 1

00-909 WARSZAWA

tel. (022) 628 00 31; 687 12 05; fax 845 53 78, 687 10 34
www.mon.gov.pl

8.

Ministerstwo Polityki Spotecznej
00-513 Warszawa

ul. Nowogrodzka 1/3

Telefon do centrali: 661- 10 — 00
http://www.mps.gov.pl/

9.

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi
ul. Wspélna 30

00-930 Warszawa

Numer telefoniczny centrali MRIRW:
022 623 10 00

Kancelaria ogolna Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi :
e-mail: kancelaria@minrol.gov.pl

Biuro Prasowe:
e-mail: Rzecznik.Prasowy@minrol.gov.pl



mailto:rzecznik@mk.gov.pl
http://www.mk.gov.pl/
http://www.kbn.gov.pl/
http://www.mon.gov.pl/
http://www.mps.gov.pl/
mailto:kancelaria@minrol.gov.pl
mailto:Rzecznik.Prasowy@minrol.gov.pl

www.minrol.gov.pl

10.

Ministerstwo Skarbu Panstwa
ul. Krucza 36 / Wspélna 6
00-522 Warszawa

tel. centrala: (022) 695-80-00, 695-90-00;
fax centrala: (022) 628-08-72, 621-33-61
e-mail: minister@msp.gov.pl
www.msp.gov.pl

1.

Ministerstwo Sprawiedliwosci
Al. Ujazdowskie 11

00-950 Warszawa

tel. (0-22) 52 12 888
www.ms.gov.pl

12.

Ministerstwo Spraw Wewnetrznych i Administracji

Kontakt telefoniczny do Rzecznika Prasowego (Wydziat Komunikacji Spotecznej MSWiA):
(0-22) 601-44-27, (0-22) 845-62-39, fax: (0-22) 622-79-73.

Adres do korespondenciji:

Ministerstwo Spraw Wewnetrznych i Administracji
ul. Stefana Batorego 5

02-591 Warszawa

www.mswia.gov.pl

13.

Ministerstwo Spraw Zagranicznych
al. J. Ch. Szucha 23

00-580 Warszawa

tel. (+4822) 523 90 00
http://www.msz.gov.pl/intro.html

14.

Ministerstwo Srodowiska
ul. Wawelska 52/54
00-922 Warszawa

(22) 579-29-00
WWW.Mmos.gov.pl

15.

Ministerstwo Zdrowia
ul. Miodowa 15

00-952 Warszawa


http://www.minrol.gov.pl/
mailto:minister@msp.gov.pl
http://www.msp.gov.pl/
http://www.ms.gov.pl/
http://www.mswia.gov.pl/
http://www.msz.gov.pl/intro.html
http://www.mos.gov.pl/
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634 96 00 centrala telefoniczna - zgtasza sie telefonistka
63 49 + numer wewnetrzny = telefon bezposredni

adres email: kancelaria@mz.gov.pl
http://www.mzios.gov.pl

16.

Kancelaria Prezesa Rady Ministrow
00-583 Warszawa, Al. Ujazdowskie 1/3
www.kprm.gov.pl

17.

Urzad Komitetu Integracji Europejskiej
Al. Ujazdowskie 9

00-918 Warszawa

(22) 455-53-(37,38,39)

fax 455-53-40

www.ukie.gov.pl

18.

Centrum Informacji Europejskiej

ul. Krucza 38/42 00-512 Warszawa tel.: (22) 455-54-54 fax: (22) 455-54-53
Godziny otwarcia: pn.-pt.: 8.00-18.00 sb.: 10.00-16.00 cie@mail.ukie.gov.pl

www.cie.gov.pl

19.

Rzadowe Centrum Legislacji
Al. Ujazdowskie1/3

00-583 Warszawa

(22) 694-75-64

20.

Rzadowe Centrum Studiéw Strategicznych
ul. Wspdlna 2/4

00-926 Warszawa

(22) 661-80-00

WWW.rcss.gov.pl

21.

Agencja Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa
al. Jana Pawta Il 70

00-175 Warszawa

(22) 860-29-00

www.arimr.gov.pl



http://www.mzios.gov.pl/
http://www.kprm.gov.pl/
http://www.ukie.gov.pl/
http://www.cie.gov.pl/
http://www.rcss.gov.pl/
http://www.arimr.gov.pl/
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22,

Generalna Dyrekcja Drég Krajowych i Autostrad
ul. Wspdlna 1/3

00-921 Warszawa

(22) 628-40-71

830 06 85

www.gddp.gov.pl

23.

Generalny Inspektor Ochrony Danych Osobowych
pl. Powstancow Warszawy 1

00-950 Warszawa

(22) 827-88-10

www.qgiodo.gov.pl

24,

Gtéwny Inspektorat Farmaceutyczny
ul. Dluga 38/40

00-238 Warszawa

(22) 831-42-81

kraszewska@agqif.gov.pl

25.

Glowny Inspektorat Kolejnictwa
ul. Chatubinskiego 4/6

00-928 Warszawa

(22) 628-86-81

www.gik.gov.pl

26.

Gléwny Inspektorat Lotnictwa Cywilnego
ul. Gréjecka 17

02-021 Warszawa

(22) 629-86-89

www.gilc.gov.pl

27.

Gtéwny Inspektorat Sanitarny
ul. Dtuga 38/40

00-238 Warszawa

(22) 635-45-81

WWW.gis.gov.pl

28.

Gtéwny Urzad Geodezji i Kartografii
ul. Wspdlna 2

00-926 Warszawa

(22) 661-80-17,18


http://www.gddp.gov.pl/
http://www.giodo.gov.pl/
mailto:kraszewska@gif.gov.pl
http://www.gik.gov.pl/
http://www.gilc.gov.pl/
http://www.gis.gov.pl/
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www.qugik.gov.pl

29.

Gtéwny Inspektorat Ochrony Srodowiska
ul. Wawelska 52/54

00-922 Warszawa

(22) 579-29-00

www.pios.gov.pl/gios/

30.

Gtéwny Urzad Miar
ul. Elektoralna 2
00-950 Warszawa
(22) 620-02-41
www.gum.gov.pl

31.

Gléwny Urzad Statystyczny
al. Niepodlegtosci 208
00-925 Warszawa

(22) 608-30-00,01
www.stat.gov.pl

32.

Instytut Pamieci Narodowej
pl. Krasinskich 2/4/6

00-207 Warszawa

(22) 530-80-00
www.ipn.gov.pl

33.

Kasa Rolniczego Ubezpieczenia Spotecznego
al. Niepodlegtosci 190

00-956 Warszawa

(22) 825-83-84,86

www.krus.org.pl

34.

Komenda Gtéwna Policji
ul. Putawska 148/150
02-715 Warszawa

(22) 621-02-51
www.kgp.gov.pl



http://www.gugik.gov.pl/
http://www.gum.gov.pl/
http://www.stat.gov.pl/
http://www.ipn.gov.pl/
http://www.krus.org.pl/
http://www.kgp.gov.pl/
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35.

Komenda Gtéwna Strazy Granicznej
al. Niepodlegtosci 100

02-514 Warszawa

(22) 845-40-71

www.sg.gov.pl
36.

Komenda Gtéwna Panstwowej Strazy Pozarnej
ul. Podchorgzych 38

00-914 Warszawa

(22) 523-39-00; 844-66-85

www.kgpsp.gov.pl

37.

Komisja Nadzoru Ubezpieczen i Funduszy Emerytalnych
ul. Niedzwiedzia 6 E

02- 737 Warszawa

(22) 548 74 14

www.knuife.gov.pl

38.

Komisja Papierow Wartosciowych i Gietd
pl. Powst. Warszawy 1

00-950 Warszawa

(22) 556-08-00

www.kpwig.gov.pl

39.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
skwer kard. Wyszynskiego 9

01-015 Warszawa

(22) 635-99-25

www.krrit.gov.pl

40.

Naczelna Dyrekcja Archiwéw Panstwowych
ul. Dtuga 6

00-960 Warszawa

(22) 831-32-06

www.archiwa.gov.pl

41.

Naczelny Sad Administracyjny
ul. Jasna 6

00-013 Warszawa

(22) 827-60-31



http://www.sg.gov.pl/
http://www.kgpsp.gov.pl/
http://www.knuife.gov.pl/
http://www.kpwig.gov.pl/
http://www.krrit.gov.pl/
http://www.archiwa.gov.pl/
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42,

Naczelna Izba Lekarska
ul. Sobieskiego 110
Warszawa

(22) 851-51-15
www.nil.org.pl

43.

Narodowy Bank Polski
ul. Swietokrzyska 11/21
00-919 Warszawa

(22) 653-10-00
www.nbp.pl

44,

Polska Agencja Prasowa
ul. Pawia 55

01-030 Warszawa

(22) 628-00-01
www.pap.com.pl

45,

Polski Komitet Normalizacyjny

siedziba: ul. Swietokrzyska 14, 00-050 Warszawa

adres do korespondencji: skr. poczt. 411, 00-950 Warszawa 1
http://www.pkn.pl/

46.

Polskie Centrum Badan i Certyfikacji
ul. Klobucka 23a

02-699 Warszawa

(22) 857-99-16

www.pcbc.gov.pl

47.

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 4/6

00-928 Warszawa

(22) 630-17-31

www.pot.gov.pl

48.

Polskie Radio SA

al. Niepodlegtosci 77/85
00-977 Warszawa

(22) 645-58-20
www.radio.com.pl



http://www.nil.org.pl/
http://www.nbp.pl/
http://www.pap.com.pl/
http://www.pkn.pl/
http://www.pcbc.gov.pl/
http://www.pot.gov.pl/
http://www.radio.com.pl/
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49,

Telewizja Polska SA
ul. J.P. Woronicza 17
00-999 Warszawa
(22) 47-80-00
www.tvp.pl

50.

Rzecznik Praw Obywatelskich
al. Solidarnosci 77

00-090 Warszawa

(22) 55-17-700
www.brpo.gov.pl

51.

Sad Najwyzszy
ul. Ogrodowa 6
00-951 Warszawa
(22) 620-03-71
www.sn.pl

52.

Trybunat Konstytucyjny
al. Szucha 12 A

00-918 Warszawa

(22) 621-65-03
www.trybunal.gov.pl

53.

Urzad ds. Kombatantow i Oséb Represjonowanych
ul. Wspdlna 2/4

00-926 Warszawa

(22) 661-81-11

www.kprm.gov.pl/UDSKIOR/

54.

Urzad Kultury Fizycznej i Sportu
ul. Swietokrzyska 12

00-916 Warszawa

(22) 694-55-55

www.ukfis.pl

55.

Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw
pl. Powstancow Warszawy 1

00-950 Warszawa


http://www.tvp.pl/
http://www.brpo.gov.pl/
http://www.sn.pl/
http://www.trybunal.gov.pl/
http://www.ukfis.pl/
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(22) 556-08-00
www.uokik.gov.pl

56.

Urzad Patentowy Rzeczypospolitej Polskiej
al. Niepodlegtosci 188/192

00-950 Warszawa

(22) 825-80-01

www.uprp.pl

57.

Urzad Regulacji Telekomunikaciji i Poczty
ul. Kasprzaka 18/20

01-211 Warszawa

(22) 60-88-156

www.urt.gov.pl

58.

Urzad Stuzby Cywilnej
al. J.Ch. Szucha 2/4
00-582 Warszawa

(22) 694-60-00
www.usc.gov.pl

59.

Urzad Zaméwien Publicznych
al. J.Ch. Szucha 2/4

00-582 Warszawa

(22) 458 77 77

fax 4587700

www.uzp.gov.pl

60.

Zaktad Ubezpieczen Spotecznych
ul. Czerniakowska 16

00-701 Warszawa

(22) 623-30-00

www.zus.pl


http://www.uokik.gov.pl/
http://www.uprp.pl/
http://www.urt.gov.pl/
http://www.usc.gov.pl/
http://www.uzp.gov.pl/
http://www.zus.pl/
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Zatgcznik 2 —Lista urzedow i instytucji, ktore odpowiedziaty na ankiete

1.

Ministerstwo Infrastruktury

ul. Chatubinskiego 4/6

00-928 Warszawa

tel. centrala +48 22 (prefiks) 630 10 00
e-mail; info@mi.gov.pl
http://www.mi.gov.pl

2.

Ministerstwo Kultury

ul. Krakowskie Przedmiescie 15/17
00-071 Warszawa

tel. (22) 421-01-00

biuro prasowe rzecznik@mk.gov.pl
www.mk.gov.pl

3.

Ministerstwo Nauki i Informatyzacji
ul. Wspdlna 1/3

00-529 Warszawa

(22) 628-40-(71-81)

www.kbn.gov.pl

4,

Ministerstwo Obrony Narodowej

ul. Klonowa 1

00-909 WARSZAWA

tel. (022) 628 00 31 do 34; fax 845 53 78

Szef Sekretariatu Ministra Obrony Narodowe;j

ul. Klonowa 1

00-909 WARSZAWA

tel. (022) 628 00 31; 687 12 05; fax 845 53 78, 687 10 34
www.mon.gov.pl

5.

Ministerstwo Skarbu Panstwa
ul. Krucza 36 / Wspélna 6
00-522 Warszawa

tel. centrala: (022) 695-80-00, 695-90-00;
fax centrala: (022) 628-08-72, 621-33-61
e-mail: minister@msp.gov.pl
www.msp.gov.pl



mailto:info@mi.gov.pl
http://www.mi.gov.pl/
mailto:rzecznik@mk.gov.pl
http://www.mk.gov.pl/
http://www.kbn.gov.pl/
http://www.mon.gov.pl/
mailto:minister@msp.gov.pl
http://www.msp.gov.pl/
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6.

Ministerstwo Spraw Zagranicznych
al. J. Ch. Szucha 23

00-580 Warszawa

tel. (+4822) 523 90 00
http://www.msz.gov.pl/intro.html

7.

Ministerstwo Srodowiska
ul. Wawelska 52/54
00-922 Warszawa

(22) 579-29-00
WWW.Mmos.gov.pl

8.

Ministerstwo Zdrowia

ul. Miodowa 15

00-952 Warszawa

634 96 00 centrala telefoniczna - zgtasza sie telefonistka
63 49 + numer wewnetrzny = telefon bezposredni

adres email: kancelaria@mz.gov.pl
http://www.mzios.gov.pl

9.

Kancelaria Prezesa Rady Ministrow
00-583 Warszawa, Al. Ujazdowskie 1/3
www.kprm.gov.pl

10.

Urzad Komitetu Integracji Europejskiej
Al. Ujazdowskie 9

00-918 Warszawa

(22) 455-53-(37,38,39)

fax 455-53-40

www.ukie.gov.pl

11.

Centrum Informacji Europejskiej

ul. Krucza 38/42 00-512 Warszawa tel.: (22) 455-54-54 fax: (22) 455-54-53
Godziny otwarcia: pn.-pt.: 8.00-18.00 sb.: 10.00-16.00 cie@mail.ukie.gov.pl

www.cie.gov.pl

12.

Rzadowe Centrum Legislacji
Al. Ujazdowskie1/3

00-583 Warszawa

(22) 694-75-64


http://www.msz.gov.pl/intro.html
http://www.mos.gov.pl/
http://www.mzios.gov.pl/
http://www.kprm.gov.pl/
http://www.ukie.gov.pl/
http://www.cie.gov.pl/
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13.

Rzadowe Centrum Studiéw Strategicznych
ul. Wspdlna 2/4

00-926 Warszawa

(22) 661-80-00

WWW.rcss.gov.pl

14.

Agencja Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa
al. Jana Pawta Il 70

00-175 Warszawa

(22) 860-29-00

www.arimr.gov.pl

15.

Generalny Inspektor Ochrony Danych Osobowych
pl. Powstancow Warszawy 1

00-950 Warszawa

(22) 827-88-10

www.giodo.gov.pl

16.

Gtéwny Inspektorat Farmaceutyczny
ul. Dluga 38/40

00-238 Warszawa

(22) 831-42-81

kraszewska@agqif.gov.pl

17.

Gtéwny Inspektorat Sanitarny
ul. Dtuga 38/40

00-238 Warszawa

(22) 635-45-81

WWW.gis.gov.pl

18.

Gtéwny Urzad Geodezji i Kartografii
ul. Wspdlna 2

00-926 Warszawa

(22) 661-80-17,18

www.gugik.gov.pl

19.

Gléwny Urzad Statystyczny
al. Niepodlegtosci 208
00-925 Warszawa


http://www.rcss.gov.pl/
http://www.arimr.gov.pl/
http://www.giodo.gov.pl/
mailto:kraszewska@gif.gov.pl
http://www.gis.gov.pl/
http://www.gugik.gov.pl/
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(22) 608-30-00,01
www.stat.qov.pl

20.

Kasa Rolniczego Ubezpieczenia Spotecznego
al. Niepodlegtosci 190

00-956 Warszawa

(22) 825-83-84,86

www.krus.org.pl

21.

Komenda Gtéwna Policji
ul. Putawska 148/150
02-715 Warszawa

(22) 621-02-51
www.kgp.gov.pl

22,

Komenda Gtéwna Panstwowej Strazy Pozarnej
ul. Podchoragzych 38

00-914 Warszawa

(22) 523-39-00; 844-66-85

www.kgpsp.gov.pl

23.

Komisja Nadzoru Ubezpieczen i Funduszy Emerytalnych
ul. Niedzwiedzia 6 E

02- 737 Warszawa

(22) 548 74 14

www.knuife.gov.pl

24.

Komisja Papierow Wartosciowych i Gietd
pl. Powst. Warszawy 1

00-950 Warszawa

(22) 556-08-00

www.kpwig.gov.pl

25.

Naczelna Dyrekcja Archiwow Panstwowych
ul. Dtuga 6

00-960 Warszawa

(22) 831-32-06

www.archiwa.gov.pl



http://www.stat.gov.pl/
http://www.krus.org.pl/
http://www.kgp.gov.pl/
http://www.kgpsp.gov.pl/
http://www.knuife.gov.pl/
http://www.kpwig.gov.pl/
http://www.archiwa.gov.pl/
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26.

Naczelny Sad Administracyjny
ul. Jasna 6

00-013 Warszawa

(22) 827-60-31

27.

Polski Komitet Normalizacyjny

siedziba: ul. Swietokrzyska 14, 00-050 Warszawa

adres do korespondencji: skr. poczt. 411, 00-950 Warszawa 1
http://www.pkn.pl/

28.

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 4/6

00-928 Warszawa

(22) 630-17-31

www.pot.gov.pl

29.

Telewizja Polska SA
ul. J.P. Woronicza 17
00-999 Warszawa
(22) 47-80-00
www.tvp.pl

30.

Rzecznik Praw Obywatelskich
al. Solidarnosci 77

00-090 Warszawa

(22) 55-17-700
www.brpo.gov.pl

31.

Sad Najwyzszy
ul. Ogrodowa 6
00-951 Warszawa
(22) 620-03-71
www.sn.pl

32.

Trybunat Konstytucyjny
al. Szucha 12 A

00-918 Warszawa

(22) 621-65-03
www.trybunal.gov.pl



http://www.pkn.pl/
http://www.pot.gov.pl/
http://www.tvp.pl/
http://www.brpo.gov.pl/
http://www.sn.pl/
http://www.trybunal.gov.pl/
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33.

Urzad ds. Kombatantow i Oséb Represjonowanych
ul. Wspdlna 2/4

00-926 Warszawa

(22) 661-81-11

www.kprm.gov.pl/lUDSKIOR/

34.

Urzad Patentowy Rzeczypospolitej Polskiej
al. Niepodlegtosci 188/192

00-950 Warszawa

(22) 825-80-01

www.uprp.pl

35.

Urzad Zamowien Publicznych
al. J.Ch. Szucha 2/4

00-582 Warszawa

(22) 458 77 77

fax 4587700

www.uzp.gov.pl



http://www.uprp.pl/
http://www.uzp.gov.pl/

Helena Synowiec
Uniwersytet Slaski

Kultura jezyka polskiego w polskiej szkole

Refleksja nad kultura jezyka w szkole jest dzi§ szczegdlnie wazna nie tylko z
powodu przemian spotecznych i kulturowych we wspotczesnej Polsce oraz przemian
edukacyjnych, ale przede wszystkim w zwiazku z problemami globalizacji'. Jezyk ojczysty
stanowi przeciez istotny wyznacznik tozsamosci narodowej. W mlodym pokoleniu trzeba
umacnia¢ poczucie dziedzictwa kulturowego (wigc 1 jezykowego), ktore wniesie ono do
wigkszej wspoOlnoty 1 bedzie je pielegnowaé. Tymczasem — jak wynika z obserwacji
szkolnej rzeczywisto$ci — ranga jezyka polskiego jako przedmiotu nauczania znacznie si¢
obnizyta. Uczniowie gimnazjum i szkol ponadgimnazjalnych uznaja lekcje jezykow obceych,
informatyke 1 zajecia komputerowe za bardziej przydatne w praktyce i zyciu niz lekcje
jezyka ojczystego. Obniza si¢ roOwniez poziom poprawnosci jezykowej — wykroczenia
przeciw normie sa w przekonaniu mtodziezy mato znaczace. Wynika to z uwarunkowan
cywilizacyjnych. Ekspansywny rozw¢j medioéw 1 technologii informatycznych uksztattowat
nowa rzeczywistos¢ kulturowa 1 komunikacyjna, ktorej przejawem sa inne formy 1 sposoby
porozumiewania si¢. Rozwoj Internetu 1 mozliwosci elektronicznego przekazu przeobrazity
kontakty werbalne. W komunikacji elektronicznej mtodzi ludzie postuguja si¢ nowymi
gatunkami wypowiedzi (e-maile, SMS-y, laczace cechy typowe dla kodu méwionego 1
pisanego). Przejawem przemian komunikacyjnych jest dazenie do skrétowosci,
eliptycznos¢ wypowiedzi, nieoficjalno$¢, emocjonalnos¢, a w sferze kultury popularnej —
muzyka hip-hopowa i teksty graffiti>. Zmianom ulega hierarchia wartosci: dominujace staja

si¢ wartosci utylitarne, styl zycia ,na luzie”, bezkrytyczne przejmowanie mody (takze

" Por. Horyzonty edukacji jezykowej, literackiej i kulturowej. Red. R. Mrézek. Cieszyn 2003.
% Por. B. Skowronek: Ksztalcenie sprawnosci komunikacyjnej na tle przemian jezyka mlodziezy oraz wspélczesnej
kultury (w druku).



jezykowej), wulgaryzacja jezyka (nie tylko mtodego pokolenia) i1 towarzyszaca jej agresja
jezykowa’.

Szkota bardziej niz inne instytucje spoteczne odzwierciedla przemiany kulturowe i
cywilizacyjne. Kulturze jezyka w szkole poswigcano w ostatnich latach sporo uwagi —
zardbwno w badaniach empirycznych, opracowaniach jezykoznawczych®, jak i w materiatach
edukacyjnych (autorskich programach nauczania, podrecznikach szkolnych, przewodnikach
dydaktycznych).

Zmiany w systemie edukacji, ktore dokonaly si¢ w ostatnich latach, przede
wszystkim dowartosciowaly umiejetnosci praktycznego postugiwania sie jezykiem
(nadawcze 1 odbiorcze), zeszty natomiast na plan dalszy cele poznawcze (wiedza o jezyku
polskim), totez znajomos$¢ przez mlodziez srodkow jezykowych 1 §wiadome korzystanie z
nich w wypowiedziach sa zr6znicowane. Rozna jest tez kompetencja jezykowa nauczycieli
(polonistow 1 niepolonistow), odpowiedzialnych za poziom kultury jezyka uczniow.

W tym szkicu — odwolujac si¢ do nowszych publikacji, a takze do wynikow
przeprowadzonych wéréd ucznidow i nauczycieli® sondazy oraz do dokumentow
programowych i podrgcznikOw — omowig nastgpujace kwestie:

- Kultura jgzyka w praktyce szkolne;j;
- Kultura jgzyka w swiadomosci mtodziezy;

- Edukacja jezykowa w zreformowanej szkole.

1. Kultura jezyka w praktyce szkolnej

1. 1. Szkolne kontakty jezykowe

3 Por. K. 0z6g: Jezykowe mody wsréd wspélczesnej mlodziezy. W: W kregu zagadnien dydaktyki jezyka i literatury
polskiej. Red. H. Synowiec. Katowice 2002; tenze: Polszczyzna przetomu XX XXI wieku. Wybrane zagadnienia. Wyd.
I1. Rzeszow 2004; J. Kowalikowa: Wulgaryzmy we wspotczesnej polszczyznie. W: Jezyk trzeciego tysiaclecia. Red G.
Szpila. Krakow 2000.

* Por. m.in. J. Puzynina: O jezyku wartosci w szkole. W: Stowo — warto$é — kultura. Lublin 1997; M. Karwatowska:
Prawda i klamstwo w jezyku miodziezy szkolnej lat dziewieédziesiqtych. Lublin 2001; K. Oz6g: Kod ograniczony wsrod
wspolczesnej polskiej mlodziezy. ,,Polonistyka” 2002, nr 9; por. tez artykuty w pracy zbiorowej: W kregu zagadnien
dydaktyki jezyka i literatury polskiej. Red. H. Synowiec. Katowice 2002; B. Skowronek: Ksztalcenie sprawnosci..., op.
cit.

> Badania prowadzili pracownicy Zaktadu Dydaktyki Jezyka Polskiego US przy wspotudziale studentow filologii
polskiej i stuchaczy Studium Podyplomowego w szkotach Polski potudniowej (woj. $laskie, opolskie, matopolskie,
podkarpackie) w latach 1999-2004.



Szkola jest miejscem porozumiewania si¢ nauczyciela z uczniami glownie na
lekcjach, rzadziej w sytuacjach pozalekcyjnych, a takze porozumiewania si¢ uczniow
migdzy soba w grupach réwiesniczych, rzadziej — ucznidéw z innym personelem szkoly. O
skuteczno$ci porozumiewania si¢ decyduje przede wszystkim jezyk. Od szkoly oczekuje si¢
dostarczania wzoréw odpowiedniego postugiwania si¢ polszczyzna ogdlna (standardowa) —
zgodnie z norma j¢zykowa (staranng) 1 regulami konwersacyjnymi. Proces szkolnego
porozumiewania si¢ warunkuja roézne czynniki: socjolingwistyczne (typ kontaktu
Jjezykowego, role nauczyciela 1 ucznidw, oficjalnosé/nieoficjalnos¢ sytuacji, srodowisko),
psychologiczne (m.in. cechy osobowosciowe nauczyciela, predyspozycje uczniow) i
biologiczne (wiek — zaznaczaja si¢ tu réznice pokoleniowe, pte€), a takze — dydaktyczne
(m.in. cele 1 tresci ksztalcenia, przedmiot nauczania, typ szkoty) 1 kulturowe (m.in. inna
kompetencja kulturowa starszego wiekiem nauczyciela, a inna — mlodziezy; inny obraz
Swiata ucznia wychowywanego w Srodowisku regionalnym 1 nauczyciela nieznajacego
swoisto$ci tego srodowiska itp.).

Sposéb porozumiewania si¢ w szkole nie spelnia oczekiwan mlodziezy, ktora
odczuwa brak autentycznej rozmowy®’. Byé moze jest to przejaw szerszego zjawiska —
obserwowanego w spoleczenstwie zanikania zwyczaju rozmowy. W szkole nauczyciele
przede wszystkim przekazuja wiedzg (niektorzy uczniowie moéwia o nich nawet zartobliwie
przekazniki), ksztalca 1 oceniaja umiejetnosci, a dialogowo$¢ jest czysto formalna.
Wiadomo, ze zinstytucjonalizowany uktad rol: nauczyciel-uczen w systemie klasowo-
lekcyjnym oraz powtarzalno$¢ sytuacji dydaktycznych determinuje stereotypowe
zachowania werbalne 1 niewerbalne (gesty, elementy proksemiczne) na lekcji, ktore wpisuja
si¢ w tzw. manipulacyjny wzorzec komunikacyjny’. Jak zauwazono, wielu nauczycieli (bez
wzgledu na wiek 1 wyksztatcenie) powiela lub tylko nieco modyfikuje wzorce wyniesione z
wilasnych doswiadczen szkolnych. Wciaz jeszcze styl nauczania szkolnego cechuje
dyrektywnos¢ 1 jezykowa dominacja nauczyciela — niemal 2/3 czasu lekcyjnego zajmuja

jego wypowiedzi (akty mowy sterujace, np. pytania, zadania, polecenia), orzekajace

% Por. m.in. wypowiedzi mtodziezy cytowane przez D. Chetkowskiego w ksiazce pt. Z budy. Czy spusci¢ ucznia z
tancucha. Krakow 2003, s. 150, 157; por tez: K. Olbrycht: Nieporozumienia wychowawcze wokot ,,rozmowy”. W;
Komunikacja — dialog — edukacja. T. 2. Red. W. Kojs i R. Mrozek. Cieszyn 1998; B. Myrdzik: O potrzebie rozmowy w
ksztaiceniu polonistycznym (na przykladzie lekcji poswieconych poezji). W; Wokot szkoty 1 nauczyciela. Pod red. H.
Wisniewskiej i J. Plisieckiego. Lublin 1997.

7 Por. T. Rittel: Podstawy lingwistyki edukacyjnej. Nabywanie i ksztalcenie jezyka. Krakoéw 1995



(wyjasnienia, pogadanki, wyktad), warto§ciujace 1 grzecznosciowe, rzadziej — deklaratywne
1 zobowiqzaniag.

Forma porozumiewania si¢ na lekcji jest dialog — niespontaniczny, ale inicjowany i
kierowany przez uczacego’. Z pozoréw szkolnej konwersacji (,,méwienie do nauczyciela”)
zdaja sobie sprawe sami uczniowie, stwierdzajac: ,,nie rozmawiamy, bo to tylko pani zadaje
pytania, a my odpowiadamy”, ,,w szkole trzeba stucha¢ 1 odpowiada¢, nie mozna mowic
tego, co si¢ samemu tak naprawde mysli”. Uczniowie sa $wiadomi, ze ich wypowiedzi
podlegaja ocenie (werbalnej lub w postaci stopnia), dlatego staraja si¢ dostosowac do
oczekiwan uczacego nie tylko tres¢ tej wypowiedzi, ale 1 sposob méwienia (wybor odmiany
jezykowej). Jesli jednak ich sprawno$¢ komunikacyjna jest slaba i nie potrafia dokonac
,przeskoku kodowego”, pozostaja bierni.

Werbalna bierno$¢ dzieci 1 mtodziezy wynika rowniez z innych przyczyn — braku
motywacji do wypowiadania si¢ na lekcji, z narzucanej tematyki lekcyjnej, odlegtej ich
doswiadczeniom, wreszcie — z przyzwyczajen uczniow do konsumpcji podawanych
informacji  (np. korzystanie z Internetu) 1 nastawienie na odbidr wiadomosci
przekazywanych przez nauczyciela. Na oslabienie ,,mowno$ci” uczniéw na lekcji ma tez
wplyw proponowany w informatorach egzaminacyjnych sposéb sprawdzania ich wiedzy 1
umiejetnosci: testy wymagaja gtownie uzupetniania luk lub wybrania jednej odpowiedzi
sposrdd kilku podanych, a rzadziej — dluzszej samodzielnej wypowiedzi. Nauczyciel zatem
decyduje si¢ na taki styl pracy na lekcji, ktory gwarantuje mu skuteczne osiaganie celow
dydaktycznych. Niekiedy mozna zauwazy¢, ze uczacy staraja si¢ zastapi¢ dyrektywny
sposob kierowania dziataniami ucznidw autentycznym dialogiem 1 wspotdzialaniem:
stwarzaja sytuacje, sprzyjajace aktywnosci mtodziezy 1 poszukiwaniu wiedzy, proponuja
problemy do przedyskutowania, pozwalaja uczniom na polemiki, ale — jak sami stwierdzaja
w sondazach — nie jest to ekonomiczne wykorzystanie czasu lekcyjnego. Dochodzi zatem
do konfliktu migdzy checia stworzenia prawdziwego dialogu a konieczno$cia efektywnego
(szybkiego) poszerzenia wiedzy ucznia'®.

Na jako$¢ wzajemnego porozumiewania si¢ na lekcji wplywaja umiejgtnosci

jezykowe nauczycieli: staranno$¢ artykulacyjna, pltynnos¢ mowy, a przede wszystkim —

¥ Por. B. Skowronek: O dialogu na lekcjach w szkole $redniej. Krakow 1999.
? Por. Analiza pragmatyczno-jezykowa. Pytania, dialog, wychowanie. Red. J. Rutkowiak. Warszawa 1992, s. 26-44.
% Por. B. Skowronek, O dialogu..., op. cit.



umiejetnos¢ dostosowania wypowiedzi do mozliwosci percepcyjnych dziecka z danego
etapu ksztatcenia. U niedo$§wiadczonych nauczycieli zauwaza si¢ przeintelektualizowanie
informacji, naduzywanie wyrazen abstrakcyjnych (w tym zapozyczen), niedoprecyzowanie
pojec 1 mato przystgpne wyjasnianie znaczen. Dostrzega si¢ ponadto brak troski nauczycieli
0 ,,rozjasnianie” sensOw wyrazow, ktorymi postuguja si¢ w wypowiedziach oni sami i
uczniowie, a ktore potocznie bywaja rdéznie rozumiane (m.in. Zznaczenh wyrazen
warto$ciujacych typu: tolerancja, wolnosé, odwaga)"'.

Nauczyciele podejmuja rdézne proby ostabienia dystansu migdzy soba a uczniami w
lekcyjnym porozumiewaniu si¢. Sposobem ,,odoficjalnienia” sytuacji lekcyjnej jest — w ich
odczuciu — postugiwanie si¢ leksyka potoczna. Srodki potoczne w wypowiedziach
lekcyjnych sprawiaja, ze porozumiewanie si¢ jest bardziej naturalne, ale nieraz prowadza do
ogolnikowosci sformutowan i kolokwializacji jezyka. Nauczyciele, zwlaszcza mlodszego
pokolenia, postuguja si¢ wyrazeniami ze slangu mlodziezowego (m.in. w komentarzach do
odpowiedzi ucznidw, ocenach dziatan), np. super, cool, wreszcie zajarzytes, kapujesz, sorry.
Proby nasladowania przez uczacych jezykowych zachowan mtodziezy albo nie zyskuja jej
aprobaty, albo tez uznawane sa przez nia za przyzwolenie czy wrecz aprobowanie wyrazen
slangowych w rozmowach na lekcji. Powszechnym zjawiskiem w wypowiedziach
gimnazjalistow 1 licealistow podczas lekcji staty si¢ kolokwialne wyrazenia oceniajace lub
aprobujace typu: spoko, o’key, nierzadko pojawiaja si¢ zwroty retardacyjne (eufemizmy
typu kurde, kurcze, np. o kurcze, pomylitem si¢!). Niektorzy uczacy (zwlaszcza mtodzi
niepoloni$ci) usprawiedliwiaja te wyrazenia zaangazowaniem emocjonalnym uczniow,
znamienng dla wieku uczniow ekspresywnoscia, potrzeba odreagowania stresu. Milczaco
zezwalaja na uzywanie kolokwializmow, by nie thumi¢ chgci wypowiadania si¢ na lekcji, co
wigce] — nieraz sami nauczyciele uzywaja eufemistycznych zwrotow w swoich
wypowiedziach, na tematy merytorycznie niezwiazane z lekcja.

Najbardziej niepokojacym zjawiskiem, nasilajacym si¢ rowniez w szkole, jest
wulgaryzacja j¢zyka. Chlopcy 1 dziewczeta uzywaja wulgaryzmow, stow obscenicznych 1

obelzywych juz nie tylko w kontaktach w grupie kolezenskiej'?, ale czasami nawet w

""Por. m.in. J. Puzynina: O jezyku wartosci w szkole. ,,Polonistyka” 1996, z. 4; J. Puzynina: O przekazie wartosci w
nauczaniu jezyka ojczystego. W: Wartosciowanie w dyskursie edukacyjnym. Pod red. J. Ozdzynskiego i S.
Sniatkowskiego. Krakow 1999; R. Jedlinski: Jak uczniowie interpretujq stowo ,, wolnosé”? W: W kregu zagadnien
dydaktyki jezyka i literatury polskiej. Red. H. Synowiec. Katowice 2002.

12 J. Kowalikowa: Wulgaryzmy we wspélczesnej polszczyznie..., op. cit., K. 026g: Polszczyzna przelomu..., op. cit.



obecnosci nauczyciela lub w bezposrednich zwrotach do niego. Agresja stowna ucznia
bywa niekiedy reakcja na ponizajace go w oczach kolegbw wyrazenia obrazliwe 1
pogardliwe uzywane przez nauczyciela. Nacechowanych wulgarnie $rodkow jezykowych
mtodziez nie zawsze uzywa $wiadomie. Niektore wyrazenia w odczuciu mtodych ludzi juz
si¢ zdewulgaryzowaly'>. Wplyw na ich upowszechnianie maja filmy, prasa, audycje
radiowe, a nawet podrgczniki, ktore wprowadzaja wulgarne wyrazy na zasadzie cytacji.
Wulgaryzacja jezyka mtlodziezy jest przejawem obnizania si¢ poziomu wspotzycia
migdzyludzkiego w rodzinie 1 spoteczenstwie. Socjologowie interpretuja to zjawisko m.in.
jako wyraz protestu mtodziezy przeciw systemowi politycznemu i1 wartosciom, ktore w nim
obowiazuja. Mlodziezowa odmiana jezyka staje si¢ subkodem, stosowanym niezaleznie od
stopnia oficjalnosci 1 sytuacji komunikacyjnej. Szkota nie potrafi si¢ przeciwstawi¢ temu
zjawisku. Niektorzy nauczyciele podejmuja z uczniami dialog na temat kultury stowa, chcac
ich sktoni¢ do zmiany zachowan werbalnych. Wielu jednak sposrod uczacych nie reaguje na
wulgarne stownictwo w rozmowach ucznidow podczas przerwy; dopatruje si¢ w tym
prowokacji ze strony mlodziezy lub uznaje, ze mtodzi ludzie chca jedynie zaszokowac ich
swoim zachowaniem, zamanifestowac ,,dorostos¢”.

Obserwacja lekcyjnych i pozalekcyjnych zachowan jezykowych ucznidéw wobec
nauczycieli oraz nauczycieli wobec uczniéw potwierdza wezesniejsze spostrzezenia'®, ze
stan kultury stowa w szkole stale si¢ obniza. Swiadczy o tym ubdstwo leksykalne, uleganie
modzie jezykowej (anglicyzmy, swobodny styl bycia 1 méwienia ,,na luzie”) oraz bledy
jezykowe w wypowiedziach lekcyjnych, z ktorych tylko nieliczne mozna uzna¢ za
przejezyczenia i1 usprawiedliwi¢ pospiechem.

W ,,Podstawach programowych” zobowigzano wszystkich nauczycieli do troski o
rozwdj jezyka ucznidow, por. ,,Za rozwo0j jezyka w mowie i pisSmie (W tym za zasdb pojec,
ortografie 1 estetyke zapisu) odpowiedzialni sa wszyscy nauczyciele, niezaleznie od
reprezentowanej specjalnosci”. Jednakze kompetencja jezykowa  nauczycieli jest
niewystarczajaca, a ich wrazliwos¢ na kulture stowa jest czgsto zbyt staba, aby mogli si¢
wywiaza¢ z tego zalecenia. Nauczyciele, zwlaszcza niepoloni$ci, nie przywiazuja wagi do

prawidtowej dykcji 1 artykulacji. W ich wypowiedziach lekcyjnych zauwaza si¢ m.in.

13 11
Ibid.

" Por. m.in. E. Polanski, H. Synowiec: Badania nad jezykiem uczniow i jego zréznicowaniem. W: Kultura — Jezyk —

Edukacja. T. 1. Red. R. Mrozek. Katowice 1995.



nadmierne uproszczenia grup spotgtoskowych: strz, trz, drz, elizjg ¢ w grupach ze
spotgloska zwarta (df, gf) lub miedzy dwiema samogloskami (np. widziaa zamiast
widziata); zaznaczaja si¢ tez w ich wymowie silne wplywy regionalne, np. u nauczycieli
Slazakéw wymawianie potaczen szy, rzy jak szi, rzi, u nauczycieli szkot mazowieckich —
twarda realizacja potaczen [, m przed i (np. byly z wamy), oraz inne, np. wymowa
wygltosowego ¢ jak —om (nawet u polonistow szkoét $laskich, matopolskich 1
wielkopolskich) oraz jak of lub o (piszol, piszo) — u uczacych w szkotach Polski
potocnowschodniej. Dzieci szybko utrwalaja niepozadane wzorce wymawianiowe 1
niepoprawne formy gramatyczne powtarzajace si¢ w jezyku nauczycieli (np. umigq,
schowcie, trzym).

W s$rodowiskach o silnym poczuciu odrgbnos$ci regionalnej nauczyciele — rdzenni
mieszkancy, przetaczaja kod jezykowy (z ogdlnego na dialektalny) w sposob zamierzony,
aby przelama¢ dystans migdzy nimi a wychowankami. Stluzy to umacnianiu wigzi etnicznej,
jednak ma tez ujemne konsekwencje — prowadzi do ,mieszania” styloéw i do biedow
interferencyjnych'”,  dezorientuje ucznidbw w  zakresie spolecznej uzywalnosci
dialektyzmow.

Jezeli jednak nauczyciele nie znaja miejscowej gwary dochodzi do swoistych
zaktocen w porozumiewaniu si¢, wynikajacych najcze$ciej z nieuswiadamiania sobie
rozbieznosci leksykalno-semantycznych migdzy gwara a jezykiem og6lnym oraz z
nieliczenia si¢ z odmienna kompetencja kulturowa ucznia.

Wielu nauczycieli niepolonistow ignoruje bledy je¢zykowe, ortograficzne oraz
interpunkcyjne przy ocenie prac pisemnych. Powodem takiego postgpowania jest
nieznajomos$¢ przez nich norm j¢zykowych, przyczyn bledow jezykowych oraz ich
mechanizméw. Mimo zalecenia w ,,Podstawie programowej”, by wszyscy uczacy troszczyli
si¢ 0 rozw(j jezyka dzieci 1 mtodziezy — wsrdd nauczycieli utrwalito si¢ przekonanie, ze za
stan polszczyzny ucznidow sa odpowiedzialni jedynie polonisci.

W nowych standardach MENiS-u dotyczacych przygotowania studentow do zawodu
nauczycielskiego (niezaleznie od kierunku studiéw), obowiazujacych od 7 IX 2004 r. wsréd

przedmiotéw uzupelniajacych obligatoryjnych znalazta si¢ emisja glosu. Uwazam, ze —

' Por. m.in. H. Synowiec: Sprawno$é¢ jezykowa uczniow w §laskim $rodowisku gwarowym. Problemy, badania,
konsekwencje dydaktyczne. Katowice 1992.



wobec obnizajacego si¢ poziomu poprawnosci 1 sprawnosci jezykowej nauczycieli — zajecia
z tego przedmiotu nalezaloby poszerzy¢ o ¢wiczenia z kultury stowa (lub przynajmniej o
elementy kultury zywego stowa). Dla przysztych nauczycieli réznych specjalnosci
nieodzowne sa bowiem praktyczne umiej¢tnosci jezykowo-stylistyczne, a takze refleksja
nad jezykiem i jego funkcjami. Mogtoby si¢ to przyczyni¢ do odpowiedniego postugiwania
si¢ przez nauczycieli polszczyzna ogolna, zgodnie z norma wzorcowa 1 regulami
konwersacyjnymi, a takze do rozbudzenia wrazliwo$ci uczacych na estetyke wypowiedzi

oraz na etyke kontaktow jezykowych.

1. 2. Stan sprawnosci i poprawnosci jgzykowej uczniow

Warunkiem kultury jezyka uczniéw jest poziom ich sprawno$ci i poprawnos$ci
jezykowej, ksztalconej w szkole na wszystkich etapach edukacyjnych. Ksztalcenie
jezykowe obejmuje rozwijanie umiejetnosci nadawczych (moéwienia i1 pisania) oraz
odbiorczych (stuchania, czytania 1 rozumienia tekstow). O poziomie sprawnosci jezykowej
informuja wyniki badan nad jezykiem dzieci 1 mtodziezy, prowadzone w r6znych osrodkach
akademickich'®, a cze$ciowo takze rezultaty sprawdzianow egzaminacyjnych po klasie
szostej szkoty podstawowej 1 gimnazjum. Nie przeprowadzano natomiast w ostatnich latach
ogolnopolskich  skoordynowanych badan diagnostycznych nad umiejgtno$ciami
jezykowymi uczniow w zreformowanej szkole, a w klasach gimnazjalnych 1
ponadgimnazjalnych — nad §wiadomos$cia jezykowa mtodziezy. Ograniczg si¢ zatem do
zasygnalizowania problemow na podstawie obserwacji praktyki szkolnej 1 rezultatoéw badan

pilotazowych w wybranych szkotach.

1. 2. 1. Umiejetnos¢ czytania

Od kilku lat dowartosciowano w szkolnych dokumentach programowych znaczenie

umiejetnoéci czytania'’, na ktora sklada sie percepcja i rozumienie czytanego tekstu.

' Sa one prezentowane m.in. w pracy zbiorowej ,,W kregu zagadnien dydaktyki...”, op. cit.

'7 Jest to m.in. konsekwencja migdzynarodowych badan nad alfabetyzmem funkcjonalnym, w ktérych najwigcej
Polakow uplasowalo sig na najnizszym poziomie, por. J. Biatecki: Alfabetyzm funkcjonalny. Kultura tworzenia i
wykorzystywania informacji. W: Edukacja jezykowa Polakow. Pod red. W. Miodunki. Krakéw 1998.



Umiejetnos$¢ ta jest gtownym narzedziem uczenia si¢ 1 nauczania w obrgbie wszystkich
przedmiotéw. Pojawito si¢ sporo publikacji na temat rozwoju procesu czytania, jego
uwarunkowan oraz ksztalcenia umiejetnosci czytania ze zrozumieniem'®. Jej opanowanie
decyduje o szkolnych 1 pozaszkolnych sukcesach dziecka, totez testy czytania ze
zrozumieniem na réznych poziomach uczyniono czg¢scia sktadowa sprawdzianéw po klasie
szostej szkoly podstawowej, sprawdzianu gimnazjalnego oraz egzaminu maturalnego (jego
czg$ci zewngtrznej). Czlonkowie Komisji Dydaktycznej Rady Jezyka Polskiego postuluja
jednak, by t¢ umiejetnos¢ traktowac jako warunek dopuszczenia do egzaminu maturalnego.
Przyjecie bowiem za realna sytuacji, ze abiturient ujawnia niedostatki w czytaniu ze
zrozumieniem kompromituje szkot¢ S$rednia i1 oznacza zakwestionowanie podstaw
dopuszczenia poszezegdlnych ucznidw do egzaminu dojrzatosei'”.

Z sondazy wsrdd nauczycieli 1 bezposrednich obserwacji praktyki szkolnej wynika,
Ze nie wszyscy uczniowie konczacy etap nauczania zintegrowanego maja dobrze
opanowang technike czytania, absolwenci szkoty podstawowej nie nabyli jeszcze wyzszych
technik czytania, a gimnazjali$ci nieuwaznie czytaja teksty popularnonaukowe i rozumieja
je powierzchownie. Prawie 17% populacji uczniéw stanowia dzieci 1 mtodziez z dysleksja.
Przyczyn tego zjawiska jest kilka (ma ono charakter dysfunkcji rozwojowej)™, lecz nie da
si¢ wykluczy¢, ze jedna z nich jest nieumiejgtne postgpowanie nauczycieli z uczniami w
poczatkowej nauce czytania i nierozpoznanie wczesnie zrodet trudnosci, ktére mozna by w
pore niwelowac¢. Nieopanowanie techniki czytania wptywa niekorzystnie na osiagnigcia
ucznidbw w nauce oraz na ich zainteresowania czytelnicze, a posrednio — na ubdstwo
jezykowe 1 niepoprawna pisowni¢. Czytelnictwo wsrod ucznidow z roku na rok maleje. Jest
to uwarunkowane czynnikami kulturowymi 1 cywilizacyjnymi ($rodki audiowizualne,
komputeryzacja, Internet) oraz rezygnacja w ksztalceniu polonistycznym z wigkszych
utworéw polskiej klasyki (w szkole sa przewaznie omawiane ich fragmenty). Czytanie
lektur czesto zastepuje ogladanie adaptacji filmowych. Czasopisma mtodziezowe, po ktore

uczniowie si€gaja najczesciej, nie sa wartosciowe poznawczo ani wychowawczo.

'8 Por. m.in. R. Pawlowska: Lingwistyczna teoria nauki czytania. Gdafsk 1993; J. Chylinska: Szybkie czytanie.
Warszawa 1984; D. Krzyzyk: Teoretyczne podstawy testu czytania ze zrozumieniem. W: W kregu zagadnien
dydaktyki..., op. cit.

" Por. J. Kowalikowa: O wlasciwq range wiedzy jezykowej w zreformowanej szkole. W: W kregu zagadnien
dydaktyki..., op. cit.

2 Por. M. Bogdanowicz: O dysleksji, czyli specyficznych trudnosciach w czytaniu i pisaniu — odpowiedzi na pytania
rodzicow i nauczycieli. Lublin 1994.



1. 2. 2. Ortografia

Najnowsze badania nad ortografia ucznidw wykazuja niepokojaco niski stan ich
pisowni. Z roku na rok zwigksza si¢ rowniez liczba uczniow dysortograficznych®'. O niskim
poziomie ortografii decyduje posrednio obnizanie si¢ rangi czytelnictwa. Utrudnieniem w
nauczaniu ortografii jest komunikacja internetowa i1 zwigzane z nig cechy zapisu, m.in.
wprowadzania pisowni fonetycznej, liter spoza polskiego zasobu, pomijanie pisowni nazw
whasnych wielkimi literami, uwalnianie si¢ od znakéw diakrytycznych itp.?.
Nieortograficzno$¢ internetowa przewaznie prowadzi u dzieci i mtodziezy do rozchwiania
norm ortograficznych.

Na stan ortografii ucznibw wplywaja roézne czynniki: psychofizyczne
(nadpobudliwos¢, nieumiejetnos¢  koncentracji  uwagi) 1 dydaktyczne, m.in.
niewystarczajaca liczba ¢wiczen prowadzacych do zautomatyzowania pisowni wyrazow z
podstawowego zasobu stownictwa, mate urozmaicenie typow C¢wiczen 1 materiatu
¢wiczeniowego w tzw. zeszytach ¢wiczen dla kolejnych klas (IV-VI). W podrecznikach do
gimnazjum uwzglednia si¢ gtownie te problemy ortograficzne, ktore dadza si¢ skorelowac z
zagadnieniami gramatycznymi>, w podrecznikach do szkét ponadgimnazjalnych kwestie
ortograficzne sa pomijane®. Tylko niektérzy nauczyciele, przede wszystkim szkot
podstawowych, przywiazuja wage do wyksztalcenia w uczniach nawyku korzystania ze
stownika ortograficznego; wigkszos$¢ jedynie okazjonalnie na lekcji odwoluje si¢ do regut
pisowni 1 koryguje btedy. Coraz mniejsza wage przywiazuje si¢ w szkole do staranno$ci
zapisu (wprowadzenie kaligrafii mogtoby si¢ przyczyni¢ do poprawy pisowni).

Rzadko tez uczacy potrafia spozytkowac niektére wlasciwosci gwarowej wymowy

uczniow jako utatwienie przyswajania ortografii (np. rozrdéznianie w wymowie glosek

21 Por. m.in. R. Starz: Odchylenia od norm ortograficznych w wypracowaniach uczniéw w wieku 10-14 lat. Kielce 2000.
22 Por. W. Luba$: Polska pisownia w Internecie; prestiz oficjalnej ortografii i jej nauczanie. W: Z Teorii i Praktyki
Dydaktycznej Jgzyka Polskiego. T. 18. Katowice (w druku); E. Polanski: Ortografia polska dzis. W: Z Teorii..., T. 18.
(w druku).

0 nauczaniu ortografii w gimnazjum por. szerzej D. Piper: Wspotczesna polska ortografia w szkole na przykladzie
gimnazjum. Olsztyn 2003.

* Uwzglednia je podrecznik dla k1. I licedw ogéInoksztatcacych i profilowanych pt. ,,Odcien stowa” autorstwa D.
Krzyzyk. Katowice 2003.
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oznaczonych literami u 1 6 przez dzieci z rodzin rdzennie §laskich, % 1 ch — na potudniowo
-wschodnim pograniczu Polski).

Przeprowadzone jesienia 2003 roku badania wéréd uczniow gimnazjow” dowiodly,
ze prawie polowa sposrod 700 wypracowan zawiera po kilka razacych btedéw
ortograficznych. Podobnie jak w wynikach badan sprzed kilku lat, dostrzezono zalezno$¢
migdzy najczgstszymi wyrazami zawierajacymi odchylenia od norm ortograficznych w
wypowiedziach ucznidw a najczestszymi wyrazami jezyka pisanego’. Dlatego konieczne
bytoby korzystanie z list frekwencyjnych wyrazow polszczyzny pisanej w doborze
materialu do ¢wiczen albo tez przygotowanie list frekwencyjnych stownictwa uczniow z
poszczegolnych etapow edukacji. Wymagaloby to podjgcia ogolnopolskich badan
frekwencyjnych nad stownictwem roznych tekstow pisanych dzieci i mlodziezy (nie tylko
wypracowan z jezyka polskiego)®’.

Réwnie wazne staje si¢ obecnie opracowanie podstaw obiektywnej oceny oraz
ustalenie kryterium btedoéw ortograficznych (rozroznienie bledu od omytki, biedow
razacych od drugorzednych). Do tej pory uczacy, oceniajac poprawnos¢ ortograficzna, dos¢
mechanicznie stosowali kryterium ilosciowe 1 jakosciowe (biedy I stopnia 1 drugorzedne),
nie biorac pod uwage typu tekstu (dyktando czy wypracowanie), jego dlugosci, etapu
ksztatcenia itp.

Komisja Dydaktyczna Rady Jezyka Polskiego upomniata si¢ w Centralnej Komisji
Egzaminacyjnej o uwzglednienie poprawnosci ortograficznej i interpunkcyjnej przy ocenie
prac maturalnych. W zwiazku z tym w nowym informatorze maturalnym wsrod kryteriow

oceny CKE wprowadzila takze hasto ZAPIS (z punktacja od 0 do 3 punktow).
1. 2. 3. Poprawnos$¢ jezykowa wypowiedzi
Poprawno$¢ jezykowa wypowiedzi ucznidéw jest uwarunkowana wieloma

czynnikami, m.in. psychofizycznymi predyspozycjami dziecka, oddziatywaniem wzorcow

jezykowych 1 kulturowych $rodowiska rodzinnego i1 lokalnego, typem szkoty, ale przede

% Materiat badawczy gromadzili studenci IV roku filologii polskiej US podczas praktyki pedagogicznej w gimnazjach
woj. slaskiego i matopolskiego.

2% Por. R. Starz: Odchylenia od norm, op. cit.

*7 Por. postulaty R. Starza, op. cit., modyfikujace propozycje E. Polanskiego (Dydaktyka ortografii i interpunkcji. Wyd.
II, Warszawa 1995).
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wszystkim doborem programu i podrgcznika szkolnego, kompetencja jezykowa nauczycieli.
Poprawnosci jezykowej w zakresie wymowy, form gramatycznych, skladni poswigca si¢
uwage przede wszystkim w ¢wiczeniach w szkole podstawowej. Mimo deklarowanych w
wielu opracowaniach dydaktycznych zalozen o podmiotowym traktowaniu ucznia, rzadko
uwzglednia si¢ w edukacji jezykowej swoiste problemy poprawnosciowe dzieci ze
srodowisk dialektalnych. Mozna by postulowaé, aby w szkolach w tych srodowiskach
wyznaczy¢ dodatkowa liczbg¢ godzin na ¢wiczenia jezykowe albo przeprowadzaé te
¢wiczenia w ramach zaj¢¢ pozalekcyjnych.

Za mato czasu na lekcjach przeznacza si¢ na ¢wiczenia ortofoniczne (nie sprzyja
temu m.in. liczebno$¢ zespoldw uczniowskich), dlatego coraz czeéciej zauwaza si¢ u
uczniow niedbata wymowe (np. grup spotgloskowych). Gimnazjalistom, a nawet
licealistom, sprawiaja trudnosci formy fleksyjne, ktéore w opracowaniach normatywnych
uwazane sa za ktopotliwe (m.in. rzeczowniki o osobliwej odmianie, repartycje koncowek w
niektérych formach, np. Dop. Ip. r. m.; formy liczebnikow zbiorowych). W sktadni
wypowiedzi uczniowskich obserwuje si¢ btedy, wynikajace z nieznajomosci rekcji
niektorych czasownikow, w konstrukcjach z imiestowowymi rownowaznikami zdania, w
wypowiedziach z przytoczeniem i przeksztatceniach mowy niezaleznej w zalezna.

Sporo wypracowan jest niespOjnych, zawiera biedy organizacji tekstu 1 liczne
anakoluty. Zjawiska te obserwowano w uczniowskich wypracowaniach juz od wielu lat, ale
teraz — jak si¢ wydaje — nasilily si¢ one jeszcze bardziej. Jest to konsekwencja niechegci
mtodych ludzi do dluzszego wypowiadania si¢ oraz wptywu komunikacji elektronicznej
(dazenie do skrotowosci, uproszczen gramatycznych itp.). Ponadto w pracy szkolnej mniej
docenia si¢ ksztatlcenie odmiany pisanej jezyka (m.in. redagowanie dhluzszych form
wypowiedzi), wigcej czasu przeznacza si¢ natomiast na przygotowanie uczniow do nowej
formy sprawdziandéw — testow, ktore wymagaja wyboru odpowiedzi, uzupehienia luk w
tek$cie. Jednak mimo to lekcje jezyka polskiego pozostaja nadal szansa rozwijania stylu
wypowiedzi uczniowskich — precyzji sformulowan, stosownego wyrazania sig,
uwrazliwiania na estetyke 1 etyke stowa, a takze — rozwijania §wiadomosci jgzykowej

mtodziezy.

2. Kultura jezyka w Swiadomosci mlodziezy (rekonesans badan ankietowych)
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Ankiety, przeprowadzone wsrdéd ponad 600 uczniéw szkot ponadpodstawowych w
latach 2000-2004, pozwolity si¢ zorientowaé, jak mtodziez rozumie pojgcie kultury
jezyka®.

Przewazajaca wigkszo$¢ ankietowanych utozsamia kulture jezyka z poprawnoscia
jezykowa: mowienia 1 pisania bez btedéw, przestrzeganiu regut gramatycznych 1
ortograficznych. Nieliczni zwracali przy tym uwage na relacje miedzy kultura jezyka a
wiedza o jezyku: ,Jesli znamy dobrze odmiang wyrazow 1 budowg zdania, nie popelnimy
btedu”; ,,0 kulturze jezyka mowimy wtedy, gdy znamy gramatyke — wiemy, ktore formy sa
btedne i staramy si¢ ich unikac¢”.

Prawie 20% respondentow utozsamia kulturg jezyka ze sprawnoscia komunikacyjna
oraz ze stylem wypowiedzi, por. ,kultura jezyka to umiejetno§¢ wyboru odpowiednich
wyrazow do wystowienia sig (...)". ,,to sposob postugiwanie si¢ jezykiem, uzalezniony od
celu, jaki chcemy osiagna¢”. Kultura jezyka jest tez przez mlodziez postrzegana jako
sktadnik kultury osobistej cztowieka, por. ,kultura jgzyka to znajomo$¢ zasad dobrego
wychowania”, ,,to umiejetnos¢ odpowiedniego zachowania si¢ w danej sytuacji”. Czg$¢
badanych zwrdcita uwage na estetyczny i etyczny komponent kultury jezyka, por. ,kultura
jezyka to méwienie tadne, pelnymi zdaniami, bez wulgarnych przerywnikoéw”. Unikanie
wulgaryzméw bylto prawie dla wszystkich uczniow jednym z przejawdw kultury jezyka.
Prawie 80% badanych stwierdzito, ze :kultura jgzyka to przede wszystkim niewyrazanie si¢
w sposob wulgarny”, ,,unikanie wulgaryzmoéw”, ,,nierzucanie migsem”, ,,od niej zalezy jak
jesteSmy odbierani przez innych ludzi”; , kultura jgzyka jest bardzo wazna, bo swiadczy o
naszym wychowaniu, jak nas stysza, tak o nas méwia”.

Czasami w odpowiedziach pojawiaty si¢ sformutowania, ktéore $wiadcza o
rozumieniu kultury jezyka w znaczeniu ‘rozwijanie umiejg¢tnosci wlasciwego postugiwania
si¢ jezykiem’, por. ,kultura jezyka to wzbogacanie swojego jezyka o nowe wyrazy (...)",
oraz ‘wrazliwos¢ na niewlasciwosci uzycia jezyka’, por. ,,zauwazanie btedow w czyichs

wypowiedziach 1 zwracanie uwagi na to, jak kto méwi”, ,,reagowanie na niepotrzebne obce

¥ Badania ankietowe odbywaty sie w dwoch etapach: w roku 2000/2001 wéréd 120 uczniow w licedw i gimnazjow na
Slasku, w Krakowie i Bochni, a w latach 2002-2004 wérod 485 uczniéw w woj. laskim, opolskim i matopolskim.
Czgsciowo wyniki I etapu badan omowitam w artykule pt. Kultura jezyka w $wiadomosci mtodziezy — proba diagnozy
oraz implikacje dydaktyczne. W: Horyzonty edukacji..., op. cit.
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stowa w naszym jezyku”. Jednostkowe odpowiedzi uwzglednialy kultur¢ jezyka w
znaczeniu dziatalnosci popularyzujacej formy poprawne: ,kultura jezyka to objasniania, jak
nalezy méwi¢ poprawnie”, ,,.. pokazywanie, ktére wyrazy sa poprawne, jak robi to prof.
Miodek™.

Kilkoro respondentéw podato definicje synonimiczne, dopatrujac sig istoty kultury
jezyka w samej postawie wobec jezyka: ,kultura jgzyka to inaczej szacunek do jezyka”,
»(-..) to troska o jezyk”, ,,(...) dbatos¢ o jezyk”, ,,docenianie jezyka”. Probuja oni postrzegaé
jezyk w kategoriach wartosci.

Czesto mlodziez — zamiast wyjasnia¢, czym jest kultura jezyka — wskazywala rozne
przyktady, swiadczace o braku kultury jezyka: nieprzestrzeganie norm poprawnosciowych
w Srodkach masowego przekazu, niekomunikatywnos$¢ tekstow publicystycznych (w radiu,
prasie, telewizji), niepoprawna wymowa spikerow, naduzywanie stownictwa obcego (w
szyldach, reklamach, nazwach artykutow), snobizm jezykowy (,,popisywanie si¢ w
rozmowach wyrazami z j¢zyka angielskiego, nawet bez ich rozumienia™), agresja stowna w
miejscach publicznych, w dialogach filmow.

O szerszym rozumieniu poj¢cia kultury jezyka mozna wnioskowa¢ na podstawie
odpowiedzi ucznidéw na pytanie, kto — ich zdaniem — odznacza si¢ kultura j¢zyka. Oprocz
sformutowan typu: ,,Kultura jezyka odznacza si¢ ten, kto poprawnie méwi 1 pisze (...), nie
robi zadnych btedéw (...), (...) popetnia tylko drobne bledy”, pojawiaty si¢ takie, w ktorych
zwracano uwage na zasady dobrego wspoéldziatania jgzykowego, dotyczace skutecznosci w
porozumiewaniu si¢ nadawcy z odbiorca, por.: ,,Kultura j¢zyka odznacza si¢ ten, kto zabiera
gtos tylko wtedy, gdy ma co$ do powiedzenia (...), ,,...potrafi przekaza¢ mysli konkretnie 1
doktadnie; wypowiada sig prosto, na okreslony temat; unika wielomowstwa”.

Etyczne 1 estetyczne komponenty pojgcia kultury jezyka dostrzegali czg$ciej
gimnazjalisci niz licealisci, por.: ,,Kultura jezyka odznacza si¢ ten, kto grzecznie 1 delikatnie
zwraca si¢ do innych (...)’, ,,uzywa stow: prosze, przepraszam, dziekuje”, ,stara si¢ nie
urazi¢ nikogo”, ,,nigdy nie krzyczy na ludzi”, ,,nie uzywa stow brzydkich, wulgarnych”,
»,uwaznie slucha rozmdéwcy, nie przerywa mu”, ,,mowi ciepltym, mitym gltosem”.

Licealisci czgsciej zwracali uwage na przejawy kultury jezyka w sytuacjach
oficjalnych, por. , Kultura jezyka odznacza si¢ cztowiek, ktory w dyskusji np. w Sejmie

umie ostudzi¢ swoje emocje 1 nie uzywa mocnych stéw”, ,,..w miejscach publicznych w
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konfliktowej sprawie zapanuje nad swoim jezykiem”, ,.... nie uzywa stow, ktore nie pasuja
do sytuacji”, ,,0 kulturze stowa $wiadczy bogate stownictwo, np. w przemdwieniu, i barwny
styl mowcey”.

Uczniowie sa swiadomi, ze aby wspoéldziatanie jezykowe bylo udane, nie powinno
ono razi¢ poczucia estetycznego odbiorcy. Zauwazaja bowiem, ze ,kultura jezyka cechuje
tego, kto mowi ptynnie”, ,nie naduzywa zwrotdéw retardacyjnych (,,nie moéwi ciagle:
wlasnie, po prostu”) 1 elementdw parajezykowych (,,nie powtarza w kotko: y... y..., e...
e..”).

Kierowanie si¢ zasada uczciwos$ci, szczerosci jako komponent kultury jezyka
dostrzegto tylko ok. 10% badanych, na co wskazywaly takie ich wypowiedzi: ,,0soba, ktora
posiada kulture jezyka potrafi si¢ przyzna¢ do winy, nie wykreca sig, jak co$ zle zrobi”,
»Zawsze powie to, co mysli”, ,jak mowi to patrzy w oczy, zeby bylo wiadomo, ze nie
kregei”.

Autorytetem w dziedzinie kultury jezyka, wzorem godnym nasladowania sa dla
mtodziezy dwaj jg¢zykoznawcy, zajmujacy si¢ popularyzacja kwestii jezykowych w
programach telewizyjnych: Jan Miodek 1 Jerzy Bralczyk.

W opinii wigkszosci mlodziezy wysoka kultura jezyka cechuje papieza, niektorych
dziennikarzy 1 lektorow (np. Tadeusz Sznuk, Kamil Durczok, Grazyna Torbicka), aktoréw
(np. Michal Zebrowski, Gustaw Holoubek), a takZze osoby z najblizszego $rodowiska
(podawano nazwiska nauczycieli i ksiezy). Prawie '/5 ucznidw wskazata tez na swoich
polonistow jako osoby, ktére propaguja wzorce jezykowe i1 sa dla nich autorytetami w
zakresie kultury jezyka.

Dla nielicznych wzorem do nasladowania w zakresie kultury jezyka sa rodzice —
matka lub ojciec. Uzasadnienia tych wypowiedzi sa zwigzle: ,bo mowia poprawnie i
zwracaja uwage na to, jak ja mowie”, ,,bo ich jezyk jest poprawny i niewulgarny”. Nie
zabrakto tez wypowiedzi, w ktorych wskazano na brak autorytetow, por.: ,,nie ma takich
0sob”, ,,nikt nie jest dla mnie wzorem jezykowym™.

Sporo mtodych ludzi czerpie wzorce poprawnej polszczyzny z jezyka medidw: prasy,
radia, telewizji (byly one wskazywane jako wzorzec czeSciej niz literatura). Sposrod

programow telewizyjnych upowszechniajacych kulture¢ jezyka znane sa milodziezy:
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»0jczyzna-polszczyzna” 1 ,,Zabawy jezykiem polskim” oraz ,Mdéwi sig”, a sposrod
czasopism: ,,Cogito”, ,,Victor” i ,,Maturzysta”.

Zdecydowana wigkszo$¢ ankietowanych (ok. 80%) twierdzi, ze dba o swoja kulturg
jezyka, ale dbatos¢ t¢ wykazuje przede wszystkim w miejscach publicznych 1 sytuacjach
oficjalnych oraz np. ,,podczas rozmowy z osobami wyksztalconymi”, ,,w towarzystwie osob
starszych 1 dzieci”, ,,na lekcjach w szkole”, ,,podczas rozmowy z kim§ komu chce okazac
szacunek”, ,,w rozmowie z kim$, na kim mi zalezy”, ,kiedy chcg¢ dobrze wypasc¢”. Kilka
0sOb zauwazylo, ze szczegdlna starannos¢ jezykowa wykazuje, gdy ich rozméwey mowia
fadnie 1 poprawnie, por. ,,staram si¢ moéwi¢ tadniej, gdy rozmawiam z kims, kto imponuje
mi swoj kultura jezyka”, ,,gdy osoba, z ktorag rozmawiam ma wysoka kulturg jezyka, to ja
tez staram si¢ nie popelnia¢ bleddéw, nie przeklinaé itd.”. Tylko '/; badanych przyznata, ze
sytuacje szkolne, takie jak rozmowy z nauczycielem (odpowiedz ustna na lekcji) sa dla nich
bodzcem do staranniejszego wypowiadania si¢. Takze niewielu badanych napisato, ze dom
rodzinny jest miejscem, w ktorym szczegolnie dba o kultur¢ swoich wypowiedzi. Znikoma
1los¢ uczniow deklarowata, ze zawsze (niezaleznie od miejsca i1 sytuacji) troszczy si¢ o
kultur¢ jezyka. Przeszto potowa uczniow rozumie jednak dbatos¢ o kulture jezykowa
jedynie jako unikanie wulgaryzmow, por. ,,dbam o kultur¢ jezyka przede wszystkim w
miejscach publicznych, np. w urzedzie, teatrze, bo tam po prostu nie wypada kla¢”, ,,nie
uzywam brzydkich stow w miejscach, gdzie sa osoby starsze i dzieci, np. w autobusach, na
przystankach”.

Najczgstszym powodem, dla ktorego mtodziez wykazuje starannos$¢ jezykowa, jest
to, aby by¢ dobrze postrzeganym przez innych cztonkow spoleczenstwa, por. ,,chcg, zeby
mnie odbierano jako osob¢ kulturalng 1 umiejaca si¢ zachowa¢ w réznych sytuacjach”,
»staram si¢ robi¢ dobre wrazenie na nauczycielach, osobach starszych, wyksztalconych albo
nowo poznanych 1 dlatego wyrazam si¢ tadnie”. Troska o kultur¢ stowa wynika wigc z
pobudek utylitarnych — ma przynies¢ mlodziezy realne korzysci (pozytywny odbidr przez
rozmowcow, od ktorych uczniowie sa zalezni lub z ktorych opinig sig licza). Zaledwie kilka
osOb wskazato na etyczne i1 estetyczne powody dbatosci 1 kulture jezykowa: ,,staram si¢
mowic¢ tadnie”, ,,dobrze si¢ czujg, gdy si¢ poprawnie wyrazam; cieszg¢ si¢, gdy inny robia to

samo”.
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Niepokojaca jest, czgsto deklarowana w wypowiedziach, obojgtna postawa wobec
jezyka, por. ,Nie przejmuje si¢ tym, jak moéwie. W zyciu to si¢ nie liczy”. ,Nie
zastanawiam si¢ nad tym, jak co powiedzie¢, dzi$ to nie jest wazne”. ,Nie warto si¢
przejmowac swoim je¢zykiem, sa o wiele wazniejsze zyciowe problemy”.

Poziom swojej kultury jezyka mtodziez ocenia réznie: wysoko, biorac pod uwage
sprawnos$¢ komunikacyjna, np. ,,jestem wygadana, moéwienie nie sprawia mi trudnosci 1
dobrze postuguje si¢ jezykiem”, ,,rozumia (!) mnie wszyscy, wigc z moja kultura jezyka nie
jest tak zle”, lecz dostrzega tez niedostatki swojej wypowiedzi, por. ,,znam gramatyke i
zasady ortograficzne, ale w wypracowaniach robi¢ duzo btedoéw”.

Uwage zwracaja — niestety nieliczne — proby refleksyjnego spojrzenia mtodziezy na
jezyk swoich wypowiedzi, zastanawianie si¢ nad przyczynami trudnosci wypowiadzania si¢
(ubogi zasob slownictwa, brak wzorcéw jezykowych), interferencje gwary (,,Mowi¢ w
domu gwara, a w szkole mieszam jedno moéwienie z drugim”); ,,Gwara mi przeszkadza w
kulturze jezyka”.

Chociaz wynikéw badan sondazowych nie mozna uzna¢ za reprezentatywne,
pozwalaja one zorientowac si¢ w sposobie rozumienia przez miodziez pojgcia kultury
jezyka: utozsamianie kultury jezyka z poprawnoscia i/lub sprawno$cia jezykowa,
postrzegania jej z perspektywy nadawcy 1 odbiorcy wypowiedzi, dostrzeganie zwiazku
migdzy kultura jezyka a skuteczno$cia wypowiedzi, uznawanie przez niektoérych uczniow
estetyki (pigkna) za wazny komponent kultury jezykowej, ktory ma swe zrodlo w
predyspozycjach mowiacego (ciepty glos, dar wymowy), 1 — co najwazniejsze — wigzanie
kultury jezyka z etyka slowa.

Wprawdzie bardzo rzadko wspominano o uczciwosci (prawdomoéwnosci) w
porozumiewaniu si¢ 1 przekazywaniu informacji, ale kilku licealistow wskazato na
konieczno$¢ unikania w wypowiedziach pochopnych ocen innych ludzi, traktujac te
wstrzemigzliwo$¢ jako warunek kultury jezyka. Niektorzy podkreslili inny wazny aspekt
kultury jezykowej: otwarcie na odbiorc¢ wypowiedzi, tagodno$¢ w obcowaniu z rozmowca,
szacunek dla partnera. Mtodziez — mimo ze sama uzywa wulgaryzméw — deklaruje
krytyczny stosunek do tego zjawiska. Za zagrozenie dla polszczyzny uwaza tez

nieuzasadnione zapozyczenia. Zastanawia¢ moze negatywne nastawienie niektorych
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ucznidow do odmiany dialektalnej; w jej uzywaniu dopatruja si¢ oni przejawu niskiej kultury
jezykowe;.

O stanie kultury jezyka mlodziezy mozemy czg$ciowo orzeka¢ na podstawie
wynikéw testow jezykowych w gimnazjach 1 liceach. Dostarczyly one informacji o
sprawnosci systemowej (poprawnosci jezykowej), pozwolity sporzadzi¢ zestawienie form
gramatycznych, na ktore trzeba nawet jeszcze w liceum uwrazliwia¢ uczniow (np.
rzeczowniki o osobliwej odmianie, zapozyczenia typu wideo, autocasco, formy fleksyjne
nazw wiasnych).

Z kolei analiza tworzonych przez ucznidow wypowiedzi, osadzonych w kontekscie
komunikacyjnym (sytuacyjnym, pragmatycznym), potwierdzita obserwowana w
codziennych kontaktach jezykowych dosadno$¢ sformutowan i tzw. luz komunikacyjny
(uczniowie nawet w tekstach pisanych dialogowych nie wystrzegali si¢ obscenicznych
nacechowanych wulgarnoscia wyrazen 1 zwrotdéw), a ponadto wykazata zrdznicowane
umiejetnosci postugiwania si¢ stylami funkcjonalnymi.

Zachodzi zatem dysonans migdzy werbalnymi zachowaniami 1 umiejgtnosciami
mtodziezy a deklarowanymi przez nia postawami wobec jezyka. Sktania to do nastepujacej
konkluzji dydaktycznej: w praktyce szkolnej potrzebna jest refleksja nad roéznymi
sposobami 1 formami porozumiewania si¢ — nie tylko odmiang standardowa, ale tez
subkodami mtodziezowymi. Do tej refleksji moze uczniéw pobudzi¢ analizowanie tekstow
typowych dla ich jezyka (np. gatunkéw wypowiedzi elektronicznych, piosenek hip-
-hopowych), ktore pomoze im odkry¢ mechanizmy tworzenia tego typu tekstow, strukture,
funkcje 1 oceng¢ uzywanych tam srodkow jezykowych w kontekscie wspotczesnych zjawisk
kultury. Mogloby si¢ to sta¢ podstawa do podjecia dialogu z miodzieza szkot spotecznych 1
kulturowych uwarunkowan postugiwania si¢ jgzykiem oraz wokot réznego obrazu $wiata
utrwalonego w tekstach ,,mtodziezowych” 1 w tekstach tzw. kultury wysokiej, ktére poznaje
na lekcjach®.

Dzialaniom jezykowym towarzyszy¢ powinna, systematycznie wprowadzana wiedza
0 jezyku, m.in. wyjasnianie pojec: stosownos¢ jezvkowa, blqd jezykowy, etyka i estetyka
stowa, norma jezykowa 1 jej zrdznicowanie, typologia odmian jezykowych itp. Refleksja

teoretyczna nad jezykiem potrzebna jest zwlaszcza w gimnazjum 1 liceum — po to, by

¥ Por. B. Skowronek: Ksztalcenie sprawnosci komunikacyjnej..., op. cit.
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mtodziez nie traktowata go jedynie instrumentalnie (jako narzgdzie porozumiewania sig),
lecz by go pojmowala jako warto$¢ autoteliczna. Edukacja jgzykowa bedzie wowczas

rozumiana w kategoriach wychowania jezykowego.

3. Edukacja jezykowa w zreformowanej szkole

3. 1. Programy i podrgczniki szkolne

,Podstawa programowa”, sformutowana ogo6lnie, datla autonomie¢ autorom
programow 1 podrgcznikdw szkolnych, ktorzy — korzystajac z tej mozliwosci — stworzyli i
wcigz tworza nowe propozycje programowe 1 ksigzki dla ucznia. Od kilku lat w
zreformowanej szkole obserwuje si¢ swoisty ’pluralizm programowo-podrecznikowy”.
Przejawia si¢ on zard6wno w ilosci, jak 1 roznych koncepcjach autorskich programéw
nauczania i podrecznikéw szkolnych®. Programy i podreczniki sa zatwierdzane przez
MENIS na podstawie recenzji rzeczoznawcow (w tym takze opinii o jezyku podrgcznikow).
Nauczycielom pozostawia si¢ decyzje o wyborze konkretnego programu 1 serii
podrecznikow. Podejmujac t¢ decyzjg, uczacy kieruja si¢ réznymi kryteriami, gtownie
przystgpna cena podrecznika, interesujaca szata graficzna, sposobem opracowania
zagadnien, rzadziej natomiast zwracaja uwage na kwestie merytoryczne i komunikatywno$¢
tekstu podrgcznika. Komisja Dydaktyczna Rady Jezyka Polskiego oraz Komisja do Oceny
Podrecznikdéw Szkolnych, dziatajaca przy Polskiej Akademii Umiejgtnosci w Krakowie,
poddaje analizie niektore podrg¢czniki do réznych przedmiotow, wydane w ostatnich latach 1
zatwierdzone do uzytku szkolnego’'. W wyniku tych analiz okazuje sie, ze — oprocz
podrgcznikow niebudzacych zastrzezen merytorycznych i dydaktycznych oraz jezykowych
— zdarzaja si¢ rowniez takie, ktére zawieraja niesSciste lub btedne sformulowania 1
niedociagnigcia stylistyczne. Czgsto jezyk podrgcznika nie jest dostosowany do mozliwos$ci
percepcyjnych uczniéw. Badania nad komunikatywnos$cia (czytelnoscia) tekstu wigkszosci

podrecznikow jezyka polskiego — w poréwnaniu z podrecznikami sprzed reformy —

30 Por. Podrecznik jako narzedzie ksztalcenia polonistycznego w gimnazjum. Pod red. H. Kosetki i Z. Urygi. Krakow
2002

3! Por. Prace Komisji do Oceny Podrecznikéw Szkolnych. Pod red. A. Staruszkiewicz i G. Chomickiego. T. 1. Krakow
2002, T. 2. Krakéw 2003.
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prowadza do optymistycznych wnioskow, ze na ogo6t wskazniki czytelnosci tekstu sa
przystawalne do etapu rozwoju jezykowego uczniéw kolejnych grup wickowych®.
Jednakze — jak si¢ okazalo — kilka podrgcznikdw do przedmiotéw niepolonistycznych dla
gimnazjum 1 liceum ,grzeszy” przeintelektualizowaniem sformulowan, nadmierna
nominalizacja stylu, zbytnim nasyceniem tekstu slownictwem terminologicznym.
Przeprowadzenie analizy jezykowej wszystkich funkcjonujacych w szkotach podrgcznikow
jest oczywiscie niemozliwe. Konieczne wydaje si¢ jednak wigksze uwrazliwienie
recenzentOw powotywanych przez MENIS na warstwe¢ jezykowa podrgcznikowych tekstow
(nie tylko na poprawnos¢, ale 1 na czytelnos$¢ oraz precyzje jezykowa).

Wsrdd |, realizowanych” w szkole podrgcznikow ksztalcenia jezykowego mamy
podrgczniki  nastawione na gramatyke 1 rozwijanie sprawno$ci systemowej oraz
prezentujace funkcjonalne ujecie wiedzy o jezyku i rozwijanie sprawnosci komunikacyjne;j,
a takze podreczniki dwuczgsciowe, ktore uwzgledniaja elementy gramatyki oraz materiat do
¢wiczen ,.komunikacyjnych” (zachowanie jezykowe, formy wypowiedzi), wreszcie mamy
rowniez ksiazki dla ucznia, integrujace zewnetrznie jezyk z literatura oraz podreczniki
¢wiczeniowe, ograniczajace si¢ do wybranych zagadnien.

Dowolno$¢ interpretacyjna, na ktora pozwala ogolna “Podstawa programowa”,
odzwierciedla si¢ 1 w programach, 1 dostosowanych do nich podrecznikach. Rozny zakres
wprowadzanej tam wiedzy o jezyku (lub nawet jej minimalizowanie, np. w serii ,,To
lubig!™), r6znice w terminologii 1 sposobie ujgcia faktow jezykowych (odwolywanie si¢ do
roznych kierunkow badawczych) utrudniaja pracg nauczycielom, autorom przewodnikow
dydaktycznych 1 komisjom ustalajacym standardy wymagan egzaminacyjnych. Uczen, ktory
korzysta w kolejnych etapach nauki z podrecznikdéw réznych autordéw, spotyka si¢ bowiem
z rozbieznymi nieraz koncepcjami opisu struktur jezykowych (np. analizy sktadniowej) 1
roznym  aparatem terminologicznym. Pozytecznym  przedsigwzigciem — Komisji
Dydaktycznej Rady Jezyka Polskiego stato si¢ przygotowanie i opublikowanie opracowania
pt. ,,Wiedza o jezyku polskim w zreformowanej szkole” (pod red. A. Mikotajczuk 1 J.

Puzyniny)>. Przedstawiono w nim ujednolicong propozycje rozstrzygnieé¢, uwzgledniajac

32 Por. A. Okwiecinska: Komunikatywnos¢ wybranych podrecznikéw do ksztalcenia jezykowego oraz literackiego i
kulturowego dla gimnazjum. W: Z Teorii 1 Praktyki Dydaktycznej Jgzyka Polskiego. T. 17. Red. H. Synowiec,
Katowice 2004

3 I wydanie tej publikacji, nieuwzgledniajace jeszcze terminologii jezykowej wprowadzanej w szkotach
ponadgimnazjalnych pt. ,,Nauka o jezyku polskim w zreformowanej szkole”, ukazato si¢ w 2001 roku.
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zakres pojec 1 termindw jezykoznawczych, koniecznych do wprowadzenia 1 wyjasnienia na
poszczegolnych poziomach edukacyjnych (od szkoly podstawowej do matury). Tego typu
opracowania bylyby potrzebne do innych przedmiotow nauki szkolnej. Pozwolitoby to
autorom podrecznikdw uniknaé ,,zametu” terminologicznego 1 niescistosci w operowaniu
pojeciami.

Generalnie, po reformie edukacji zauwaza si¢ w szkole — w programach,
podrgcznikach 1 na lekcjach, ograniczanie wiedzy j¢zykoznawczej oraz jej egzekwowania.
Widoczne to jest rowniez w standardach wymagan. Komisja Dydaktyczna Rady Jgzyka
Polskiego upomniata si¢ o miejsce edukacji jezykoznawczej w ,,Podstawie programowej” (a
co za tym idzie — w programach, podrgcznikach). Wskutek tych interwencji uzupetniono 1
czeSciowo uporzadkowano tresci ,,Podstawy...”, uzupelniono réwniez niektore
sformulowania w kryteriach oceny prac pisemnych przy egzaminie maturalnym, a w
standardach egzaminu dojrzalosci uwzgledniono zakres postugiwania si¢ terminologia
jezykoznawcza (szczegblowe ustalenia zawieraja protokoly z posiedzen Komisji
Dydaktycznej Rady Jezyka Polskiego z listopada 2003 r., stycznia i maja 2004 r.).

Réwnie wazna sprawa jest dostosowanie podrecznikéw do najnowszych decyzji
kodyfikacyjnych Rady Jezyka Polskiego. Tylko nieliczne podrgczniki do ksztalcenia
jezykowego w gimnazjum (np.: ,,JJezyk ojczysty” K. Ortowej i H. Synowiec) respektuja
orzeczenie RJP o tacznej pisowni nie z imiestowami odmiennymi; w wielu podrgcznikach
panuje w tym wzgledzie duza dowolno$é™.

Przygotowujac nowe podreczniki i materialy dydaktyczne, wydawnictwa w matym
stopniu uwzgledniaja swoiste potrzeby mtodziezy niepetnosprawnej — uczniow szkot dla
ociemniatych 1 niedowidzacych. Uczniowie niedowidzacy korzystaja z podrecznikéw
wydawanych taka sama technika, jak podreczniki dla dzieci pelnosprawnych. Utatwieniem
w nauce jezyka bylyby dla nich specjalnie opracowane pod wzgledem technicznym
podrgczniki (przynajmniej z zastosowaniem wigkszej czcionki). Mozna by tu nawigza¢ do
doswiadczen wydawniczych w innych krajach. Warto by tez zrdéznicowac tresci
podrecznikow, przygotowywanych z mysla o dzieciach niewidzacych, W pracy z nimi

wykorzystuje si¢ podreczniki WSiP, wydane w wersji Braille’a.

3 Por. D. Piper: Wspélczesna polska ortografia..., op. cit.
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3. 2. Stowniki poprawnosciowe

Pomoca w szkolnej edukacji jezykowej sa m.in. stowniki i1 poradniki jezykowe. Co
roku na rynku wydawniczym ukazuja si¢ nowe publikacje tego typu. W ich jakosci 1
przydatno$ci w pracy szkolnej nauczyciele nie zawsze dobrze si¢ orientuja. Uczniowie
korzystaja ze stownikéw doraznie 1 okazjonalnie na lekcjach jezyka polskiego. Oddzielne
lekcje wdrazajace do pracy ze stownikiem sa prowadzone rzadko. Mata liczba egzemplarzy
poszczegolnych stownikow w bibliotekach szkolnych uniemozliwia indywidualizowanie
¢wiczen 1 bezposredni dostep uczniow do nich. W domowych bibliotekach — jak wynika z
sondazy — dzieci maja najcz¢sciej stowniki obcojezyczne oraz ortograficzne, rzadko —
stowniki jezyka polskiego, wyrazow obcych, synonimow czy poprawnej polszczyzny.

Wyposazenie szko6t w stowniki przedstawia si¢ roznie, zaleznie od mozliwosci
finansowych placowki oswiatowej. W wielu szkotach przewazaja starsze wydania
stownikow:  ortograficznego,  jezyka  polskiego, = wyrazéw  bliskoznacznych,
frazeologicznego, brakuje nowszych publikacji leksykograficznych i normatywnych™.

Aby polepszy¢ stan wyposazenia bibliotek szkolnych w  opracowania
leksykograficzne, trzeba by podja¢ skoordynowane dziatania kuratoridéw oswiaty, ktorym
szkoty podlegaja, lub dyrektorow szkot, z wydawnictwami. Wydawnictwa moglyby si¢
zobowiaza¢ do nieodptatnego przekazywania kilku egzemplarzy nowo wydawanych

publikacji stownikowych szkotom, borykajacym si¢ z trudnosciami finansowymi.
3. 3. Formy popularyzowania kultury jezyka w szkole
3. 3. 1. Konkursy
Najczestsza forma popularyzowania kultury jezyka sa ré6zne konkursy: ortograficzne,

recytatorskie, poetyckie, tworczosci dziecigcej, czytelnicze, a takze gawedziarskie (m.in. w

gwarze danego regionu). Ich liczba z roku na rok wzrasta we wszystkich typach szkot.

33 Stan wyposazenia bibliotek zalezy glownie od $rodkéw finansowych, ktore gminy przeznaczaja na cele o§wiatowe
(czasem szkoty w mniejszych osrodkach dysponuja bogatszym ksiggozbiorem leksykograficznym niz szkoty w centrum
miast). Przyktadowo, ponad 40 sposrod 100 szkolnych bibliotek w woj. $laskim i matopolskim nie dysponowato
stownikami wyrazéw trudnych (kltopotliwych, o nietypowej odmianie), nowymi edycjami stownikéw wyrazow
bliskoznacznych, antoniméw, skrétéw, poprawnej polszczyzny i innych.

22



Coraz czgSciej maja one charakter migdzyszkolny 1 zasigg regionalny. Najpowszechniejsze
z nich to konkursy ortograficzne w formie dyktanda o tytut mistrza ortografii.
Ogolnopolskie Dyktando dla dzieci odbywa si¢ pod patronatem ,Matego Goscia
Niedzielnego” w Katowicach. Szkolne 1 migdzyszkolne Dyktanda moga si¢ przyczyni¢ do
wzrostu zainteresowania ucznidw ortografia oraz rozbudzi¢ motywacj¢ do poznawania jej
zasad. Nie zastapia one jednak systematycznych ¢wiczen szkolnych. Wykorzystywane w
konkursowych dyktandach teksty nie spelniaja kryteriow sprawdzianow szkolnych —
zawieraja nadmierng liczbg trudnych ortogramow, cechuje je dysharmonia stylistyczna.
Autorzy tekstow, wzorujac si¢ na dyktandach ogdlnopolskich, nasycaja Dyktanda wyrazami
rzadko uzywanymi we wspolczesnej polszczyznie — tzw. pulapkami ortograficznymi.
Wskutek tego moga nawet zniecheci¢ uczniow do nauki ortografii.

Rownie liczne jak ortograficzne, sa:

— konkursy recytatorskie utworow literackich a takze stylizowanych na gware
tekstow folklorystycznych (np. od kilkunastu lat organizowany w Chorzowie
ogolnoregionalny konkurs recytacji w gwarze S$laskiej dla uczniow szkot
srednich);

— zabawy jezykowe, organizowane na wzOr programéw telewizyjnych typu
»Zabawy jezykiem polskim”, ,,Stowa, stowka 1 potstowka”, konkursy wiedzy i1
umiejetnosci  jezykowych. Poniewaz najwigcej uwagi poswigca si¢ w nich
stownictwu, frazeologii, trudnym formom fleksyjnym, uwrazliwiaja uczniow na
bogactwo jezyka polskiego 1 problemy poprawnosci gramatycznej.

Konkursy 1 zabawy jezykowe spelnia funkcj¢ wychowawcza pod warunkiem, ze
nauczyciele — przygotowujac do nich uczniéw — beda angazowaé w to caly zespot
uczniowski, a nie tylko indywidualnie pracowa¢ z wybranymi uczniami, lub ograniczac sig,
jak si¢ to czesto dzieje w praktyce szkolnej, do wytypowania najlepszego kandydata.
Cwiczenia proponowane dzieciom w zwiazku z konkursem, sa bowiem korzystne dla

podniesienia poziomu sprawnosci jezykowej catego zespotu klasowego.

3. 3. 2. Wspotpraca z instytucjami kulturalno-oswiatowymi i naukowymi
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Szkoty, gtownie w wigkszych osrodkach miejskich, nawiazuja wspoipracg z domami
kultury, bibliotekami, organizujacymi spotkania z literatami, ludzmi teatru, badaczami
literatury. Znane sa przykltady wspoéldziatania uczelni ze szkotami w dziedzinie
upowszechniania wiedzy o jezyku (prelekcje dla uczniow, konsultacje zagadnien
jezykoznawczych z polonistami, opieka nad szkolnymi kotami Towarzystwa Mitosnikow
Jezyka Polskiego, poradnictwo jgzykowe). Warto odnotowaé, ze Wydziat Filologiczny
Uniwersytetu Opolskiego od kilku lat organizuje konkurs Wiedza o jezyku polskim, w
ktorym glowna nagroda jest indeks na studia polonistyczne. W Uniwersytecie Slaskim
pracownicy Katedry Dydaktyki Jezyka 1 Literatury Polskiej stale wspdlpracuja z
organizatorami szkolnych i regionalnych konkurséw ortograficznych, a ponadto — z
organizatorami konkursoOw recytacji w gwarze $laskiej (prowadzenie zaje¢ warsztatowych
dla uczniéw i nauczycieli). Forma wspolpracy sa tez publikacje nauczycieli, m.in. dotyczace
problemow ksztalcenia jezykowego, zamieszczane od 1977 roku w ogoélnopolskiej serii

wydawniczej Z Teorii i Praktyki Dydaktycznej Jezyka Polskiego (Wyd. US).

4. Postulaty

Na koniec kilka uwag postulatywnych

4.1. W zwiazku ze zreformowaniem systemu edukacji (w tym edukacji jezykowej)
potrzebne sa ogolnopolskie szeroko zakrojone badania diagnostyczne nad kompetencja
jezykowa 1 ortograficzna uczniéw. Czg§ciowo mozna bedzie si¢ w nich odwotaé¢ do
wynikéw wczesniejszych prac badawczych w tej dziedzinie. Rezultaty badan,
uwzgledniajace rézne determinanty sprawnosci jezykowej dzieci 1 miodziezy, stana si¢
uzasadnieniem doskonalenia Podstawy programowej, autorskich programdéw nauczania i
podrgcznikow. Dla jezykoznawcoOw beda natomiast przydatne w prognozowaniu zjawisk
jezykowych, m.in. ustaleniu intensywno$ci procesu zmian (np. ujednolicaniu wzorow
odmiany wyrazdw) 1 przygotowaniu materiatbw normatywnych (np. ¢wiczeniowych).

4.2. Podreczniki szkolne wymagaja nie tylko ich weryfikowania przez nauczycieli w
praktyce szkolnej, ale tez uwzgledniania ekspertyz niezaleznej komisji dziatajacej przy

PAN oraz KD RJP w decyzjach MENiS-u o kolejnych ich wydaniach.
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4.3. Szkota moze si¢ przyczyni¢ do podnoszenia stanu kultury jezyka wsrdéd mtodego
pokolenia, prowadzac szeroko rozumiane wychowanie jezykowe, ktore nie bedzie si¢ tylko
sprowadza¢ do okazjonalnych ¢wiczen praktycznych, lecz uwzglednia¢ takze refleksje nad
jezykiem: jego budowa, funkcjami, sposobami skutecznego 1 etycznego porozumiewania si¢
tworzeniem za posrednictwem jezyka wiezi miedzyludzkich, a takze nad mechanizmami
manipulacji jezykowe;.

4.4. W praktyce dydaktycznej, podrgcznikach i1 standardach wymagan egzaminacyjnych
trzeba doceni¢ — na rowni z umiejetnosciami jezykowymi — sfunkcjonalizowana wiedzg o
jezyku, uporzadkowana w opracowaniu Wiedza o jezyku polskim w zreformowanej szkole.
Pilna potrzeba jest obecnie usystematyzowanie wprowadzanych w szkole regut
ortograficznych, upowszechnianie zmian pisowni dokonanych przez RJP, a ponadto
ustalenie kryteriow klasyfikacji btedow pisowni oraz kryteriow oceniania wypowiedzi pod
wzgledem ortograficznym.

4.5. Wigcej niz dotychczas uwagi trzeba poswigci¢ dzieciom z dysfunkcjami
(dyslektycznymi, dysortograficznymi) oraz uczniom ze srodowisk kulturowo zaniedbanych.
Powinno si¢ to przejawia¢ w organizowaniu zaje¢ pozalekcyjnych (np. ¢Ewiczen
logopedycznych, prowadzonych przez specjalistow).

4.6. Nadal problemem kontrowersyjnym, a waznym dla kultury jezyka, pozostaje stosunek
nauczycieli do gwary ludowej: degradowanie jej wartosci, traktowanie jako gorszej
odmiany jezyka. Rodzi to w dzieciach (gléwnie ze srodowisk wiejskich) poczucie frustracji,
upatrywanie w znajomosci gwary przyczyn niepowodzen szkolnych i braku kultury jezyka.
Rownoczesnie w szkotach, ktore prowadza edukacje regionalna, pojawia si¢ problem
tolerancji dla gwary w sytuacjach oficjalnych, wymagajacych od nauczycieli uzgodnienia
wyboru kodu jezykowego. W zwiazku z tym zachodzi potrzeba upowszechniania wsrdd
nauczycieli publikacji o odmianach dialektalnych polszczyzny, a ponadto przygotowania
opracowan dydaktycznych z zakresu ksztalcenia tzw. podwojnej kompetencji jezykowej
uczniow w srodowiskach gwarowych.

4.7. Praca nad kultura jezyka wymaga wspotdzialania szkolty z rodzing w zakresie
wychowania jezykowego. Pozyteczne by byly rézne formy rozwijania $wiadomosci 1
wrazliwosci jezykowej rodzicow, np. spotkania z dydaktykami i logopedami m.in. na temat

mozliwo$ci stymulowania rozwoju jezyka dziecka w rodzinie.
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4.8. W praktyce szkolnej potrzebne jest lepsze — zgodnie z zaleceniem Podstaw
programowych — wspotdziatanie nauczycieli wszystkich przedmiotow w zakresie kultury
wypowiadania si¢ uczniéow (np. zapobieganie bledom).

4.9. O uprawnieniach studentow do zawodu nauczycielskiego powinny decydowac takze,

sprawdzone egzaminem, umiejetnosci jgzykowe.
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I. Uwagi wstepne

Raport zawiera opini¢ na temat stanu jezyka polskiego w Kosciele
Rzymskokatolickim w Polsce, ktéry — jako instytucja czynnie uczestniczaca w Zyciu
publicznym — jest zobowiazany do przestrzegania Ustawy o jezyku polskim z dnia 7
pazdziernika 1999 roku (por. ustep 2. art. 3. Ustawy). Sprawozdanie wskazuje na stopien
realizacji tej Ustawy (w rozumieniu ustgpu 1. art. 3. Ustawy) w listach pasterskich
Konferencji Episkopatu Polski, powstalych w latach 2000 — 2004. Raport niniejszy zawiera
wigc odpowiedzi na pytania, czy i w jakim stopniu dba si¢ w tych oficjalnych dokumentach
Kosciota ,,0 poprawne — jak méwi tekst Ustawy — uzywanie jezyka i doskonalenie sprawnosci
jezykowej jego uzytkownikow” oraz w jaki sposob stwarza si¢ z ich pomoca warunki ,,do
wlasciwego rozwoju jezyka jako narzedzia ludzkiej komunikacji” (por. pkt 1. ustepu 1. art. 3.
Ustawy).

Przedmiotem niniejszego sprawozdania sa nie tylko bledy Iub usterki
wewnetrznojezykowe  (leksykalne, gramatyczne, stylistyczne) i zewngtrznojezykowe
(ortograficzne i interpunkcyjne)', dostrzezone w opiniowanych tekstach, ale réwniez problem
sprawnosci komunikacyjnej (pragmatycznej, sytuacyjnej) — badz jej braku (por. Grabias
2003: 216-223, Markowski 2004). W raporcie zwraca si¢ zatem uwage na ogdlnie rozumiang
kulture stowa, kultur¢ komunikacji jezykowej w wypowiedziach hierarchii Kosciota w
Polsce. Warto tu przypomnie¢, ze w réznych okresach naszych dziejow (szczegdlnie w
czasach zaborow, potem — PRL-u) Kosciot petnit m.in. role instytucji strzegacej kultury
narodowej 1 jezyka ojczystego jako swoistego depozytu, a jednoczesnie ksztattujacej wzorzec
polszczyzny gleboko osadzonej w tradycji. Uchodzit tym samym, nie bez racji, za autorytet
w tej dziedzinie. Wydaje si¢, ze dzi§ (mimo odmiennych warunkoéw politycznych i
kulturowych) oczekiwania spoteczne wobec niego w tym zakresie sa przynajmniej cz¢§ciowo

podobne.

1. Opis materialu jezykowego i kryteriow jego doboru
Sposrdod licznych dokumentow wydawanych przez Konferencje Episkopatu Polski
(dalej jako KEP) w raporcie uwzgledniono tylko te z nich, ktore sygnowat caty episkopat,
ich adresatami sa wierni Kos$ciola Rzymskokatolickiego w Polsce, a powstaly migdzy
majem 2000 roku a pazdziernikiem 2004 roku. Te wtlasnie teksty docieraja do

najliczniejszego odbiorcy, zatem ich walory badZ bledy jezykowe maja najwigkszy zasigg i

! Klasyfikacja bledow jezykowych — por. hasto Blqd jezykowy, NSPP 1621-1623.



wplyw?”. Wszystkie oméwione wypowiedzi episkopatu byly (lub przynajmniej — powinny
by¢) odczytane z ambon w czasie mszy $w., w niedziele wyznaczone odpowiednia data w
kazdym liscie. W ich tytutach (lub podtytulach) znalazty si¢ okreslenia typu: list pasterski,
list episkopatu, stowo biskupow polskich, episkopat Polski o..., biskupi polscy wobec...,
osSwiadczenie episkopatu Polski, apel lub podobne. Opiniowanych dokumentéw jest razem
27, z czego na poszczegdlne lata przypada: 2000 r. — 5; 2001 r. — 5; 2002 . — 4; 2003 r. — 8%;
2004 - 5.

2. Sytuacja komunikacyjna listow pasterskich KEP

Aby wlasciwie oceni¢ stopien jezykowej poprawnosci i komunikacyjnej sprawnosci
wypowiedzi hierarchdw Kos$ciota, nalezy uwzgledni¢ te najwazniejsze elementy kontekstu
jezykowego oraz rozmaite uwarunkowania komunikacyjne, ktoére maja wptyw na funkcje
listow, a w konsekwencji — na ich stylistyczny i1 jgzykowy ksztalt. Nalezy zatem omoéwic:
cechy listu pasterskiego jako gatunku wypowiedzi, wzajemne relacje jego nadawcy i
odbiorcy, typ komunikowania spotecznego, ktorego jest on elementem, oraz sposob przekazu
tre$ci w nim zawartych.

List pasterski jest typem tekstu uzytkowego, epistolarnego, oficjalnego, ktorego (w
rozwazanym przez nas przypadku) kolegialnym autorem jest Konferencja Episkopatu Polski
(o KEP - ponizej). Na plaszczyznie pragmatycznej cechuje go wielopoziomowy,
skomplikowany uktad intencji nadawcy, wsrod ktorych jako podstawowa wymieni¢ nalezy
intencj¢ impresywno-perswazyjna — naklonienie adresata do okreslonych pogladow i
przekonan, w dalszej kolejnosci — fatyczna i informacyjna. List pasterski jest jednym ze
sposobow, w jaki Kos$ciol realizuje swoj dyskurs dydaktyczny. Posiada zatem wiele
wspolnych cech m.in. z kazaniem 1 katecheza, rowniez — z dokumentem ko$cielnym o funkcji
regulatywnej, traktatem teologicznym, mowa czy odezwa (por. Wojtak 2002: 429).

Kolegialnym (zbiorowym) autorem listow pasterskich, podpisanym pod kazdym z
nich, jest Konferencja Episkopatu Polski, instytucja posiadajaca osobowos$¢ prawna. Do
Konferencji naleza wszyscy biskupi diecezjalni z terenu Rzeczypospolitej Polskiej oraz ci,

ktoérzy sa z nimi prawnie zrdwnani: biskup polowy, biskupi obrzadku bizantynsko-

2 Wszystkie listy pasterskie KEP, cytowane w niniejszym raporcie, sa dostgpne na stronie internetowej
http://www.episkopat.pl/?a=dokumentyKEP. W raporcie pominigto (poza jednym wyjatkiem) komunikaty KEP,
listy KEP skierowane do episkopatow lub instytucji innych krajow oraz listy poszczegélnych biskupow
skierowane do wiernych diecezji im podlegajace;.

> Wigksza liczba dokumentéw w roku 2003 wynika m.in. z przystapienia Polski do Unii Europejskiej i
zwiazanego z tym referendum, przypadajacego na ten rok 25-lecia pontyfikatu Jana Pawla II oraz ogloszenia
nowej wersji przykazan ko$cielnych.


http://www.episkopat.pl/?a=dokumentyKEP

ukrainskiego, a takze biskupi koadiutorzy, biskupi pomocniczy i inni biskupi tytularni,
pelniacy na terytorium Polski szczegdlne zadania, zlecone im przez Stolicg Apostolska lub
Konferencje Episkopatu®. W rozpatrywanym przez nas czasie (V 2000 r. — X 2004 r.)
przewodniczacym KEP byt prymas Jozef Glemp (obecnie, tj. od 18 III 2004 r. funkcjg tg
sprawuje arcybiskup Jozef Michalik), jego zastepca (do 18 III 2004 r.) byt arcybiskup Jozef
Michalik (obecnie — arcybiskup Stanistaw Gadecki), a sekretarzem — biskup Piotr Libera.
Konferencja liczy 125 biskupow (w tym: 44 diecezjalnych, 59 pomocniczych, 22 seniorow)’.
W czasie zebran plenarnych KEP formutowane sa m.in. dokumenty wyrazajace stanowisko
episkopatu. Z kolei rola sekretariatu jest sporzadzanie (na zlecenie przewodniczacego)
pisemnej wypowiedzi przedstawiajacej opinie tego gremium. W zwiazku z tak duza liczba
cztonkéw Konferencji zredagowany tekst jest niejako ,,wypadkowa” wielu przeciwstawnych
lub wykluczajacych si¢ sadéw poszczegdlnych czlonkoéw episkopatu®. Listy powstaja
nieregularnie, §rednio kilka razy w roku, przewaznie w zwiazku z liturgicznymi $wigtami lub
rocznicami, waznymi wydarzeniami w zyciu KosSciota, takze — aktualnymi problemami
spoleczno-politycznymi.

Odbiorca listow episkopatu jest bardzo liczny. Z badan statystycznych CBOS-u
wynika, ze 58% procent Polakow deklaruje si¢ jako wierzacy i praktykujacy regularnie a
29% - jako wierzacy i praktykujacy nieregularnie. Nizszy wynik przedstawiaja analizy
Instytutu Statystyki Kosciota Katolickiego wykonane na zlecenie KEP (dane za rok 1999):
46,9% Polakéw uczeszcza co niedziele na Msze §w., co piaty — czyni to nieregularnie’.
Badania statystyczne pokazuja zatem wyraznie, ze kazdy list pasterski KEP dociera z ambon
koscielnych do przynajmniej 18-20 milionow katolikow w catej Polsce. Z oczywistych wige
wzgledow sa to osoby anonimowe, majace rozmaite mozliwosci percepcji, rozumienia i
interpretacji tych tekstow. Kontakt pomigdzy kolegium biskupow a wiernymi jest oficjalny, a

relacje migdzy nimi — wynikajace chocby ze statusu biskupa w Kos$ciele — nierownorzedne.

* Dane wedhlug Statutu Konferencji Episkopatu Polski uchwalonego przez biskupéw diecezjalnych 22 lutego
1995 roku.

> Dane pochodza z 17 lipca 2004 roku.

% Przyktadowo, o liscie pasterskim, ktéry ukazat si¢ przed wejsciem Polski do Unii Europejskiej, biskup
Tadeusz Pieronek méwi: ,,List byt wynikiem kompromisu miedzy biskupami popierajacymi wejscie do struktur
europejskich a eurosceptykami. [...] Tak powstal tekst przywotujacy na mys$l powiedzenie: ,,na dwoje babka
wrozyla” (Zajac 2004: 8). Niektore zdania z tego listu, jak twierdzi cytowany tu hierarcha, trzeba bylo wrecz
poddac¢ pod gltosowanie.

7 Poziom praktyk religijnych jest tych badaniach o 10-15% nizszy niz w badaniach sondazowych
przedstawionych przez CBOS, gdyz uzyskane =zostaly dzigki przeliczeniu w calej Polsce wiernych
uczestniczacych we mszach §w. w wybrana niedziele (szczegdlowa interpretacji tych réznic przedstawia Z.
Nosowski 2003).



Kosciot Rzymskokatolicki, pojmowany jako instytucja, posiada strukture
hierarchiczna z jasno okreslonymi rolami jej czlonkéw. Listy pasterskie mieszcza sie wigc
czgsciowo w systemie komunikowania instytucjonalnego (por. Dobek-Ostrowska 2004:
113), z pewnoscia jednak wykraczajac poza jego waskie pojmowanie. Najwazniejszy jest ich
cel perswazyjno-dydaktyczny. Konieczne staje si¢ zatem dotarcie do odbiorcy i sprawienie,
aby wilasciwie zrozumial 1 zinterpretowal tekst. Odbior listu (by akt komunikacji byt
fortunny) musi by¢ zgodny z zamierzong intencjg nadawcy. Nie jest to wigc typ tekstu,
ktérego odczytania negocjacyjne lub opozycyjne (terminy S. Halla) sa dozwolone. Warunek
ten wplywa zasadniczo na duze obcigzenie funkcjonalne tego gatunku wypowiedzi.

List pasterski jest komunikatem zredagowanym wstgpnie przez sekretarza KEP (lub
osoby przez niego upowaznione) i zatwierdzonym w czasie zebrania plenarnego KEP.
Skierowany w formie pisemnej do wszystkich parafii w Polsce, jest nast¢pnie odczytywany
wiernym przez ksi¢zy z ambony: do odbiorcéw dociera zatem komunikat dzwigkowy. List
episkopatu to zatem tekst pisany, ale wtéornie mowiony (odczytany). Oznacza to, ze z
jednej strony podlega normom tekstéw pisanych (m.in. w zakresie ortografii 1 interpunkcji), z
drugiej — ze wzgledu na swa funkcje¢ perswazyjna i1 konieczno$¢ dotarcia okreslonych tresci
do szerokiego odbiorcy — wymaga od autora znajomosci innych regul komunikacyjnych niz
te, ktore sa niezbedne przy tworzeniu tekstu pisanego. Dotyczy to m.in. doboru $rodkow

leksykalnych i sktadniowych oraz ich funkcjonalnego obciazenia (por. Grabias 2003: 286).

II. Analiza materialu
1. Poprawnosé jezykowa listow pasterskich KEP
Opiniowane listy pasterskie Konferencji Episkopatu Polski sa — w cato§ciowym
ogladzie — poprawne jezykowo. Nie ustrzezono si¢ jednak licznych bledow i usterek
leksykalnych, fleksyjnych, sktadniowych i stylistycznych — w czg$ci 1I. 1. a wskazemy na
niektore, najbardziej typowe zjawiska z tego zakresu. Z kolei czgs¢ II.1.b raportu

poswigcona jest btedom zapisu — ortograficznym i interpunkcyjnym.

a) Bledy jezykowe (systemowe) i stylistyczne
W listach polskiego episkopatu przewazaja zdania wielokrotnie zlozone. Sa one na
0g6t zbudowane poprawnie pod wzgledem gramatycznym, cho¢ odnaleziono réwniez bledy i

usterki skladniowe (por. 1-3):



(1) Przestanie blogostawionych Kazania na Gorze® stalo sie z kolei Zrédlem inspiracji i
programem ewangelijnym dla chrzescijanstwa w nowym XXI weku (2001) — powinno by¢:
...blogostawionych z Kazania na gorze.

(2) Jednoczesnie pod przewodnictwem Jana Pawta Il moglismy raz jeszcze przeby¢ duchowq
pielgrzymke wiary poczqwszy od chrztu Mieszka, smierci i meczenstwa sw. Wojciecha,
dzieje Piastow i Jagiellonow, z Paniq Wawelskq — krolowq Jadwigq, az do heroicznych
swiadkow i meczennikow najnowszych czasow (2001) — powinno by¢: ...poprzez dzieje
Piastow i Jagiellonow.

(3) Wsrod wielu tematow, podjetych podczas posiedzenia, biskupi zwrocili szczegolng uwage
jednemu z najbardziej palqcych dzis w naszej Ojczyinie problemow, od ktorego rozwiqzania
w duzym stopniu zalezy harmonijny rozwoj, spoteczny klimat i zdrowie moralne naszego
narodu (2001) — powinno by¢: ...zwrocili szczegolng uwage na jeden z najbardziej palqcych
problemow.

W listach KEP wystapity takze bledy stylistyczno-leksykalne (por. 4-6):

(4) To jest droga dla nas, dla Polski, ktérq nieustannie ukazywat nam Ojciec Swiety i ktorq
wyraznie podkreslit podczas naszej Narodowej Pielgrzymki do Rzymu (2004) — poprawnie:
droga, ktorq wskazal.

(5) Alkohol jest rzecgywistosciq, lecz naduzywanie go jest ztem (2004) — lepiej bytoby:
alkohol sam w sobie nie jest ztem, lecz ...

(6) Srodki masowego przekazu nierzadko reklamujq to, co nie jest dobrem z doczesnej i
wiecznej perspektywy. Inaczej postgpuje Kosciol. Reklama Ewangelii stanowi czytelne
swiadectwo zycia chrzescijan (2004).

Ostatni przyktad (6) zwraca uwage wyraznie chybionym uzyciem stowa reklama,
wynikajacym z wadliwego rozszerzenia zakresu znaczeniowego tego wyrazu, jego zbgdnej
neosemantyzacji. Reklama jest ta forma perswazyjnego oddziatywania na odbiorcg, ktéra w
sposob jednoznaczny wiaze si¢ z zasadami rynku komercyjnego. Wiasno$¢ ta nie ma
charakteru luznej asocjacji, lecz miesci si¢ w definicji tego stowa. Przeniesienie cech
denotacyjnych leksemu reklama na Ewangelie jest zatem nieuprawnione. Duchowi przekazu
ewangelicznego obce sa bowiem mechanizmy ekonomiczne w taki sposoéb pojmowane.
Ostatnie zdanie w przyktadzie (6) jest zreszta niezrozumiate ze wzgledu na blad sktadniowy

(powinno by¢: reklame Ewangelii stanowi czytelne swiadectwo zZycia chrzescijan).

¥ W przytoczonych cytatach z listow KEP fragmenty wyréznione gruba czcionks ilustruja pewien typ bledu
jezykowego, omawianego w odpowiedniej czgsci raportu. Jednak wielokrotnie, w tych samych wypowiedziach
znajdujg si¢ ré6wniez inne rodzaje niepoprawnosci jezykowe;j.



O szczegodlnie negatywnym zjawisku jezykowym w listach KEP mozna moéwié
wowczas, gdy nieprawidlowej sktadni towarzysza uchybienia stylistyczno-leksykalne (por. 7-
8). Konsekwencjami takiej kumulacji btedéw sa zaburzenia logiki tekstu, niejasnos$¢ jego
tre$ci oraz watpliwos$ci interpretacyjne, nawet natury teologicznej. Dla przyktadu:

(7) W Eucharystii wino staje si¢ Krwiq Chrystusa i stuzy zjednoczeniu czlowieka 7 Bogiem.
Ale ten sam dar wykorzystany zostal przez szatana, by zawtadnqc cztowiekiem (2004).

W pierwszym zdaniu przyktadu (7) spdjnik i btednie sugeruje, ze wino [w Eucharystii] sfuzy
zjednoczeniu czlowieka z Bogiem (cho¢ zjednoczeniu temu shuzy Krew Chrystusa).
Zestawienie obu zdan mialo wywota¢ efekt dramatycznego kontrastu. Jednak niewtasciwy
dobor wyrazenia anaforycznego Ale ten sam dar... wywotuje zb¢dna dwuznacznos¢ 1 rodzi
paradoksalne pytania: czy tym samym darem wykorzystanym przez szatana (tu takze btad
leksykalno-stylistyczny) jest wino, ktorego uzywa si¢ w Eucharystii?; czy szatan moze w
zawladnaé tym samym darem, z ktorym mamy do czynienia w Eucharystii?; a moze jest to
inne wino, cho¢ dar jest ten sam? Watpliwo$ci mozna mnozy¢, gdyz cytowany tu przyktad
otwiera wiele drog interpretacji, uprawnionych wieloznaczna logika sktadni, lecz
niepoprawnych teologicznie.

(8) Wazniejsze jednak jest, abysmy jako Polacy pozostawali zawsze z Nim [tj. z Janem
Pawtem I1] w naszej modlitwie i realizacji Jego nauczania (2001).

Logika sktadniowa tego zdania (spojnik i) wskazuje, ze chodzi nie tylko o to, by Polacy
pozostawali z Nim w modlitwie, ale rowniez pozostawali w realizacji Jego nauczania.
Poprawniejsze niz pozostawac z Nim w modlitwie bytoby uzycie zwrotu: modli¢ sie zawsze
razem z Nim lub {qczyé sie z Nim duchowo w czasie modlitwy. Z kolei pozostawaé w

realizacji nauczania to blad sktadniowo-leksykalny.

b) Bledy zapisu

W listach pasterskich KEP wystapily takze stosunkowo licznie btedy zapisu, czyli
btedy ortograficzne i interpunkcyjne.

Szczegdlnie wiele bledow ortograficznych dotyczylo stownictwa religijnego. Oto
kilka przyktadow ilustrujacych to zjawisko:
- jest: Stowo Pasterskie Biskupow polskich oraz (w tym samym liscie!) Stowo Biskupow
Polskich — powinno by¢: Stowo pasterskie biskupow polskich (jako tytut listu);
- jest: W zakonczeniu naszego Listu — powinno by¢: W zakonczeniu naszego listu (list nie jest

pierwszym wyrazem w tytule tego dokumentu);



- jest: Uroczystosé Matki Boskiej Czestochowskiej — powinno by¢: uroczystos¢ Matki Boskiej
Czestochowskiej,

- jest: Zalozyciel Zgromadzen Ksigezy Michalitow i Siostr Michalitek — powinno by¢:
Zatozyciel zgromadzen ksiezy michalitow i siostr michalitek (jako potoczna nazwa obu
zgromadzen);

- jest: ...obral hasto: Ktoz jak Bog oraz Powsciqgliwos¢ i Praca — powinno by¢:
Powsciqgliwos¢ i praca (w tym konteks$cie nie jest to tytut czasopisma);

- jest: Dzien Papieski, ale takze ,,Dzien Papieski” — to drugie uzycie (w cudzystowie)
sugeruje utajony (cho¢ niezrozumiaty w tym konteks$cie) sens metaforyczny tego wyrazenia;

- jest: Narodowa Pielgrzymka do Rzymu — znacznie lepiej bytoby: narodowa pielgrzymka do
Rzymu;

- jest: Pontyfikat Pielgrzyma Pokoju — znacznie lepiej bytoby: pontyfikat Pielgrzyma Pokoju.

Powyzsze przyklady pokazuja wyraznie nieprawidlowa tendencj¢ do pisowni
wielka litera wyrazo6w w takich kontekstach, ktore takiego uzycia — w mysl zasad
ortograficznych — nie motywuja. Taki sposdb zapisu moze by¢ wyjasniany checia
podkreslenia szczegdlnej rangi osob 1 wydarzen z zycia polskiego Kosciota. Jednak wtasnie
naduzywanie wielkich liter sprawia, ze owa funkcja wyrdzniajaca, stajac si¢ Srodkiem
bardzo typowym, pospolitym w tych tekstach, traci swoj zasadniczy sens.

Autorzy raportu zwrocili baczniejsza uwage na pisowni¢ stownictwa religijnego z
dwodch powodow. Po pierwsze — leksyka tego typu w listach episkopatu jest bardzo liczna i
szczegoOlnie wazna. Z drugiej strony juz od maja 2004 roku obowiazuja nowe zasady pisowni
stownictwa religijnego, ktoére opublikowano w tym samym miesiacu na stronach
internetowych Rady Jezyka Polskiego’. W pazdzierniku tego roku pojawila sie w
ksiggarniach takze wersja ksiazkowa (Przybylska, Przyczyna (red.) 2004). Reguty
ortograficzne tam przedstawione powinny by¢ stosowane w trzech ostatnich listach
pasterskich z 2004 roku'’. Tymczasem wszystkie przytoczone wyzej przyktady niewlasciwej
pisowni z tych wiasnie listéw pochodza.

W opiniowanych dokumentach pojawity si¢ tez inne, nieliczne btedy ortograficzne:
(9) Niech to bedzie czas nowoodkrywanej przez nas tajemnicy Kosciota (2004) — powinno

byé: nowo odkrywanej’’.

? Por.: www.1jp.pl/?2mod=kr&type=jrel&id=25.

'9'Sa to [zachowujemy pisownig oryginalna]: Stowo Episkopatu Polski o wychowawczych wartosciach sportu
(12 VI 2004 r.), Sierpniowy apel o trzezwos¢ (25 VII 2004 r.) i Stlowo Pasterskie Biskupow polskich z okazji
Dnia Papieskiego (13 1X 2004 r.).

" Por. regule ortograficzna ,,Pisownia wyrazen typu [...] nowo otwarty”, WSO 61-62.
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Zwracaja rowniez uwage liczne bledy i usterki interpunkcyjne. Wystgpuja one

zaroOwno w zdaniach pojedynczych (por. 10), jak i wielokrotnie ztozonych (por. 11):

(10) Episkopat Polski, dostrzega liczne wartosci, a takze zagrozenia dla sportu (2004).

(11) Nic zatem dziwnego; ze wolontariat staje sie czesto Srodowiskiem sprzyjajacym
doswiadczeniu religijnemu: Wolontariusze angazujq sie jednak nie tylko z motywow
religijnych — czesto z innych, nawet sobie nieznanych... (2001).

W zdaniu (10) podmiot zostal od orzeczenia oddzielony przecinkiem. Z kolei w przyktadzie
(11) zamiast przecinka pojawit si¢ §rednik a po dwukropku — wyraz pisany wielka litera.
Pojawienie si¢ zreszta znaku dwukropka nie ma w tym kontek$cie zadnego funkcjonalnego
uzasadnienia.

Wiele bledow ortograficznych i interpunkcyjnych w listach KEP to skutek nie tylko
nieznajomos$ci zasad pisowni, ale takze efekt niestarannej redakcji 1 korekty tekstow.
Swiadcza o tym m.in. liczne btedy literowe. Dla przyktadu — tylko w ostatnim liScie
pasterskim z 3 X 2004 roku znalazly si¢ ,,literowki” typu: Jana Pawta n lub Jana Pawta H, a

nawet — z Janem Pawiem 11.

2. Problematyka sprawnosci komunikacyjnej w listach pasterskich KEP

W ocenie listow episkopatu — obok normatywnie rozumianej poprawnosci jezykowej
— réwnie wazna jest ich sprawnos$¢ komunikacyjna. Termin ten pojmowany jest jako:

1. dostosowanie wypowiedzi do mozliwosci odbiorczych adresatow poprzez
prawidlowy dobor srodkéw jezykowych;

2. dbato$¢ o wlasciwa forme i kompozycje tekstu ze wzgledu na jego cel, funkcje,
sytuacje 1 sposéb przekazu oraz reguty gatunku, jakim on podlega (por. Grabias 2003: 216-
223).

Ta cze$¢ raportu jest zatem odpowiedzia na pytania: czy listy pasterskie sa tekstami
poprawnymi stylistycznie, funkcjonalnymi, majacymi logiczny uktad tresci?; czy jezykowe
sposoby formutowania treSci sa dostosowane do mozliwosci percepcyjnych i

interpretacyjnych odbiorcow?

a) Funkcjonalnosé leksyki

Za jeden z wazniejszych probleméw autorzy raportu uznali zagadnienie
funkcjonalnosci leksyki w listach KEP. To wlasnie dobdr stéw w sposodb podstawowy
wptywa zarowno na stylistyke tych tekstow, ich funkcje, jak i stopien ich zrozumienia przez

odbiorce.
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ZasoOb 1 charakter stownictwa w listach pasterskich KEP wyznaczony jest tematyka
tych wypowiedzi. Mozna tu wyrdzni¢ przynajmniej dwa krggi tematyczne 1 zwigzane z nimi
pola wyrazowe.

Stownictwo zgromadzone wokoét pierwszego kregu tematycznego dotyczy najszerzej

pojetej problematyki religijnej i teologicznej. Doborem leksyki religijnej powinna rzadzic,
wpisana w reguty gatunku listu pasterskiego, zasada méwienia pogladowego 1 sugestywnego
(por. Wojtak 2002: 437). W listach episkopatu odnalez¢ mozna proby, cho¢ dos¢ nieliczne,
konceptualizacji prawd religijnych, niejako ich ,przetlumaczenia” na jgzyk zyciowych
doswiadczen 1 potocznej wiedzy osoby wierzacej, np. w cytacie (12) sumienie jest
poréwnane do drogowskazu 1 busoli:
(12) Sumienie moze tez by¢ okreslone najwazniejszym drogowskazem [poprawniej bytoby:
nazwane najwazniejszym drogowskazem) ukierunkowujqcym Zyciowq droge cztowieka. Glos
sumienia wytycza droge do prawdziwego czlowieczenstwa. Jest swoistq ,,busolq serca”,
ktora wskazuje droge do Boga (2003).

Jednak nie wszystkie tego typu proby sa trafne; w wielu wypowiedziach (por. 13-15)
proby objasnienia poje¢ religijnych sa z perspektywy kryterium logicznego i kryterium
funkcjonalnego nietrafne:

(13) Nasza Ojczyzna nie podzieli wowczas losu Sodomy i Gomory, a nowe energie do Zycia
chrzescijanskiego bedq wciqz przynosily owoce swigtosci (2001).

(14) Wszystko zmierza do roztoczenia przed ludzmi mirazu mozliwosci Zycia bez ofiary. Jest
to jazda wygodnq drogq szybkiego ruchu bez ograniczenia predkosci. Jednak u konca tej
drogi zawsze czeka na czlowieka rozczarowanie i niechybna katastrofa. Nie zapominajmy
wiec, ze ofiara stanowi czes¢ prawdziwej mitosci (2004).

W cytacie (13) historia biblijnych miast (ich zaglada) petni funkcje paraboli. Zwraca
tu jednak uwage przede wszystkim niefortunna wypowiedZ energie do Zycia ... bedq
przynosity owoce swietosci. Wystepujaca we fragmencie (14) metafora ‘zycie bez ofiary to
szybka jazda samochodem’ wydaje si¢ nietrafha i razaca przynajmniej z dwoch powoddow.
Okreslenie jazda bez ograniczenia predkosci niesie liczne skojarzenia zwiazane z ryzykiem,
nieostroznos$cia oraz ich ewentualnymi skutkami: mandatem lub wypadkiem, jednak zaden z
tych elementéw nie taczy si¢ bezposrednio z pojgciem ‘zycie bez ofiary’. Zupetnie
nielogiczny 1 nieadekwatny do objasnianych tresci jest obraz jazdy wygodnq drogq szybkiego
ruchu. Dlaczego u konfca takiej jazdy musi czeka¢ rozczarowanie? Czy oznacza to, ze jest
ona niedozwolona? Czy zatem — logicznie rozumujac — wolna jazda zwykla droga

symbolizuje ‘zycie ofiarne’?
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Powyzsze dwa przyktady dobrze pokazuja, w jaki sposdb zle skonstruowany,
niespojny wewnetrznie obraz metaforyczny (cho¢ pozornie dobrze znany adresatom z ich
doswiadczenia zyciowego) nie tylko nie objasnia eksplikowanego pojecia, ale je zaciemnia.

Takze nazbyt skomplikowana znaczeniowo i niefortunna metafora (15) sprawia
interpretacyjna trudno$¢:

(15) Niestety, coraz czesciej zdarza sie, ze to nieszczescie [naduzywanie alkoholu] dociera do
szkot, atakujqc coraz miodsze grupy spoteczenstwa polskiego. Grzechy plynqce rzekq
alkoholu zalewajq nasz kraj. Tak wielu ludzi bezposrednio jest tym dotknietych (2004).
Metonimia rzeka alkoholu (w znaczeniu ‘alkoholu jest zbyt wiele’) dodatkowo jest
uzupetniona plynqcymi (wraz z nia?, w niej?) grzechami. Zbyt daleko idacej inwencji
tworczej trzeba przypisa¢ fakt, ze pojgcie grzechu powiazano z semantyka czasownika
zalewac. Tego typu zestawienie jest ryzykowne tak jezykowo, jak i teologicznie. Obraz ten
zaciemnia ponadto zdanie nastgpne: wielu ludzi jest tym dotknietych. Dotknietym mozna by¢
grzechem, logika sktadni wyklucza jednak te interpretacje: w zdaniu poprzednim rzeczownik
grzech wystepuje w liczbie mnogiej. By¢ moze chodzi wigc o nieszczescie docierajqce do
szkot (na co wskazywalby do$¢ odlegly kontekst zdaniowy).

Fragmenty (13-15) sa przyktadami, w jaki sposéb nielogiczne, niespéjne
stylistycznie i formalnie metafory potoczne utrudniaja zrozumienie objasnianych pojeé
religijnych. Nie przenosza bowiem uwagi wiernych na istot¢ opisywanych zjawisk, ale ja
zatrzymuja na samym sposobie jgzykowego opisu (por. NSPP 1680).

Obok prob eksplikacji poje¢ za pomoca obrazéw znanych z codziennego
doswiadczenia, bardzo czgsto pojawiaja si¢ tez terminy abstrakcyjne, nadmiernie
hermetyczne:

(16) Widzialnym owocem celebracji jubileuszowych jest oiywienie wielu indywidualnych i
zbiorowych inicjatyw (2001).

W wielu listach szczegolnie liczne sa sformutowania typu: przekaz wiary, realizacja
programu ewangelizacji. Ta ostatnia fraza tylko w jednym liscie ,,Z okazji zakonczenia
Wielkiego Jubileuszu 2000” wystepuje pigciokrotnie w roznych wariantach leksykalno-
sktadniowych (por. 17-18):

(17) Wielki Jubileusz 2000 zwany jest wielkim [...] takze przez to, ze dane nam bylo
realizowacé program ewangelizacyjny... (2001).
(18) [z zachowaniem oryginalnej interpunkcji] Wszystko co zostato zapisane jako program

ewangelizacyjny na trzecie tysiqclecie i wyrazone w symbolu otwartej bramy przypomina, ze
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zapis ten nie mozZe pozosta¢ martwq literq, ale musi by¢ podjety przez wszystkich i
realizowany z oddaniem i wytrwatoscig (2001).

Ponadto w cytacie (17) wlasciwsza bytaby forma: zwany jest wielkim takze dlatego, zZe... W
przyktadzie (18) procz bledu interpunkcyjnego (zdanie podrz¢dne wplecione w zdanie
nadrzedne nie oddzielono przecinkami z obu stron) odnajdujemy btad leksykalno-
stylistyczny: zapis musi by¢ podjety.

Drugi krag stownictwa listdow dotyczy réznorodnych probleméw zycia spolecznego,
politycznego, gospodarczego etc. Przytoczmy tylko najbardziej charakterystyczne przyktady
z listu ,,Episkopat Polski na temat uwtaszczenia i reprywatyzacji” (2000). W tym krotkim,
zaledwie dwustronicowym teks$cie, znajdujemy nastgpujace wyrazy i1 zwiazki wyrazowe:
autonomia, postulowac, dysponowac, rekompensaty, koneksje, lokowaé, potencjal,
reprywatyzacja, ksztatt legislacyjny, czekajq na realizacje, interesy instytucji, zagraniczne
rynki zbytu, wzmozona aktywnos¢ wiadz, polityczne orientacje, skuteczne narzedzie
restrukturyzacji oraz wiele innych, podobnego typu. W ,,Stowie biskupow polskich na temat
niektérych probleméw spotecznych” (2000) czytamy o: narzedziach restrukturyzacyi,
stabilnej gospodarce rynkowej, zakamuflowanym totalitaryzmie 1 instrumentalizacji idei.
Podobny typ leksyki wystepuje w liscie spolecznym ,,W trosce o nowa kultur¢ zycia i pracy”
(2001), ktéry to dokument — nota bene — jego autorzy definiuja jako ,,formg¢ nowej
ewangelizacji”. Tylko w pierwszej, majacej charakter wstepu, czgsci znajdujemy frazy:
formutowanie sqdow definitywnych, konsumizm i hedonizm, spojna i dlugofalowa strategia
wychodzenia z kryzysu, wydawanie ekspertyz, narzucanie koncepcji, status spoleczny,
realizacja interesow grupowych etc. Z kolei w liscie z 2003 roku (,,Sumienie drogowskazem
cztowieka”) czytamy m.in.: ideologia wchodzqca w skiad wielkiego programu neomarksizmu
i postmodernizmu, permisywizm moralny, etycznie zneutralizowana 1 podobne. W nowszych
listach z lat 2003 1 2004 — w zwiazku z wejsciem Polski do Unii Europejskiej i zmianami w
polskim ustawodawstwie — przymiotniki fundamentalny i globalny maja niemal charakter
stow-kluczy.

Zastosowanie tego typu leksyki powoduje skomplikowanie semantyki wielu zdan
(por. 19-20):

(19) W miejsce ideologii kolektywnej pojawita si¢ wypaczona wersja liberalizmu, ktora
wyrodzila sie w liberalnq ideologie gloszonq czesto w jej zwulgaryzowanej formie, ujmujqcej
rzeczywistos¢ niemal wytqcznie w kategoriach ekonomicznych (2001).

(20) Jako pasterze Kosciola dzielimy pojawiajqce si¢ obawy, dotyczqce szczegolnie

postepujqcego procesu laicyzacji, mentalnosci i polityki konsumpcyjnej i zwiqzanego z nimi
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indyferentyzmu religijnego. [...] Chociaz proces ten nie jest wprost zwiqzany z instytucjq
Unii Europejskiej, lqczy sie Scisle z lansowanym i promowanym czesto materialistycznym i
zsekularyzowanym stylem Zycia (2002).

Podane tu liczne przyklady nie maja charakteru odosobnionego, incydentalnego, ale
stanowia wyrazny rys wspolny niemal wszystkich omawianych w tym raporcie dokumentow.
Leksyka listow pasterskich mieszczaca si¢ w tym polu semantycznym, cho¢ przynalezaca do
rejestru  polszczyzny ogoélnej, jest charakterystyczna raczej dla os6b z wyzszym
wyksztatceniem. Jej cecha zasadnicza jest nadmierna liczba sléw pochodzenia obcego,
ktoérych pojawienie si¢ w wielu kontekstach nie posiada dostatecznego, funkcjonalnego
uzasadnienia. Jest to m.in. jeden z przejawow przenikania do jezyka Kosciola wzorcow
polszczyzny medialnej, stylu publicystyczno-dziennikarskiego. Wiele z przytoczonych
powyzej przyktadow reprezentuje z kolei typ lekseméw nalezacych do dyskursu
naukowego, akademickiego. Nadmiar takich stéw moze utrudnia¢ wiernym rozumienie,
interpretacj¢ i tak nielatwych przeciez tresci (lub tez — utrudnia im rzeczywiscie; por. I11.3:
Wyniki badan sondazowych).

Z pewnoscia wigkszos¢ cytowanych tu terminéw powinna by¢ objasniana wiernym w
sposob pelny, ale jednoczes$nie dostatecznie przystgpny. Praktyka w tym zakresie w listach
episkopatu zdaje si¢ przeczy¢ tej og6lnej regule: terminy trudne, wieloznaczne objasniane sa
lakonicznie (por. 21), natomiast te znacznie prostsze — za pomoca stow trudniejszych (por.
22). Dla przyktadu — autorzy listu podejmuja si¢ proby zdefiniowania neomarksizmu i
postmodernizmu w sposob nastepujacy:

(21) [...] wedtug ktorych [tj. wedlug programéw neomarksizmu i postmodernizmu] cafa
rzeczywistos¢ winna by¢ pozbawiona ocen moralnych (2003).

Definicja ta nie peini wtasciwie funkcji objasniajacej: tych wiernych, ktérzy nie znaja obu
termindw, pozostawia nadal w niewiedzy, z kolei tym, ktérzy je rozumieja, wyda si¢
uproszczona 1 niepetna.

Natomiast charakter quasi-definicji przybieraja objasnienia poj¢¢ raczej ogolnie
zrozumialych. Paradoksalnie to wlasnie one tlhumaczone sa za pomoca stéw dla adresatow
listu potencjalnie trudniejszych:

(22) Sport jest fenomenem o charakterze globalnym i rozwija si¢ niezwykle dynamicznie
(2004).
Nieco mniej liczne, ale zwracajace uwagg sa te fragmenty listow, w ktorych dochodzi

do niezamierzonej trywializacji omawianych zagadnien:
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(23) Natlog ten [pijanstwo] uderza w rodzine. AZ przykro o tym mowic. Slyszq to sqsiedzi.
Cierpiq krewni i bliscy. A co majq na to mowi¢ dzieci? (2001).

Luzny ciag skojarzeniowy (alkoholizm — cierpienie rodziny — odczuwany z tego powodu
przez autoréw listu wstyd — odglosy awantur docierajace do sasiadow), pewna ,,skrotowos¢”
mysli, przektadaja si¢ z kolei na lapidarno$¢ uzytych sformutowan, wyraznie zaburzona
koherencje tekstu oraz jego niewtasciwa organizacj¢ tematyczno-rematyczna. Wadliwa jest
réwniez budowa retoryczna tej wypowiedzi: nieprawidlowa kolejno$¢ argumentow sprawia,
ze bardziej wspoélczujemy niepokojonym hatasami sasiadom niz cierpiacym dzieciom
alkoholikow. Jest to tez przejaw potocznej wizji §wiata, potocznego myslenia.

Oba omowione tu kregi tematyczno-leksykalne (religijny 1 §wiecki) w oczywisty
sposob splataja si¢ ze soba w tych licznych watkach listow episkopatu, w ktorych
rzeczywisto$¢ ludzka (takze ta spoteczno-polityczna) opisywana jest w kategoriach sacrum.
Nierzadko dochodzi wéwczas do niecelowego zderzenia roznych rejestrow stylistycznych:
oficjalnego, hieratycznego z naukowym i publicystyczno-medialnym. Tego typu dysonanse
stylistyczne moga wywotywac niezamierzony efekt humorystyczny:

(24) Biskupi proszq wiernych o podejscie do tego problemu w duchu wiary i miedzyludzkiej
solidarnosci. [...] Bedziemy prosi¢ Maryje — Stuzebnice Panskq, aby sektor pracy i
gospodarki w Polsce nigdy nie ranil czlowieka, ale by rzeczywiscie mu stuzyl. Bedziemy
prosié¢ Chrystusa, aby w OjczyZnie naszej rozwdj ekonomiczny szedl w takim kierunku, by

wszyscy ludzie <pracujqc ze spokojem wlasny chleb jedli> (2001).

b) Funkcjonalnos¢ sktadni

Typowe bledy i usterki sktadniowe (takze sktadniowo-leksykalne) zostalty omowione
w czesci Il.1.a niniejszego raportu. W tym miejscu przedstawimy te zjawiska syntaktyczne,
ktére z perspektywy poprawnosci jezykowej bledami nie sa, ale z punktu widzenia
komunikacyjnego, pragmatycznego sa niefunkcjonalne i wywoluja istotne konsekwencje
stylistyczne.

W opiniowanych tekstach przewazaja zdania wielokrotnie zloZone, przewaznie
podrzedne. Bardzo liczne sa rdéznego typu wypowiedzenia wtracone. Nadmierne
skomplikowanie struktur syntaktycznych prowadzi czgsto do niejasnosci semantycznej
(por. 25-26):

(25) Zabierajqc gtos w tych istotnych dla Ojczyzny sprawach, biskupi polscy wyrazajq
nadzieje, ze dzieki wzmozonej aktywnosci witadz i wspolpracy obywateli, przy porzqdkowaniu

praw wiasnosci, znajdzie si¢ sposob, by w Roku Jubileuszowym, kiedy czcimy Jezusa
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Chrystusa, "swiatlos¢ prawdziwgq, oSwiecajqacq kazdego cztowieka" (J 1, 9), krzywdy w
powaznym stopniu naprawic i nowych nie wyrzqdza¢ (2000).

(26) Biskupi polscy, dostrzegajqc potrzebe zmian w catej gospodarce i przeobrazen na wsi,
zywiq nadzieje, ze pojdq one w takim kierunku, iz wies stanie sie srodowiskiem, w ktorym -
oprocz uprawy roli w gospodarstwach rodzinnych — rozwing sie zaklady przetworcze i
instytucje ustugowe, Ze zmajdq tam prace ci, ktorym ziemia nie wystarczy do utrzymania
(2000).

Niekorzystna z punktu widzenia odbiorcy-stuchacza listu jest wyrazna przewaga
rzeczownikow i rozbudowanych grup nominalnych w zdaniach (por. 27). Szczegdlnie
licznie reprezentowane sa rzeczowniki odczasownikowe (por. 28):

(27) [z oryginalng interpunkcja] Kosciot nie tylko zajmuje pozytywne stanowisko wzgledem
sportu [raczej: wobec sportu lub w sprawie sportu], ale takze, przez liczne grono
duszpasterzy diecezjalnych i zakonnych, siostry zakonne i osoby swieckie, realizuje liczne
zadania o charakterze sportowo-wychowawczym i sportowo-formacyjnym, w mysl apelu ks.
S. Konarskiego o dokladanie wszelkich staran, ksztalcqc serce cnotami, cialo —
éwiczeniami, umyst — naukami (2004).

(28) Wzywajqc do podejmowania wszelkich mozliwych dziatan w sferze gospodarczej,
edukacyjnej, spotecznej i politycznej w celu zaradzenia temu nieszczesciu, biskupi proszq
wiernych o podejscie do tego problemu w duchu wiary i miedzyludzkiej solidarnosci (2003).

Liczne formy rzeczownikowe oznaczaja leksykalna kondensacj¢ wywodu i efekt
odindywidualizowania jezyka — przedstawianym wydarzeniom nadaje si¢ rangg
instytucjonalna. Laczy si¢ to ze wzmocnieniem asymetrii i dystansu w relacjach migdzy
autorami listow a ich adresatami. Taka znominalizowana skladnia jest charakterystyczna
raczej dla jezyka pisanego, starannie opracowanego. Kilka dluzszych listow episkopatu
Polski (np. list spoteczny KEP ,,W trosce o nowa kultur¢ zycia i pracy”) zostalo zapewne
przeznaczonych do opublikowania w formie drukowanej. Wigkszo$¢ jednak dokumentow
dociera do wielomilionowego odbiorcy przede wszystkim jako tekst méwiony (odczytany).
Cytowane przyktady (27-28) pochodza wtasnie z takich listow.

Podobnie jak w przypadku innych omoéwionych wad i usterek w sprawnosci
komunikacyjnej, tak i tu skutkiem nadmiernie skomplikowanej, silnie znominalizowanej
sktadni sa zawitosci logiczno-semantyczne wypowiedzi:

(29) W reformowanej polskiej szkole, ktora podkresla nie tylko znaczenie procesu
ksztalcenia, ale widzi wspotbrzmienie 7 procesem wychowania ucznia, katecheza wnosi

bardzo waziny nurt ksztattowania osobowego wychowanka (2000).
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W wypowiedzi (29) btedom sktadniowym i leksykalno-stylistycznym (katecheza wnosi
wazny nurt...; w szkole, ktora widzi wspotbrzmienie...(!) — czego z czym? zapewne
ksztalcenia z procesem wychowania) towarzyszy niejasno$¢ tresci: na czym polega nurt
ksztattowania osobowego 1 co wnosi katecheza, skoro szkota rozumie nie tylko znaczenie
procesu ksztatcenia, ale 1 wychowania? Przyktad ten ilustruje ponadto, w jaki sposob btedy i
usterki jgzykowe, zaburzajac logike tekstu, dyskwalifikuja poniekad wywod argumentacyjny:
to, co w intencji autoréw miato by¢ uzasadnieniem obecnos$ci katechezy w szkole, staje si¢
quasi-argumentem.

Pozostaje jeszcze do omowienia problem funkcji cytatow pochodzacych z tekstow
Jana Pawla II w listach pasterskich. Niezaprzeczalnie istnieje potrzeba rozszerzania wsrod
wiernych papieskiej nauki — wypowiedzi episkopatu moglyby z powodzeniem taka role
petié (czytamy zreszta w nich o ,,potrzebie poglgbionej, osobistej refleksji nad nauczaniem
papieskim”).

Jaka jednak praktyka w tej mierze jest zauwazalna? W ,LiScie na niedzielg $w.
Rodziny” (2003) cytatéw papieskich jest 11; pochodza one az z 5 r6znych tekstéw Ojca
Swietego (najczesciej, pieciokrotnie cytowana jest Adhortacja , Ecclesia in Europa’).
Przyktady (30-31) ilustruja najczestsze sposoby przywotywania wypowiedzi papieza w tym
liScie:

(30) Wiernos¢ Ewangelii wymaga od nas budowania nowej kultury Zycia przez ,,powszechngq
mobilizacje sumien i wspolny wysilek moralny” (Evangelium vitae, 95) (2003).

(31) Na rodzinach chrzescijanskich spoczywa ,,misja strzezenia, objawiania i przekazywania
milosci, bedqcej Zywym odbiciem i rzeczywistym udzielaniem si¢ mitosci Boga” (Familiaris
consortio, p. 151) (2003).

Dla stuchaczy listu nie jest oczywiste, ze przytoczone stowa pochodza z wypowiedzi
Ojca Swigtego, szczegolnie gdy w kosciotach (jak sig to dzieje najczesciej) nie odczytuje sie
przypisow bibliograficznych (tytutéw dokumentéw). Cytaty nie sa komentowane ani
objasniane. Sposob ich wbudowania w strukture sktadniowo-semantyczna zdan sprawia, ze
petnia one w liscie jedynie rolg kompozycyjna, sa jego werbalnym ,,0zdobnikiem”. Oznacza
to, ze potencjalna funkcja dydaktyczna i retoryczna wypowiedzi Glowy Kosciota nie jest tu
wykorzystana.

Z kolei zaproponowany przez biskupdéw w ostatnim liscie KEP temat ,,Dzien papieski
przezywany pod hastem: Jan Pawet II — Pielgrzym pokoju” niemal prowokowat do
pogtebionej refleksji nad waznym watkiem w nauczaniu Papieza. Autorzy wybrali jednak

inng strategic nadawcza: cytatow autorstwa Ojca Swietego jest tylko pieé, na ogoét jedno- i
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dwuzdaniowe. Dhluzszy jest zaledwie jeden (modli¢ sie o pokoj znaczy....). Trzy z nich
dotycza papieskiego nauczania o pokoju, dwa — nie lacza si¢ z gléwnym tematem listu.
Zaden nie doczekal sie wyczerpujacego oméwienia. Wiekszo$é z nich, podobnie jak w
przyktadach 30-31, jedynie inkrustuje i ozdabia tekst. Dzieje si¢ to niekiedy znow tacznie z
btgdami interpunkcyjnymi i z usterkami w spdjnosci tekstu:

(32) Podczas swej I Pielgrzymki do Ojczyzny w czerwcu 1979 r., Jan Pawel II mowit:
»Chrystus nie przestal by¢é otwartq ksiggq Zycia na przysztosé. Na nasze polskie jutro'.

Razem z Nim [z kim?] odkrywalismy w sobie wielkie energie (2004).

I1I1. Opinia koncowa

W raporcie zanalizowano listy pasterskie KEP w ramach dwoch kryteriow:
poprawnosci jezykowej (W ujgciu normatywnym) i sprawnosci komunikacyjnej (w ujgciu
pragmatyczno-funkcjonalnym). Zaden z omoéwionych przyktadow nie ma charakteru
odosobnionego, jednostkowego, lecz wszystkie one stanowia symptomy ogolniejszych
zjawisk. Zwraca tez uwage fakt, ze listy (oceniane z perspektywy obu kryteriow) sa znacznie
zréznicowane jako$ciowo: w jednych widoczna jest wigksza troska i staranie o ich ksztatt

jezykowy, w innych — znacznie mniejsza.

1. Ogélna ocena poprawnosci jezykowej

Nalezy stwierdzi¢, ze listy pasterskie Konferencji Episkopatu Polski spetniaja ogdlnie
normy jezyka polskiego w wersji pisanej. Zdania sa przewaznie gramatycznie poprawne,
cho¢ zauwazono bledy i usterki systemowe (gléwnie skladniowe i leksykalne) oraz bledy
uzycia (stylistyczne). Pojawily si¢ réwniez nieprawidlowe zapisy ortograficzne
(szczegblnie w dziedzinie slownictwa religijnego) i interpunkcyjne. Wiele z nich jest
efektem niestarannej i niekonsekwentnej redakcji oraz korekty tych tekstow. Wszystkie
te negatywne zjawiska jgzykowe sa o tyle istotne, ze wersja pisana tych dokumentow jest

rozpowszechniana we wszystkich parafiach w Polsce.

2. Ogdlna ocena sprawnosci komunikacyjnej

Opiniowane w raporcie wypowiedzi polskiego episkopatu nalezy uznaé za — w
wysokim stopniu — niesprawne komunikacyjnie.

Wiasciwosci leksykalne i1 sktadniowe tekstu to jego najprostsze wyznaczniki stylowe.
W opiniowanym przypadku juz one same stanowia bariery komunikacyjne pierwszego

stopnia. Z jednej strony widoczny jest nadmiar stow obcych lub modnych, jednak nie
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majacych w listach episkopatu funkcjonalnego uzasadnienia. Z drugiej strony — zwazywszy
na wielo$¢ tresci religijnych, teologicznych w nich zawartych — zaniepokojenie budzi
rowniez stosunkowo ubogie i schematyczne slownictwo religijne, niekiedy niedostatecznie
objasniane i ttumaczone wiernym.

Wyraznym brakiem jest zbyt skomplikowana skladnia zdan wielokrotnie ztozonych,
mogaca w znacznym stopniu utrudni¢ lub nawet uniemozliwi¢ odbidr. Liczne sa takze inne
wykolejenia syntaktyczne. Szczegdlnie razi niewlasciwa organizacja spojnosci tekstu.
Wszystkie te elementy bardzo czgsto zaburzaja logike wypowiedzi, wywotuja niejasnosci i
watpliwosci co do interpretacji tresci, takze o charakterze teologicznym.

Wskazane btedy i niedostatki komunikacyjno-jezykowe nie sa — co istotne — jedynie
przejawem braku znajomosci norm i przepiséw obowiazujacych w tej dziedzinie. Wydaje
sig, ze istnieje takze inne ich Zrédlo. Cecha najbardziej niekorzystna z punktu widzenia
sprawnosci komunikacyjnej listow pasterskich jest bowiem stylowa hybrydycznos¢:
nastgpuje w nich zderzenie wielu roéznych rejestréw jezyka polskiego: ogolnego,
oficjalnego 1 kancelaryjno-urzedniczego z publicystyczno-medialnym, naukowym, religijno-
teologicznym (katechizmowym 1 kaznodziejskim), potocznym, quasi-poetyckim. To wlasnie
6w jaskrawo widoczny brak spdjnosci stylistycznej (jako bariera komunikacyjna
drugiego stopnia) wywotuje w oczywisty sposob liczne btedy i uchybienia gramatyczne.
Autorzy listow zapominaja ponadto, ze ich komunikat dociera do wiernych najczesciej
kanatem stuchowym i nie dostosowuja wlasciwie Srodkow jezykowych do tej sytuacji
komunikacyjnej. Dochodzi zatem do nieprzestrzegania niektérych  maksym
konwersacyjnych, m.in. maksymy odpowiednio$ci (uczyn swoja wypowiedz odpowiednia do
tematu) 1 maksymy sposobu mowienia (unikaj niejasnosci).

Ten z kolei typ bledow jest skutkiem, czy raczej wypadkowa wielu czynnikow
pozajezykowych, majacych charakter psychologiczny i socjologiczny (bariera
komunikacyjna trzeciego stopnia). Wypada tu wskaza¢ przynajmniej niektore z nich.

Przede wszystkim niedostosowanie tresci i szaty jezykowej listow do réznorodnych
mozliwos$ci recepcyjnych odbiorcow jest wynikiem niepelnej wiedzy autorow na temat tego
waznego elementu komunikacyjnego (por. wypowiedzi ankietowanych w II1.3 i II1.4).
Wskazane uchybienia i wady jezykowe to réwniez skutek zderzenia dwoéch postaw:
instytucjonalnego traktowania swojego komunikatu i jego rzeczywistych stuchaczy z
dotychczasowym tradycyjnym, paternalistycznym modelem biskupiego ,,pasterzowania”.
Stad elementy dyrektywne, nakazowe (mniej lub bardziej ukryte) mieszaja si¢ z

perswazyjnymi aktami mowy o tagodniejszym, mniej bezposrednim charakterze. Z kolei
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nazbyt pryncypialne i oficjalne traktowanie wiernych $ciera si¢ z chgcia przekonania ich do
swoich racji. Wiele listow stanowi tez widoczny efekt kompromisu pomigdzy
kontrastujacymi ze soba pogladami biskupow, cztonkow Konferencji. Skutkiem ostroznosci

w formutowaniu wielu opinii jest z kolei niedookre§lono$¢ i niejasno$¢ pewnych tresci.

3. Wyniki badan sondaZowych

Perlokucja, rozumiana jako realny skutek oddziatywan nadawcy na odbiorce poprzez
tekst, lezy zasadniczo poza polem badawczym jezykoznawstwa. Autorzy raportu uznali
jednak, ze badania sondazowe moga pomoc w nakresleniu obrazu rzeczywistego odbioru
listow pasterskich KEP wsrod polskich wiernych. Jest on zapewne niepelny, moze jednak
rzuca¢ dodatkowe $wiatlo na przedstawione powyzej sady jezykoznawcze. Wykorzystano
fakt, Ze w niedziele 3 pazdziernika 2004 roku we wszystkich kosciotach catej Polski'>
odczytano ,,Stowo Pasterskie Biskupow polskich z okazji Dnia Papieskiego™ [ortografia
oryginalna]. Wsréd wiernych z kilku miejscowosci w Polsce (Klimontéw, Krakéw, Lubin,
Lodz, Nowy Dwor Mazowiecki, Proszowice, Skawina), ktorzy wystuchali tego listu,
przeprowadzono sondaz ztozony z trzech pytan. W ankiecie wzigto udziat 120 respondentow.

List KEP ma charakter wielowatkowej, nieco impresyjnej pod wzgledem spojnosci
tematycznej, refleksji’’. Zapewne ta whasnie wielowatkowo$é sprawila, ze na pytanie
ankieterow ,jaki jest glowny temat odczytanego dzisiaj listu pasterskiego biskupow?” padaty
najczesciej odpowiedzi: nie wiem; nie mam pojecia; nie pamietam dokiadnie; nie pamietam,
bo za diugi byl. Pojawiaja si¢ tez odpowiedzi prawidtowe, cho¢ do$¢ ogdlne: o Ojcu
Swietym...; o pracy Ojca Swietego...; o Ojcu Swietym, ze wzywa do modlitwy o pokdj...; o
dniu papieskim i takich wskazaniach Kosciola na ten dzien...; dzien papieski, pamietam tylko,
ze byl podzial eseju i zastanawiatam sie, dlaczego taka kompozycja. Inni respondenci
prébowali natomiast wymieni¢ wszystkie watki listu: byt terroryzm i modlitwa pokdj...; o
pokoju i jednosci...; o papiezu i Zeby modli¢ sie za Sudan, Irak i Izrael, aby nie byto wiecej
wojny...; temat milosierdzia, pokoju, wezwanie do modlitwy, jak czyni¢ mitosierdzie, o
potrzebie niesienia pomocy. Wiele tez wyjasnien ankietowanych pokazuje, ze zamiast

odczytan preferowanych (termin S. Halla) tworza si¢ nieporozumienia lub znieksztatcenia

2 W archidiecezji krakowskiej na t¢ sama niedzielg przeznaczony byt tez do odczytania list kard. Franciszka
Macharskiego, w efekcie czego odczytywano tylko jeden z nich lub tez — fragmentarycznie — oba. Tymczasem
w polskich mediach list biskupéw byl jedna z wiadomosci dnia; informacja o nim znalazta si¢ m.in. na
czotowym miejscu w Wiadomosciach TVP 1.

13 Por. tytuty kolejnych czesci listu: Wiara podstawq wspélnej z Janem Pawlem I troski o pokéj; Pokojowa
obecnos¢ Polski w rodzinie narodow,; Szacunek dla kazdego czlowieka;, Dramatycznie krwawigce ogniska
wojny, ale i zrodia nadziei [sic!|; Zadania na tegoroczny Dzien Papieski; Potega modlitwy rozancoweyj.
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komunikatu w procesie jego odbioru; np.: [list byt] o roku papieskim...; w ogole na temat
aktualnej sytuacji, jaka jest teraz...; o miesiqcu pazdzierniku i rozancu...; o tym, Ze to, co si¢
dzieje na swiecie, to powinno odbywac sie nie tylko na plaszczyznie terroryzmu i te inne
rzeczy, ale takze na ptaszczyznie wychowania, nie wiem, tak mniej wiecej.

Jednym z oczywistych powodow tych nieporozumien jest nieznajomos¢ stow i
termindéw, ktoérymi si¢ w liscie postluzono. Rezultaty takiej bl¢dnej strategii nadawczej
ujawniaja odpowiedzi badanych na drugie pytanie ankiety: ,,co oznaczajq stowa:
reintegracja, sekularyzm, deklaratywny, komercjalizacja?” (wszystkie te leksemy pojawily
si¢ w listach episkopatu w 2004 roku). Znacznie czgSciej niz objasnienia prawidlowe
pojawiaja si¢ wypowiedzi typu: nie znam tego stowa...; nie wiem, co to znaczy....; obito mi sie
o uszy, ale nie wiem...; nie rozumiem...; prawie wiem...; znane mi, tylko nie znam znaczenia...;
cos styszatem, tylko nie umiem wytlumaczyé...; wiem, ale nie umiem powiedziec...,
gornolotne, ale nic tak naprawde nie ttumaczq...; ja taciny sie nie ucze. Przewazaja jednak
,luzne”, btedne skojarzenia (por. przyktadowe: reintegracja — chyba tu chodzi o misje,
sekularyzm — kojarzy mi sie z secula seculorum; deklaratywny — wyrazisty, odczytywalny, ze
ktos sie zdeklarowat..., obowiqzujqcy; komercjalizacja — wykonywanie czegos mechanicznie
Jjak automat..., sprowadza sie do zawtadniecia dla siebie..., kojarzy mi sie z czyms brzydkim).
Tylko w dwodch przypadkach obecnos¢ tego typu leksyki w listach episkopatu zostata przez
wiernych oceniona pozytywnie: stowa trudne podkreslajq waznos¢ problemu, ...podkreslajq
maqdros¢ biskupow.

Trzeba zauwazyC, ze wszystkie przytoczone tu wypowiedzi ankietowanych sa
przejawami zjawiska natury ogolniejszej.

W przypadku listu pasterskiego jest szczegdlnie istotne, by niesione przez niego
znaczenia byly odczytane zgodnie z intencja nadawcy. Skutek przeciwny (odczytanie
niezgodne z intencja) oznacza, ze glowny cel komunikacyjny listu nie zostal osiggniety.
Wyniki badan sondazowych pokazuja, w jaki sposob opisane w raporcie btedy jezykowe i
komunikacyjne listow KEP generuja wsrod wiernych niepoprawne interpretacje tych
tekstow. Oznacza to, ze niektore S$rodki jezykowe zostaly w tych wypowiedziach

wykorzystane niewlasciwie, inne natomiast — nie pojawity si¢ wcale.

4. Postulaty
List pasterski biskupow jest jednym z bardzo waznych sposobéow komunikowania
sie¢ w Kosciele Rzymskokatolickim. Jego historia jest dtuga i sigga swoim rodowodem do

Nowego Testamentu — wystarczy tu wskaza¢ na tzw. listy pasterskie sw. Pawta (Pierwszy 1
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Drugi List do Tymoteusza oraz List do Tytusa). Ma on tez wieloletnia, bogata tradycje w
polskim Kosciele i episkopacie. Warto wigc przypomnie¢ o szczegolnej randze 1 doniostosci
tej formy wypowiedzi kolegium biskupiego w czasach PRL-u. Zwtlaszcza klimat polityczny
lat 50. 1 60. (ktorego przejawem byt m.in. brak swobodnego dostgpu Kosciota do medidw
masowych) sprawit, ze listy byly wlasciwie jedynym sposobem komunikowania sig
hierarchow z wiernymi.

Wydaje si¢ jednak, Ze ten gatunek wypowiedzi przezywa obecnie w Polsce pewien
kryzys. Jest to spowodowane przynajmniej dwoma czynnikami.

List pasterski to jednokierunkowy przekaz pogladow kolegialnego autora (intencja ta
we wezedniejszych dokumentach episkopatu byla wyrazana wprost'*), a samo narzedzie
kontaktu zastrzezone jest wylacznie dla niego. To takze wyraznie pedagogiczny typ
dyskursu, budujacy zbiorowego adresata jako stosunkowo biernego i tatwo przyswajajacego
okreslone tresci. Wszystkie te cechy byly szczegdlnie istotne w czasach powojennych, gdy
listy staly si¢ niemal najwazniejszym tacznikiem episkopatu z wiernymi.

Dzi$ sytuacja ulegta jednak zmianie pod wieloma wzgledami. Ko$ciét ma swobodny
dostgp do wielu $rodkdw masowego przekazu, ograniczony jedynie przepisami
konstytucyjnymi i ,,prawami” rynku. Oznacza to, ze list pasterski biskupéw nie jest obecnie
jedynym sposobem wplywania na poglady wiernych oraz informowania ich o
problemach Kos$ciota w Polsce.

Zmienia si¢ tez mentalno$¢ odbiorcow tych listow tak, jak zmieniaja si¢ sposoby
komunikowania we wspoélczesnej kulturze. Ona sama charakteryzuje si¢ bowiem przede
wszystkim rozmaitoscia zrodel informacji, wielo$cia wspotistniejacych obok siebie
dyskursow spotecznych, takze brakiem instytucjonalnej cenzury. W porozumiewaniu si¢
przewaza model kontaktu, ktéry od jednokierunkowej informacji zmierza ku interaktywnosci,
szybkos$ci reakcji wsérdéd roznych grup odbiorczych i mozliwosci réznorodnych odczytan
komunikatéw. W tych warunkach ,,nowy” (aktywny) odbiorca mniej czy bardziej $wiadomie
zmienia swoje oczekiwania wobec wszelkich tekstow 1 sposobodw przekazu, rowniez — wobec
listow pasterskich odczytywanych z ambony.

Zaufanie spoteczenstwa do Kos$ciota — jak pokazuja badania statystyczne — jest bardzo

wysokie 1 od wielu lat nie ulega zmianom. Warto to zaufanie ugruntowywa¢ w tak trudnej i

'* Por. m.in. poczatkowy fragment listu z 1969 roku: ,,My, biskupi polscy, jesteSmy najglebiej przekonani, ze
[...]. Pragniemy goraco, aby to nasze przekonanie stalo si¢ rowniez Waszym [podkreslenie kursywa w
oryginale listu] przekonaniem. Dlatego kierujemy do Was ten list, ktorego z uwaga wystuchajcie” (LPEP I
681, 1969).
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waznej dziedzinie, jaka jest komunikacja hierarchow Kosciota z wiernymi. Z pewnoscia
biskupi — cztonkowie Konferencji Episkopatu Polski winni w tej mierze dawac¢ przyktad.

Najglebsza motywacja jest tu troska o wiernych, ktérych oczekiwania sa jasno
wyrazane. Na dodatkowe pytanie ankiety: ,,jakie sq Pani/Pana oczekiwania dotyczqce listow
pasterskich biskupow?” najczestsze i1 najbardziej charakterystyczne odpowiedzi brzmialy:
zeby [listy] trafialy do serca...; Zeby poruszaly wazne, zZyciowe sprawy...; zeby pomagaty zy¢
w normalnym Zyciu...; biskupi powinni mowié¢ do ludzi, nie do Sciany; ...pisac¢ jezykiem
prostym; ..wyttumaczy¢ obrazowo trudne, obce stowo.

W jaki sposéb te zyczenia i oczekiwania wiernych mozna przetozy¢ na postulaty
jezykoznawcze?

Wskaza¢ zapewne nalezy mozliwo$¢ zmiany metod redagowania takich
dokumentow. Tekst w swojej pierwszej wersji powinien by¢ przygotowany w wersji do
wygloszenia a jego pisemna redakcja polegalaby jedynie na niezbgdnej korekcie jezykowe;,
stylistycznej, czy kompozycyjnej. Taka wypowiedz (pierwotnie przeznaczona do mowienia,
dopiero wtdérnie spisana) spetnialaby zaréwno wymogi funkcjonalno-pragmatyczne
obowiazujace w przemdwieniach, jak i podstawowe normy jezykowe polszczyzny pisane;.
Metody takie podejmowane sa z powodzeniem we wspoOlczesnej homiletyce. Ich
zastosowanie w praktyce oznacza¢ musialoby jednak rezygnacje z dotychczasowego
sposobu opracowywania listow KEP, w ktorym wersja podstawowa jest wersja pisana. Tak
sporzadzone dokumenty bylyby dopiero odczytywane w ko$ciotach lub tez (jak to czyni
belgijski kardynat Godfried Danneels) rozsytane do wszystkich parafii, a ich kopie
rozdawane wiernym przed $wiatyniami.

Autorzy listow powinni uzna¢ dwa Kkryteria — funkcjonalnosci i odbiorcy za
zdecydowanie najwazniejsze dla tej formy wypowiedzi. Wynika z tego m.in. konieczno$¢
rezygnacji z obcej leksyki tam, gdzie bez uszczerbku dla znaczenia i rozumienia tekstu oraz
jego poprawnosci stylistycznej jest to mozliwe (np. rzeczownik transformacje moze by¢
zastapiony przez przemiany a przymiotnik globalny — synonimami typu: swiatowy, ogolny,
powszechny etc.).

Ze wzgledu na odbiorcg listy nie powinny si¢ pojawia¢ zbyt czg¢sto w ciagu roku, a te,
ktoére powstaja, musza spetnia¢ przynajmniej najprostsze zasady kompozycyjne — nie moga
by¢ zbyt dhugie 1 zbyt wielowatkowe. Konieczna jest wigksza niz dotychczas jednorodnos¢
stylistyczna 1 dbato$¢ o wlasciwa spdjnos¢ tematyczno-sktadniowa. Takze prawdziwie
pogtebiona refleksja nad nauczaniem Jana Pawta II wydaje si¢ wciaz ,,lekcja nieodrobiona”,

wielka szansa nie w peini w listach biskupéw wykorzystana.
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Pewien wzor do nasladowania moglyby stanowi¢ listy obecnego biskupa ptockiego
Stanistawa Wielgusa, pisane w czasie, gdy byl on rektorem Katolickiego Uniwersytetu
Lubelskiego. Bardzo zyczliwie przyjmowane przez wiernych, odznaczaly si¢ wlasciwa

proporcja wartosci religijno-duszpasterskich do walorow jezykowych.
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Izabela Winiarska, Bogustaw Milerski

Raport o stanie jezyka polskiego w Kosciolach ewangelickich na przykladzie oficjalnych

wypowiedzi biskupow, synodow i konsystorzy

Przedmiotem analizy byl jezyk uzywany przez polskie Koscioly ewangelickie w
oficjalnej komunikacji z wiernymi. Ze wzgledu na duze rozproszenie Koscioléw i wspdlnot
posrednio wywodzacych si¢ z tradycji reformacji XVI wieku, obserwacja jgzyka uzywanego
we wszystkich dziatajacych w Polsce wspolnotach religijnych pozostajacych w tym nurcie
religijnos$ci obecnie jest niemozliwa. Dlatego ponizsze uwagi sporzadzono na podstawie
analiz tekstow reprezentujacych dwa wyznania: liczacego ok. 80 tysigecy wiernych Ko$ciota
ewangelicko-augsburskiego, zwanego takze luteranskim' oraz Kosciola ewangelicko-
reformowanego, skupiajacego obecnie blisko 4 tysiace wiernych?. Koscioly te na ziemiach
polskich maja bogata, siggajaca XVI stulecia tradycjg, reprezentujq ponadto tradycyjne nurty
protestantyzmu; pierwszy — luteranizm, drugi za§ — nurt kalwinsko-zwinglianski,
uwzgledniajacy takze tradycje czeskobraterska’.

Obiektem analiz byly oficjalne wypowiedzi najwazniejszych organow sprawujacych
wladzg w obu Kosciotach i opublikowane w prasie koscielnej: dwutygodniku ,,Zwiastun”,
wydawanym przez Kosciot ewangelicko-augsburski, i miesi¢czniku ,,Jednota”, bedacym
forum polskich ewangelikow reformowanych. Zaliczaja si¢ do nich o$wiadczenia i
komunikaty organow kolegialnych tychze Kos$ciolow: synodéw (wladzy ustawodawczej) 1
konsystorzy (wladzy wykonawczej). W wypadku Kos$ciota luteranskiego istotne znaczenie
maja takze o$wiadczenia i1 oredzia biskupdw, prezentujace ich stanowisko w waznych
kwestiach religijno-spotecznych badz tez majace charakter listow pasterskich adresowanych
do wiernych z okazji najwazniejszych §wiat. Ze wzgledu na fakt, ze w Kosciele ewangelicko-
reformowanym nie ma zwyczaju oglaszania oficjalnych listow przez biskupa, np. z okaz;ji

$wiat, siggni¢to pomocniczo po materialy zwarte w ,,Kalendarzu ewangelicko-reformowanym

! Wedtug danych z dnia 31 XII 2002 zawartych w Roczniku statystycznym Rzeczypospolitej Polskiej 2003, GUS,
Warszawa 2003, s. 128-132, Kosciot ewangelicko-augsburski liczyt 79 050 wiernych. Pod wzgledem
organizacyjnym dzielit si¢ na sze$¢ diecezji, obejmujacych 232 parafie i filialty. Posluge pemito 186
duchownych (w tym 164 w shuzbie prezbiterialnej i 22 diakonow).

2 Wedtug danych Rocznika statystycznego..., op. cit. Kosciot ewangelicko-reformowany liczyt 3570 wiernych.
Pod wzglgdem organizacyjnym tworzy jednotg, ktora w tym czasie obejmowata 10 parafii (zboréw). Postuge
duchowna sprawuje 9 ksigzy.

? Por. M. Libiszowska-Zottkowska, Koscioly i zwiqzki wyznaniowe w Polsce, Warszawa 2001, s. 76-79, 82-85;
Religia. Encyklopedia PWN, red. T. Gadacz, B. Milerski, Warszawa 2001, t. 3, s. 486-495; K. Urban,
Mniejszosci religijne w Polsce 1945-1991 (zarys statystyczny), Krakow 1994, s. 141-145.



2003” parafii w Zelowie oraz kazania wygloszone podczas nabozenstw, a nastepnie
opublikowane miesigczniku ,Jednota”. Ponadto dokonano przegladu wspdlnych
komunikatéw i o$wiadczen obydwu Ko$ciotow ewangelickich w sprawach publicznych,
takich jak: przystapienie Polski do UE czy wojna w Iraku (biezace informacje i o§wiadczenia
sa takze zamieszczane na oficjalnych stronach internetowych: www.luteranie.pl i
www.reformowani.pl)*.

Proba materiatlowa obejmuje 20 zréznicowanych tematycznie tekstow o roznej
dlugo$ci, co pozwala na ogolna charakterystyke polszczyzny, jaka postuguja sie
przedstawiciele polskich Kosciotow ewangelickich w oficjalnej komunikacji z wiernymi.
Umozliwia tez oceng¢ normatywna analizowanych tekstow 1 zasygnalizowanie problemow
jezykowych i stylistycznych, na jakie natrafiaja ich autorzy.

Obiektem analizy byly materialy publikowane na tamach prasy religijne;j.
Upowszechnianie tresci religijnych za pomoca slowa drukowanego stanowi wazny element
tradycji Kosciotdéw odwolujacych si¢ do reformacji XVI wieku. Jest to takze praktyczny
sposob komunikacji w Kosciotach mniejszosciowych funkcjonujacych w sytuacji znacznego
rozproszenia i autonomicznos$ci zborow (zwlaszcza w Kosciele ewangelicko-reformowanym).
Zwyczaj upowszechniania na tamach prasy religijnej, obecnie tez w Internecie, nie tylko
oficjalnych komunikatéw, sprawozdan, ale tez listéw okoliczno$ciowych oraz kazan
(niezaleznie od ich uprzedniego wygloszenia podczas nabozenstw) determinuje wydatnie styl
1 kompozycje tych tekstow. Przejawia si¢ to w swoistej segmentacji tekstow, wydzielaniu
krotkich akapitéw, odpowiednim doborze stownictwa, ograniczaniu form o funkcji fatycznej,
a takze w standaryzacji j¢zyka komunikatéw, sprawozdan i uchwatl.

Analizowane materialy wyraznie dziela si¢ na dwie grupy. Pierwsza stanowia teksty
stricte informacyjne — sprawozdania, komunikaty, o$wiadczenia, ktére dotycza biezacego
zycia ko$cielnego i jego organizacji. Wsrod tekstow oficjalnych wydzieli¢ mozna dodatkowa
podgrupg, mianowicie wypowiedzi oficjalne, informujace o stanowisku KosSciotow
ewangelickich w waznych kwestiach spotecznych, politycznych. Kierowane sgq one do wtadz
panstwowych lub innych instytucji $wieckich, a wierni sa jedynie posrednio adresatami tych

wypowiedzi.

* Materiaty udostepnione przez Koscioly nie sa paralelne. Przedmiotem analizy raportu mialy byé teksty z lat
2000-2004, niestety, duza czg$¢ materialow udostgpnionych przez Bibliotekg Synodu Kosciota ewangelicko-
reformowanego pochodzita z poczatku lat 90. ubieglego wieku, dlatego nie zostaly one uwzglednione w
niniejszym opracowaniu. Ze wzgledu na odrgbno$¢ tematyki pominigte zostaly dokumenty oglaszane przez
diakoni¢ Kosciota luteranskiego, tj. instytucje zajmujaca si¢ dziatalnoScia charytatywna.



Druga grupa obejmuje listy i oredzia biskupow luteranskich oraz kazania duchownych
ewangelicko-reformowanych. Podejmuja one zagadnienia dotyczace postawy wiary. Ponadto
w kazaniach oraz obszernych artykulach publikowanych w prasie religijnej obu wyznan
podejmowane sa kwestie niezwigzane bezposrednio z postawa religijna, a dotyczace historii 1
tradycji ewangelickich w Polsce, udzialu ewangelikow w kulturze narodowe;.

Formy 1 gatunki, a takze dobor $rodkow jezykowych sa warunkowane przez funkcje
tekstow. W analizowanych tekstach daje si¢ zaobserwowa¢ podzial na tresci i
przyporzadkowane im gatunki dotyczace 1. zycia Kosciolow i 2. ogolnej refleksji na temat
postawy wiary. W konsekwencji tego mozna méwi¢ o powstaniu wyraznie zarysowanych
dwoch podstylow: oficjalnego stylu koscielno-urzedowego oraz swoistego dla wyznan
ewangelickich wariantu stylu kaznodziejskiego, zwiazanego z nauczaniem koS$cielnym,
ksztattowaniem postawy religijnej ewangelikow. Autorzy na ogdt przestrzegaja zasady, by w
tekstach podejmujacych kwestie ,,postawy wiary” nie podawac informacji dotyczacych
biezacych spraw zycia koscielnego.

I. Jezyk i styl wypowiedzi oficjalnych

Stosunkowo duza liczba tekstow o funkcji informacyjnej zamieszczanych w prasie
religijnej adresowanej do wiernych, jest — jak si¢ wydaje — pochodna znacznego udziatu
swieckich w strukturach kierowniczych Kosciotow ewangelickich. Autorzy tych wypowiedzi
za cel stawiaja sobie powiadomienie wiernych o biezacym zyciu koscielnym. O$wiadczenia,
uchwaty synodéw 1 konsystorzy (organu wiladzy ustawodawczej 1 wykonawczej) przybieraja
formy typowe dla tego stylu urzgdowego, wérod ktorych wyr6dzni¢ mozna:

1. gatunki dokumentalne (protokot, sprawozdanie biskupa);

2. gatunki informujace (komunikat, ogloszenie, uchwata).

Teksty te nosza znamiona stylu urzedowego, cechuje je skrétowosé, precyzyjnosc,
standardowo$¢ 1 szablonowo$¢. Ich religijny charakter zdradza obecno$¢ swoistej
terminologii — nazw zwiazanych z organizacja i1 struktura Kosciolow ewangelickich. Oto
ilustracja tekstowa:

e Konsystorz Kosciota Ewangelicko - Augsburskiego na posiedzeniu w dniu 13. 12.

2002 postanowit.....;

e Zgodnie z § 189 pkt. 29 Statutu CMIE, Konsystorz powotuje ks. Grzegorza Giemze

na II, 5-letniq kadencje Ogolnopolskiego Duszpasterza Misyjno-Ewangelizacyjnego.

Podawane tresci uyymowane sa w punktach, zawieraja odsytacze do odpowiednich paragraféw,

np.:



e Do tych podstawowych prawd biblijnego Objawienia nawiqzujq pierwsze paragrafy

Pragmatyki Stuzbowej (par. 107, p. 112 oraz par. 1211 122).

Jak zaznaczono, leksykalnymi eksponentami oficjalnego stylu urzedowo-koscielnego
jest tez swoista terminologia zwiazana z organizacja koscielna, np.: Komsystorz, Prezes
Konsystorza, Wiceprezes Konsystorza, Radca Duchowny, Radca Swiecki, Synod, Prezes
Synodu, Zastepca Prezesa Synodu, Notariusz, Sekretarz, Synodalna Komisja Rewizyjna,
Komisja Miodziezy,” Zespot ds. Opracowania Choralnika w ramach Synodalnej Komisji ds.
Liturgii i Muzyki. Z podobna terminologia spotykamy si¢ w oficjalnej prasie luteranskiej. Tu
warto odnotowac okres$lenie synodat — ‘cztonek, uczestnik synodu’ oraz czgsto przywotywane
nazwy podstawowych dokumentoéw okreslajacego nauke i1 praktyke Kosciota ewangelicko-
augsburskiego: Pragmatyka Stuzbowa, Zasadnicze Prawo Wewnetrzne.

Z duza regularno$cia powtarzane sa utarte potaczenia wyrazowe, ktére w analizowanych
tekstach funkcjonuja niemalze na zadzie kancelaryzmoéw. Oto najczgstsze:

kadencja synodu, sesja synodu, uchwata Konsysorza, Komsystorz powotuje, odwotuje,
mianuje, synod wybrat, powotat itp.

Uderzajaca cecha analizowanych teksow jest postugiwanie si¢ skrotowcami. Ich
obecno$¢ z pewnoscia utatwia i przyspiesza komunikacj¢ wewnatrzkoscielna, zwlaszcza, ze
skracane sa nazwy wielocztonowe. Skrotowce czesto sa tlumaczone z jgzykoéw obcych
(najczesciej angielskiego), ich nagromadzenie w tekstach polskich ewangelikow jest po czgsci
wynikiem oddziatywania jezykow obcych. Pojawiaja si¢ one nawet w tytulach artykutow i1
nagtowkach oraz w listach pasterskich, co §wiadczy, ze sa powszechnie zrozumiale. Biegle
postuguja si¢ nimi takze uczestnicy ewangelickiego forum internetowego. Oto kilka
przyktadow:

e Noworoczne spotkanie PRE (tytut artykutu);

e Osobiscie najblizszy jest mi model diakonii parafialnej, jak rowniez model

wypracowany w ramach CeKiRON w diecezji wroctawskiej;

o Dzickuje wszystkim darczyncom, ktorzy odpowiadajqc na inicjatywe Diakonii oraz

CME, pomogli dzieciom ... (List 2003).

Do najczegsciej spotykanych skrétowcoOw w analizowanych tekstach naleza:
CME — Centrum Misji i Ewangelizacji (w innym miejscu pojawit si¢ zapis CMiE);
PEA — parafia ewangelicko-augsburska;

ODM - ogolnopolski duszpasterz mtodziezowy;



SFL — Swiatowa Federacja Luteranska;

PRE — Polska Rada Ekumeniczna;

CeKiRON — Centrum Ksztalcenia i Rehabilitacji Osob Niepetnosprawnych;

PS — Pragmatyka Stuzbowa;

SAKR — Swiatowy Alians Kosciotéw Reformowanych;

CEC // KEK — Konferencja Europejskich Kosciotow .

Pojawiajaca si¢ niekiedy posta¢ brzmieniowa CEC mozna uzna¢ za internacjonalizm, jest
bowiem skrotem nazwy angielskie;.

W analizowanych tekstach reprezentujacych styl urzedowo-koscielny pojawiaja si¢
rowniez biedy i1 usterki jezykowe typowe dla tej odmiany stylistycznej. Naduzywane sa
,modne” wyrazenia i zwroty, takie jak: w zakresie, zabezpieczy¢ srodki. Niekiedy dochodzi
do naruszen normy pod wzgledem taczliwosci sktadniowej z przyimkami, np.:

e Stanowisko Synodu Kosciota Ewangelicko — Augsburskiego w RP do dokumentu .....

(zam. stanowisko wobec kogo$, czego$ lub stosunek do kogos, czegos).

o Konsystorz odwotuje z dniem 30. 06. 2000 ks. Romana Pawlasa z funkcji osoby ds.

kontaktu z SFL z zakresu mlodziezy.

W tym ostatnim przyktadzie razi postuzenie si¢ wyrazeniem z zakresu w odniesieniu do 0sob.
Niektore wypowiedzi oficjalne cechuje dazenie do wyszukanej elegancji, co niekiedy daje
efekt przesadnej zawito$ci 1 napuszonosci stylu. Nadmiar form analitycznych zaciemnia,
wbrew intencjom nadawcy, sens zdania, np.:

e Na poprzedniej sesji synod dokonal w mojej osobie wyboru nowego biskupa

Kosciota ...

Oficjalne wypowiedzi Kosciotow ewangelickich, ktérych bezposrednimi adresatami
sa instytucje panstwowe lub inne Koscioly cechuje obecnos$¢ swoistej frazematyki zwiazane;j
z ekumenizmem. Teksty te nie tylko informuja o stanowisku Kosciota (Iub Kosciotéw ), ale
stuza tez krzewieniu postawy tolerancji i poszanowania innych wyznan. Zawieraja utarte
stownictwo oraz powielane wyrazenia i zwroty. Postawa ekumeniczna przedstawiana jest w
kategoriach ‘jgzyka warto$ci’. Do charakterystycznych wyrazen naleza: dialog ekumeniczny,
wypowiada¢ si¢ w duchu ekumenicznej szczerosci, otwartosci, partner ekumeniczny; Kosciot
siostrzany; gest ekumeniczny, jednos¢ w roznorodnosci, konkordia (Konkordia Leuenberska).
Koscioty blisko wspodtpracujace (uznajace wzajemnie swoja nauke i1 sakramenty) taczy

wspolnota sakramentu i kazalnicy, wspolnota kazalnicy i Stotu Panskiego, wspdlnota ambony

> Podajemy za oficjalna strona internetowa Kosciola Ewangelicko-Reformowanego w RP.



i oftarza®. Zbyt mata proba tekstowa nie pozwala na pehiejszy opis tego aspektu jezyka
polskich Kosciotéw ewangelickich, zjawisko to zastuguje jednak na glebsza analizg
jezykoznawcza. Wzorem dla tego stownictwa jest z jednej strony bogata tradycja
pisSmiennictwa reformacyjnego (np. konkordia, jednos¢ w roznorodnosci), z drugiej za§ —
jezyk propagandy politycznej (np. w duchu ekumenicznej szczerosci, otwartosci, partner
ekumeniczny).

II. Jezyk i styl listow pasterskich i oredzi

Listy pasterskie, or¢dzia oraz stowa biskupow Kos$ciota ewangelicko-augsburskiego sa
gleboko osadzone w tradycji kaznodziejskiej Kosciolow ewangelickich. Realizuja
podstawowa dla tego typu wypowiedzi funkcje naklaniajaca (lub perswazyjna). Dobor
srodkow jezykowych stuzacych jej realizacji potwierdza, ze autorom listow bliskie jest
przekonanie, ze Koscidl powinien przemawiaé jgzykiem zrozumiatym dla wiernych, bliskim
stuchaczom, odwotywac¢ si¢ do realiow znanych im z Zycia codziennego. Pozostaja tym
samym w zgodzie z postulatami reformacji XVI wieku.

Listy 1 oredzia biskupoéw nie sa wypowiedzia kolegialng. W tej grupie tekstow
wyraznie zaznaczaja si¢ cechy indywidualnego stylu autorow, co wydatnie pokazata zmiana
na stanowisku zwierzchnika Kos$ciola ewangelicko-augsburskiego w 2001 roku, ktoéra
pociagnela za soba przemiany stylu wypowiedzi kierowanych do wiernych. Dotycza one
wielu elementéw, chociazby formy adresatywnej. Zwrot Domownicy wiary wystgpujacy w
Liscie z 2001 r. oraz innych wypowiedziach tego autora, nie pojawia si¢ w listach nowego
biskupa; zastapity go formy Umitowani w Panu Siostry i Bracia (Stowo na Boze Narodzenie,
2002); Bracia i Siostry w Chrystusie (List 2003) i itp.

1. Zgodnie z zasada uznajaca Bibli¢ za jedyne zrodto wiary 1 punkt odniesienia, cecha
ewangelickich listow pasterskich sa liczne odwotania do Pisma Swietego. Najczesciej
pojawiaja si¢ jako krotkie jednozdaniowe, lecz doktadnie zlokalizowane cytaty. Niekiedy
(zwlaszcza w oredziach $wiatecznych) wystepuja ogdlne omoéwienia odpowiednich miejsc
biblijnych. Obfitos¢ przytoczen z Biblii stuzy realizacji zasady sola scriptura. Przyktadowo,
listy noworoczne rozpoczynaja krotkie cytaty z Biblii, ktore staja sig ,,hastami danego roku”,
np. Czlowiek patrzy na to, co jest przed oczyma, ale Pan patrzy na serce (1 Sm 16, 7). W
listach nastgpuje rozwinigcie tej mys$li, z odwotaniami do codziennych doswiadczen

wiernych. W Kalendarzu... hasta biblijne podawane sa na kazdy miesiac.

® W Polsce sa to Koscioty: ewangelicko-reformowany, ewangelicko-augsburski oraz ewangelicko-
metodystyczny.



Intertekstualnos$¢ listow biskupow ewangelickich nie burzy spojnosci tekstu i nie
utrudnia ich percepcji. Niektére listy biskupow cechuje przemys$lana, wrgcz wyszukana
kompozycja. W Liscie na rok 2001 starannie dobrane cytaty biblijne postuzyty do delimitacji
poszczegolnych akapitow. Petnig one funkcje¢ klamer spajajacych akapity, a jednocze$nie sa
podsumowaniem, puenta kazdego akapitu. Oto krotki przyktad tej kompozycji:

....Czas zna tylko Bog. Jego Stowo zawiera wiele ostrzezen i wezwan do czujnosci. Nie

powinnismy ich lekcewazyé, podobnie jak nie powinnismy lekcewazyé proroctw o znakach

zblizania sie¢ konca swiata. Powinnismy raczej zachowac postuszenstwo wobec stow Jezusa z

Ewangelii Lukasza (21, 36): ,, Czuwajcie wiec, modlqc sie caly czas”.

Hasto biblijne 2001 roku, zapisane w Liscie do Kolosan (2,3), poucza nas, kto jest na
tych nowych, nieznanych jeszcze drogach naszym najlepszym przewodnikiem. Jedynie Jezus
Chrystus, ,,bo w Nim ukryte sq wszystkie skarby mqdrosci i poznania” (List pasterski 2001).

2. Jezyk listow pasterskich biskupow luteranskich, podobnie jak jezyk kazan
duchownych  ewangelicko-reformowanych, jest zakorzeniony w  dos$wiadczeniu
wspotczesnego cztowieka. Autorzy odwotuja si¢ do realiow dobrze znanych wiernym.
Dos$wiadczenia egzystencjalne wspolczesnych ludzi wpisuja w kontekst religijny. Aby
naktoni¢ wiernych do przyjecia postawy wiary i zaufania Bogu, unaoczniajq ,,nedz¢” ludzkiej
egzystencji pozbawionej Boga. Stalym elementem analizowanych listow jest ukazanie
trudnos$ci, z jakimi zmaga si¢ czlowiek. We fragmentach opisujacych ,,doczesna kondycjg”
cztowieka, cierpienia ludzkiego nie ujmuje si¢ w kategoriach typowo religijnych (grzechu,
kary, winy, dziatania szatana czy ztych mocy). Mimo ze w listach wzmiankuje si¢ o grzesznej
naturze cztowieka, czgséciej pojawiaja si¢ odniesienia do standw psychicznych: depresji,
smutku, samotno$ci, cierpienia. Niekiedy przeplatane sa metaforycznymi okres§leniami,
zakorzenionymi w dyskursie religijnym, takimi jak: mrok grzechu, beznadziei, strachu,
smierci. W orgdziach $wiatecznych czgéciej wystgpuje slownictwo oparte na utartych w
dyskursie religijnym metaforach, np. swiatta i swiattosci (Chrystusa) przeciwstawianemu
ciemnosci ludzkich trosk i niepokojow (Oregdzie 2003).

Postulat $cistego zwiazku jezyka religijnego z doswiadczeniem cztowieka powoduje,
iz w listach, oredziach i kazaniach ewangelickich pojawiaja si¢ elementy typowe jezyka
potocznego. Nasycenie ,,potocznoscia” jest mniejsze w oficjalnych listach biskupéw, nasila
si¢ w kazaniach zawartych w Kalendarzu ewangelicko-reformowanym. Ich zwigkszona
frekwencj¢ mozna tlumaczy¢ tym, ze w Kalendarzu drukowane sa kazania gltoszone m.in.

przez duchownych czeskich. Oto kilka przyktadow:



e Tekst ten rozpoczyna sie wezwaniem apostota, by chrzescijanie sie radykalnie rozstali z tym,
co sprawia, ze ich wiasne zycie i Zycie zboru czyni niegodnym wiary |....] (Kalendarz, 20);
o Chodzi o autentycznq walke duchowq (,) a my nie mozemy si¢ od niej wykreci¢ (Kalendarz,
20);
e Ale Jezus przychodzi i zwiastuje Boga, o ktorym juz Stary Testament opowiada, ze jest
absolutnie nie apatyczny, zZe nie jest zamknietym w sobie Bogiem bez twarzy .... (Kalendarz,
23).
Dazenie do postugiwania si¢ jgzykiem bliskim stuchaczom (potaczone z chgcia zachowania
jezyka starannego) powoduje, ze miejscami jezyk listow biskupich przypomina szablonowy
(z koniecznosci eliptyczny) styl wypowiedzi przemdéwien politycznych oraz jezyk uzywany w
prasie i telewizji. Ostabia to ich wartos¢ komunikatywna, czgsto utrudnia percepcje gtownej
mysli, np.:
o Chronione przez dziesieciolecia enklawy zycia spolecznego stajq sie miejscem
oddziatywania wolnej gry rynkowej i ulegajqa komercjalizacji. Niepewnos¢ jutra jest tak
dojmujqca, iz wielu z nas nie potrafi sobie poradzi¢ ze stanami ciqgtego przygnebienia bqdz
depresji. Powieksza sie sfera patologii spotecznych.
Nie jest rolq Kosciota podpowiadac rzqdzqcym, jak majq sprawowac powierzony im
mandat (Postanie wielkanocne 2002).
e Spogladajqc na nasz kraj (,) nie mozemy jednak nie spojrzec krytycznie na jego sytuacje.
Podstawowym problemem naszego spoleczenstwa pozostaje bowiem bezrobocie. |...]
Ogromngq troskq jest brak perspektyw dla miodziezy, ktora pozbawiona pracy na samym
poczqtku swej zZyciowej drogi (,) nie potrafi odnalezé swojego miejsca i poczucia swej
wartosci. jak bedzie wygladacé ta sytuacja w dalszej perspektywie, gdy coraz wyrazniejsze i
jednoznaczne sq glosy dotyczqce potrzeby restrukturyzacji w gornictwie i w wielu innych
branzach? [...] Generalngq tendencjq jest to, ze podobnie jak w catym naszym spoteczenstwie,
takze i wsrod nas coraz wiecej jest osob starszych, mniej zas na Swiat przychodzi dzieci (List
2003).
Niekiedy styl jest zawily 1 niejasny, dodatkowe okreslenia niepotrzebnie rozwlekaja teksty,
nie wnosza bowiem istotnych znaczen, np.:
o Odpowiedzialnos¢ przed Panem ma wiele wymiarow: jednostkowy, spoleczny, koscielny,
panstwowy. Kazdy z nas realizuje swq aktywnosé przynajmniej w jednym z nich. Stqd
potrzeba okazywania przejrzystosci, aby trwacé w postawie oredownika sprawy BoZej, aby
ludzie ,,widzieli wasze dobre uczynki i chwalili Ojca waszego, ktory jest w niebie” (Mt 5, 16).

(List 2003);

e Wiele dowodow na to dane nam bylo obserwowac¢ w minionym roku,



W perspektywie migdzynarodowej bylismy bowiem swiadkami wojny w Afganistanie...
(List 2003).
Niekiedy przyczyna zawilo$ci moga by¢ niepoprawnie uzyte przyimki, np.:
e ... w tych okolicznosciach dla wierzqcych w Chrystusa jak balsam dziata Stowo...
(List 2002) (popr. jak balsam dziata na wierzqcych) (List 2002).
Zdarzaja si¢ réwniez usterki jezykowe i sygnalizowana juz tendencja do postugiwania si¢
wyrazami modnymi i naduzywanymi w prasie 1 masowej komunikacji, jak np. pasywny,
obserwowac cos, generalna tendencja (zam. ogolna), mie¢ miejsce, kontaminacja zwrotow

mie¢ dowod (na cos) 1 obserwowac cos.

Poniewaz analizowane teksty zostaly opublikowane na tamach prasy, wypada
wymieni¢ bledy interpunkcyjne. Dotycza one przede wszystkim nieoddzielania przecinkiem
imiestowowych réwnowaznikdéw zdania (nota bene niekiedy uzywanych niepoprawnie) oraz
zdah podrzednych, np.:

o Czas, jaki przezywamy (,) jest czasem szczegolnym (Oredzie wielkanocne 2002);

e Spogladajqc na nasz kraj (,) nie mozemy jednak nie spojrzec¢ krytycznie na jego

sytuacje (List 2003);

e Myslac o przyszitosci (,) pozostaje nam poktadaé naszq ufnos¢ w Bogu i prosic¢ go o

madrosc¢ ... (List 2003). (Tu ponadto naruszenie zasady tozsamosci wykonawcow

czynno$ci w obu wypowiedzeniach).

3. Trzeba zaznaczy¢, iz listom 1 kazaniom duchownych ewangelickich nieobce sa
elementy tradycyjnego ewangelickiego dyskursu religijnego, dla ktérego punktem odniesienia
jest XVI-wieczna literatura reformacyjna. Sktadnikami tego dyskursu sa m.in. terminy: ufnos¢
czy upamietanie jako nazwa postawy nawrdcenia. Termin upamietanie oraz fraza potozZyc¢ //
pokitadac ufnos¢ w Panu, podobnie jak werbalizowane na wiele sposobdéw przywiazanie do
stowa Bozego wystapily w XVI-wiecznym pi$miennictwie protestanckim, tworza zatem
kanon polskiej ewangelickiej terminologii 1 frazeologii. Oto kilka przyktadow:

e jako ewangelicy zwiqzalismy swoj los z nieomylnym Stowem Bozym (List 2002);

e Ufnosé potoiona w Chrystusie powinna by¢ podstawowym wyznacznikiem naszej codziennej

postawy. Ufnosé te mamy odnawiac w sobie kazdego dnia... (List 2002)

e Stowo Boze — otuchq dla wierzqcych [...] przestrogq i wezwaniem do upamietania —

przemyslenia swojego Zycia, zawrocenia z falszywych drog, rozpoczecia spolecznosci z



Tym, ktorego ,, krolestwo jest krolestwem wiecznym, a Jego wiladza z pokolenia w

pokolenie” (Dn 3, 33) (Orgdzie wielkanocne 2002);

e Jego dobro¢ prowadzi do upamietania, do nawrocenia cztowieka grzesznego (List

2001);

e Laska BozZa stoi ponad naszymi kleskami, a takze sukcesami (List 2001).

W tekstach ewangelickich spotyka si¢ takze stownictwo swoiste, typowe dla wyznan
ewangelickich. W wigkszo$ci ma ono oparcie w dawnej literaturze reformacyjnej. Mozna
wigc uznac t¢ grupg leksyki za tradycyjne stownictwo wyznan ewangelickich, np.:
podobienstwo zam. przypowiesc,

Zachowawca jako okre$lenie Boga (Bog, Stworca i Zachowawca);

Zakon — ‘prawo, zwykle w odniesieniu do Prawa Bozego’;

zbor oraz pochodna od niego formacja zborownik ( zwykle w Im. zborownicy) funkcjonuja na
zasadzie archaizméw, sa wyrazami o podniostym nacechowaniu stylistycznym. Odnosza si¢
do ‘duchowej wspdlnoty wiernych’. Poza tymi wuzyciami, jako nazwa jednostki
organizacyjnej, a wigc w ko$cielnym stylu urzedowym czesciej wystepuje nazwa parafia,
choralnik — ‘przeznaczone dla organistow opracowanie muzyki koscielnej’, formacja
wprawdzie nie jest pos§wiadczona w stownikach historycznych, nawiazuje jednak do zywego
w XVI-wieku modelu stowotworczego.

W Kosciele ewangelicko-reformowanym pojawia si¢ tez tradycyjny tytul superintendent
Kosciola. Termin ten, podobnie jak rzeczownik zbor, ma charakter podniosty. Nalezy
zaznaczy¢, ze w wypowiedziach przedstawicieli tego KoS$ciota znacznie czg$ciej pojawiaja si¢
tradycyjne terminy ewangelickie. Jest to motywowane tym, ze w Kosciele tym zywa jest
swiadomo$¢ historyczna, kultywuje sig tez tradycje dawnej literatury reformacyjne;j.

Whioski konicowe

Analiza tekstow ewangelickich wskazuje na ich duze zroznicowanie formalne i
gatunkowe w zalezno$ci od intencji nadawczych autorow. Wyraznie wyksztalcone sa dwie
odmiany stylistyczne: urzedowo-koscielna oraz kaznodziejska.

Wypowiedzi oficjalne pisane sa na ogot poprawna polszczyzna. Zgodnie z postulatem
»Zrozumiato$ci” autorzy listow i oredzi staraja si¢ unika¢ zrytualizowanego jezyka religijnego
na rzecz jgzyka spontanicznego. Maja jednak $§wiadomos$¢ tego, iz catkowite porzucenie
rytualizacji tej odmiany nie jest mozliwe. W listach i kazaniach przejawia si¢ to w
postugiwaniu si¢ stownictwem 1 frazeologia odwolujacymi si¢ do postawy fiducji i zasady

sola scriptura.
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Duchowni Ko$ciotow ewangelickich pragna tez przemawia¢ jezykiem zrozumialym
dla wiernych, zakorzenionym w ludzkim doswiadczeniu, a jednocze$nie w miarg starannym.
Wzorem staje si¢ tu polszczyzna uzywana w §rodkach masowej komunikacji, co powoduje, ze
jezyk listow 1 oredzi staje si¢ miejscami szablonowy, schematyczny. Niekiedy zawity styl
utrudnia podazanie za mysla, sprawia wrazenie pustostowia. W konsekwencji pomniejsza to
warto$¢ komunikacyjna tych wypowiedzi.

Listy biskupoéw sa stowem kierowanym przez zwierzchnika Kos$ciota do wiernych. Sa
wypowiedziami o charakterze autorskim. Zwierzchnicy Ko$ciotow powinni mie¢ §wiadomosé
szczegolnej odpowiedzialnosci za stowo, swymi wypowiedziami ustalaja bowiem wzory
oficjalnej komunikacji w obregbie Kosciota.

Ponadto uwageg zwraca rozchwiana pisownia nazwy Ko$ciolow; w publikacjach
spotyka si¢ nastgpujace zapisy: Kosciol ewangelicko — augsburski oraz Kosciot ewangelicko —
reformowany zamiast zalecanych Kosciol ewangelicko-augsburski oraz Kosciol ewangelicko-
reformowany. W  publikacjach  wystgpuje tez pisownia taczna —  Kosciol
ewangelickoaugsburski’. Niekiedy tez oba czlony pisane sa wielkimi literami, gdy chodzi o
oficjalne, urzegdowe nazwy tych Kosciotow.

Czgste stosowanie wielkich liter w odniesieniu do tresci religijnych jest wyrazem
swoistej maniery. Nie stoi ona w sprzecznos$ci z przepisami ortograficznymi, ktore zezwalaja
na uzycie wielkiej litery, gdy zamiarem jest wyrazenie szacunku, mitosci, przyjazni w
stosunku do osob lub opisywanej treSci. Tym niemniej w niektorych wypowiedziach o
charakterze urzedowo-koscielnym czy opisowo-analitycznym nalezatoby przemysle¢
zasadnos$¢ takiej pisowni. Nieuzasadniona wydaje si¢ takze pisownia wielka litera termindéw
Zasadnicze Prawo Wewnetrzne i Pragmatyka Stuzbowa (bgdacych nazwami dokumentéw
okreslajacych prawo Kosciota).

Warto tez odnotowac, iz w pismiennictwie ewangelickim powszechnie uzywana jest
posta¢ D. Im. luteran (zamiast zalecanej luteranow). Nalezy zastanowi¢ sig, czy ze wzgledu
na uzus formy luteran nie nalezatoby dopusci¢ jako obocznej wobec zalecanej, lecz rzadszej

luteranow.

7 Taka pisownig zastosowat konsekwentnie B. Zeler w opracowaniu Jezyk innych kosciotéw chrzescijarskich
(na przykiadzie Kosciota Ewangelickoaugsburskiego), [w:] Polszczyzna 2000. Oredzie o stanie jezyka na
przelomie tysigcleci, pod red. W. Pisarka, Krakéw 1999, s. 149.
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Dorota Jedynak, Jerzy Tofiluk
Raport o stanie jezyka polskiego w Polskim Autokefalicznym
Kosciele Prawostawnym na przykladzie listow Soboru Biskupow

Listy pasterskie Soboru Biskupéw PAKP ukazuja si¢ zazwyczaj dwa razy w roku: z
okazji $wiat Wielkanocnych i Bozego Narodzenia. Sporadycznie oglaszane sa rowniez przy
innych okazjach (kanonizacja §wigtych, szczegélnie wazne wydarzenia w zyciu Ko$ciola).
Listy te sa odczytywane w $wiatyniach podczas nabozenstw oraz publikowane w periodykach
ko$cielnych. Publikuje si¢ je (jak rowniez odczytuje) w czterech jezykach: polskim,
rosyjskim, bialoruskim i ukrainskim z tego wzgledu, ze wierni Ko$ciota prawostawnego w
Polsce sa narodowosciowo zréznicowani. Na wschodzie Polski wigkszo$¢ wiernych stanowia
Biatorusini, na potudniu Ukraincy 1 Lemkowie. W duzych miastach listy odczytywane sa w
jezyku polskim badz rosyjskim, w zalezno$ci od sytuacji narodowos$ciowej. Zazwyczaj
autorem listu jest jeden z biskupow. W zwiazku z tym jezykiem pierwotnym nie zawsze
bywa jezyk polski, lecz rowniez jezyk rosyjski badz ukrainski. List pasterski, wraz ze
wszystkimi thumaczeniami, jest akceptowany przez wszystkich biskupéw podczas posiedzenia
Synodu Biskupow 1 dopiero woéwczas - publikowany.

Do sporzadzenia raportu wykorzystano 10 listow pasterskich bozonarodzeniowych i
wielkanocnych z lat 1999-2004.

Mata proba tekstowa nie stanowi podstawy do przedstawienia wnioskéw o
charakterze statystycznym. Te mogltyby by¢ formutowane po uwzglednieniu wigkszego
korpusu tekstow. Stanowi natomiast wystarczajacy material do wyznaczenia og6lnych
tendencji, a takze problemdéw natury jezykowej, na jakie natrafiaja tworcy listow pasterskich
skierowanych do wiernych Kosciota Prawostawnego.

Najwazniejszym wskazaniem dla badacza okreslonego typu tekstow jest ustalenie
podstawowej funkcji, jaka badany rodzaj tekstu ma w zamierzeniu nadawcy spetiac. To
bowiem przede wszystkim intencja nadawcza determinuje dobor $rodkow jezykowych.
Dopiero w kontekscie funkcji wypowiedzi mozna oceni¢ trafno$¢ decyzji jezykowych
mowiacego.

Za prymarng funkcj¢ prawostawnych listow pasterskich kierowanych do wiernych z
okazji Swiat Narodzenia Chrystusa i Swiat Zmartwychwstania uzna¢ nalezy, jak si¢ zdaje,
funkcje mistagogiczng - ich celem jest wprowadzenie w misterium tych $wiat, maja one
otworzy¢ cztowieka na rzeczywisto§¢ Sacrum. Autorzy nie stawiaja sobie zatem celow

komunikacyjnych, do jakich uzytkownicy jezyka sa przyzwyczajeni w innych sytuacjach



postugiwania si¢ kodem jezykowym, jak podawanie wiedzy (funkcja informacyjna) czy
przekonanie do pewnych ptynacych z wiary prawd moralnych, proponowanie okreslonych
wartosci (funkcja perswazyjna). Tak zakrojony cel domaga si¢ narzedzia specyficznego,
odregbnego — wymusza tworzenie kodu Scisle religijnego, innego od jezyka codziennego.

Ponizej podajemy ogolna charakterystyke tego kodu.

1. Najbardziej uderzajaca cecha analizowanych tekstow jest ich znaczna rytualizacja,
czesto polaczona z obfitoscia stylistycznych ornamentow, leksykalnych ozdobnikow.
Objawia si¢ ona przede wszystkim w wykorzystaniu dtugich fraz, opartych na wielokrotnych
powtdrzeniach, nagromadzeniu w zdaniu wyrazen szeregowych (sasiaduja ze soba wyrazenia
o podobnej funkcji lub znaczeniu), uzywaniu czgsto pustych semantycznie, a tradycyjnie

stosowanych przymiotnikowych okreslen, np.:

= To On stworzyl niebo i ziemie, i uksztattowal od poczqtku cztowieka. To On byt
zapowiedziany przez Prawo i Prorokow. To On przyjal cialo z Dziewicy... On jest
poczqtkiem i Koncem, Poczqtkiem niepojetym i Koncem nieuchwytnym, On jest
Krolem.

»  Swiatlo$¢ Boza oSwiecila grzesznq ziemie, Swiatlo$¢ ta z niezwyklq mocq zaczela
oswiecaé $wiat, wskazywaé ludzkoSci droge zbawienia. Swiatlo$¢ ta  rozpedzila
mroczne chmury niewiary, zta, nienawisci. Swiatlos¢ mitosci, mitosierdzia, Swiatlo$é
czystosci i prawdy, Swiatlos¢ ofiarnosci i tagodnosci. Swiatlosé mitosci czlowieka i
cnoty stata sie gwiazdq przewodniq dla ginqcej ludzkosci. Ludzie zobaczyli swoje
zbawienie, znalezli sens i cel zycia. Chrystus nas odrodzit i oZywil. Oto dlaczego imie
Chrystusa tak Swiecie otoczone jest oslepiajgca mocq czystosci. Chrystus jest naszq
ucieczkq, naszq mocq. On jest niegasnqcq Swiatlosciq, on jest nie zachodzqcym
Stoncem.

W tekstach analizowanych listow czgsto wykorzystywane sa utarte polaczenia wyrazowe,

raczej odtwarzane jako calo$ci, niz tworzone doraznie, jak:

Zbawcze wecielenie, przywdziaé szate SwietoSci, syn Swiatlosci, pelnia bostwa,
krolestwo taski, rozwijac¢ dar mitosci, otworzy¢ serce i drzwi domow, nowa ziemia,
nowe niebo, wieczna szczesliwosé, z mitosierdzia Bozego pokorni.

2. Odrebno$¢ kodu tworzonego w listach spowodowana jest nasyceniem metaforami,

czesto jednak dos¢ oklepanymi, stereotypowymi, np.:

= (Ciemnica grzechow

=  Dwudziesty wiek odchodzi w przeszlos¢ napoiwszy ziemie krwig...
=  On[...] zapala iskry nowego, lepszego Zycia.

= Morze ycia, marnosci i zgorszen



= Chrystus jest [...] wszechmocnym Sternikiem Kosciota Swietego. [...] Tych, ktérzy Go
mitujq, bezpiecznie prowadzi przez fale morza Zycia, aby doprowadzi¢ ich do
spokojnej przystani niebieskiej Ojczyzny.

= Mroczne chmury niewiary, zla, nienawisci

= Chrystus stuka do drzwi naszych serc.

= Bog Ojciec [...] posyta na ziemie Syna swojego(?), aby On przyjat ciato ludzkie i
odrodzit je, odnowit obraz Bozy, omroczony przez ludzki grzech.

® na nasze pozdrowienie ,,Chrystus zmartwychwstal” niebo i ziemia, morze i lqd
odpowiedzq ,, Prawdziwie Zmartwychwstal!”

3. Autorom listow bliskie jest, jak si¢ zdaje, przekonanie, ze doswiadczenia Sacrum
nie da si¢ zwerbalizowa¢ w ludzkim jg¢zyku, majacym zakotwiczenie w doswiadczeniu
egzystencji cztowieka, jezyku, ktorego sens jest dla czlowieka zrozumiaty. Stad by¢ moze
obserwuje si¢ nikly zwigzek analizowanych listéw wlasnie z codziennym doswiadczeniem

i znaczny stopien ich ogolnosci, np.:

»  Tym bardziej cenne i zbawcze jest, aby w przezyciu paschalnym ,zbliy¢ sie do
krolestwa Chrystusa” .

= Dla calego swiata zaczela si¢ prawdziwa wiosna i zajasnial radosny, swietlisty
poranek nowego Zycia.

Miejsce jezyka zakorzenionego w doswiadczeniu wspodtczesnego cztowieka zajmuje jezyk

nasycony terminologia z zakresu teologii, np.:

= Wecielenie Stowa Bozego jest zwyciestwem nad Smierciq i przywroceniem Obrazu
Bozego w czlowieku. ,,Bog stal sie¢  czltowiekiem, aby czltowiek mogl zostac
., przebostwiony”, mowi swiety Atanazy Wielki. Stqd misjq Kosciota jest uobecnianie
Jezusa Chrystusa w Swiecie tak, by uczyni¢c ow sSwiat teofaniq — miejscem chwaly
Bozej.

=  Bo oto z taskawosci Boga Ojca Jednorodzony Syn i Stowo Ojca, Bog ,, bytujqcy w
fonie Boga Ojca”, wspdlistotny Ojcu i Duchowi Swietemu, Przedwieczny, nie majqcy
poczatku, a Ktory byt ,,na poczatku” i byt ,,u Boga” Ojca i ,,Bogiem byt ,,, Ten, Ktory
. istnial w postaci Boga”, On sam ,znizajqc Niebiosa zstepuje”, to znaczy zniza
swojq wysokos¢, nie znajqcq niskosci i schodzi do Swoich stug w niewypowiedzianej i
niepojetej Laskawosci.”

4. Uderzajaca cecha listow Biskupdéw Kosciota Prawostawnego jest archaizacja. Teksty

obfituja nie tylko w archaizmy leksykalne, wyrazy przestarzale, dawne znaczenia i formy

fleksyjne, lecz takze w skladnig stylizowana na dawna z szykiem przestawnym:

= Do C(Czcigodnego Duchowienstwa, Mitujqcej Boga Braci Zakonnej, Wszystkich
Wiernych swigtego naszego Kosciola.

=  Chwala Bogu niech bedzie na wieki!

=  Wonny dar



Laskawosé

Niewypowiedziany

Mnich, mniszka, mlodzieniec

Gdziez jest o Smierci, twoj oscien, gdziez twoje, o piekto, zwyciestwo? Blednie smier¢,
porazona S$wiatlosciq Zycia, czujqc, Ze nastal jej kres, jej oscien, ktory wszystko
zabija, gdy wszedl w bezgrzesznego Zbawiciela Swiata, stal si¢ Smierciq samej
Ssmierci.

Spetnita sie bowiem obietnica Boza i w nieznanej pustyni koto Betlejem urodzito sie
z Dziewicy Marii Dziecie Chrystus.

5. Wiasciwe rozumienie jgzyka tradycji stanowi podstawe zycia chrzescijanskiego —

takie przekonanie lezy u podstaw kreowania jgzyka, ktorym zwracaja si¢ Biskupi do

wiernych Kosciota Prawoslawnego. Tym stanowiskiem by¢ moze da si¢ wytlumaczy¢

osobliwa wlasciwos$¢ listow — ich ,,cytatowos¢”. W jednym liScie spotykaja si¢ czgsto w

wielkim zageszczeniu cytaty, kryptocytaty, przywotane zwroty i wyrazenia pochodzace z

réznych tekstow: biblijnych (réznych fragmentéw Biblii), liturgicznych, teologicznych,

nierzadko, bez wyraznej zapowiedzi cytatu (informacja o cytacie wprowadzona jest wytacznie

przez cudzystow widoczny tylko w tek$cie pisanym (nie czytanym) lub przez informacjg w

nawiasie (prawdopodobnie nie odczytywang) :

Narodzenie Chrystusa otworzyto krolestwo taski, objawito Pocieszyciela, aby On
odnowil cale zycie ludzkie. Sw. Grzegorz teolog mowi: bezcielesny staje sie
cielesnym, Niewidzialny staje sie widzialnym, Niedotykalny staje si¢ dotykalnym... Syn
Bozy staje sie Synem Czlowieczym, zeby zbawic wszystkich ludzi.”

Tajemnice wcielenia Boga w swej istocie jest niedostepna dla rozumu ludzkiego,
niedostepna jest tez dla aniooow, ktorzy w noc betlejemskq zaspiewali: "Chwata na
wysokoSciach Bogu i na ziemi pokoj ... "(Lk 2, 14)

Prawda wcielenia Syna Bozego jest podstawq naszej wiary w tajemnice zbawienia
czlowieka, a tym samym kamieniem wegielnym Kosciota.

Stowo Boze swiadczy, ze Przedwieczny Bog oddat Syna swego Jednorodzonego, zeby
Swiat zostatl przez niego zbawiony i ...zeby kazdy kto w niego wierzy, nie zgingl, ale
miat zycie wieczne (J 3, 16-17)

,, Bog przyszedl w ciele”...(1Tm 3, 16). Jest to tajemnica wielka i niedostepna dla
rozumu ludzkiego, dlatego tez nasze usta milczq wobec Swietego milczenia nocy
betlejemskiej. Ktoz jest w stanie wypowiedzie¢ glebie sensu tajemnicy narodzin
Chrystusa, naszego Boga?

Jezyk ludzki nie znajduje godnych stow, rozum nie znajduje odpowiednic pojec,
jedynie serce ludzkie wstuchuje sie w piesn anielskq: "Chwala na wysokosciach
Bogu, a na ziemi pokoj w ludziach upodobanie ku dobremu” (Lk 2, 14).

Wstuchujqc sie w te anielskq piesn uswiadamiamy sobie, ze ,,z tego powodu Bog
najwyzszy zstqpil na ziemie, aby nas podnies¢ na niebiosa” (Akatyst do Najswietszej
Bogurodzicy, szosty kontakion). Stqd nasza dzisiejsza rados¢ duchowa, ,, Stowo stato
sie ciatem i my widzielismy Jego chwale, chawte, jakq ma jedyny Syn od Ojca, petne
taski i prawdy” (J 1, 14)



Bo oto z taskawosci Boga Ojca Jednorodzony Syn i Stowo Ojca, Bog ,,bytujacy w
lonie Boga Ojca”’, wspélistotny Ojcu i Duchowi Swietemu, Przedwieczny, nie majqcy
poczaqtku, a Ktory byt ,,na poczqtku” i byt ,,u Boga” Ojca i ,, Bogiem bylt”, Ten, Ktory
. istnial w postaci Boga”, On sam , znizajqc Niebiosa zstepuje”, to znaczy zniza
swojq wysokos¢, nie znajqcq niskosci i schodzi do Swoich stug w niewypowiedzianej i
niepojetej Laskawosci.”

6. Potrzeba, by jezyk religijny odbiegal od j¢zyka codziennego, sktania tworcow listow

do podejmowania najrozmaitszych ekspertmentéw jezykowych. Naleza do nich przede

wszystkim: uzywanie wyrazéw w znaczeniach swoistych (innych niz w jgzyku ogélnym)

oraz tworzenie neologizmow:

Skoro Bog zechcial wyniszczyé siebie zstepujac z wysokosci, z bogactwa i petni chwaty
Bozej do ludzkiej stabosci i z wltasnej woli przyjal ubdstwo, to stalo sig to dla Niego
chwalq i krolestwem.
Bog Ojciec [...] posyta na ziemie Syna swojego, aby On przyjqt ciato ludzkie i
odrodzit je, odnowit obraz Bozy, omroczony przez ludzki grzech
Wstepujac w nowe tysiqclecie Kosciol prawostawny [...] zwraca uwage na wiele
problemow, ktore niepokojq wspoiczesnego cztowieka, a mianowicie niezrozumienia i
brak kultury duchowej, brak autentycznego stylu religijnego Zycia osobistego i
spotecznego {...] Wszystko to prowadzi w efekcie do przedwczesnej smierci duchowej
czlowieka. (Czy mozna mowi¢ o $§mierci duchowej we wlasciwym czasie?)

Stowa te przypominajq nam o swietlistym Wschodzie.
Bogoczlowieczenstwo
Dlatego i my dzisiaj triumfujemy i wystawiamy wraz z mieszkancami nieba
Zmartwychwstatego Pana.

Czasem prowadzi ta praktyka do ewidentnych naruszen normy jezyka polskiego w

zakresie taczliwosci:

*oblec si¢ w koniecznos¢ umierania.

*gruba materialnosé ciata

*wyspiewywaé wcielenie Boga Stowa

*Dzisiaj dar mitosci wystygl.

*W tych stowach wyraZony jest pewien skarb duchowy.

Starania o ,,inno$¢” jezyka w tekstach listow prowadzi do innowacji skladniowych, z
ktérych nie wszystkie sa uzasadnione:

*Bog objawil si¢ w ciele i wszystko stalo si¢ nowym.
*Przyzywamy na Was  Jego blogostawienstwo (poprawnie: przyzywamy Jego
blogostawienstwo dla Was, ewentualnie: Przyzywamy blogostawienstwo na Was).

Szczegdlnie w sktadni ujawnia si¢ wplyw jezyka rosyjskiego w postaci kalk sktadniowych:

*Jakbysmy nie upadli, jak zto nie rozlaloby sie po swiecie, my wierzymy, ze na nasze
pozdrowienie ,, Chrystus zmartwychwstal” niebo i ziemia, morze i lqd odpowiedzq



., Prawdziwie Zmartwychwstat!” (poprawnie: Jakkolwiek bysmy upadali, jakkolwiek
zto rozlatoby sie ...)

=  *Pozdrawiamy Was [..] ze sSwigtem Narodzenia Chrystusa (poprawnie:
Pozdrawiamy Was z okazji Swieta Narodzenia Chrystusa).

Niektore z nich — jak przywolana jako ostatnia - tworza formuly o charakterze rytualnym, a
takze  sa proba wydobycia sensu innego, niz ten przypisywany poprawnym z punktu
widzenia sktadni polskiej zwiazkom (np. pozdrawiaé ze sSwietem — przeciwstawione
swieckiemu pozdrawiac z okazji swiqgt ).

7. Uderzajaca cecha pasterskich listow prawostawnych jest ich szczegodlny zapis
ortograficzny w zakresie wielkiej i malej litery. Obserwuje si¢ w nich pewna ortograficzna
manier¢ naduzywanie wielkiej litery. Stosuje si¢ ja w analizowanych tekstach do zapisu nie
tylko - jak to jest we zwyczaju - rzeczownikéw (ewentualnie zaimkéw osobowych lub
przymiotnikéw) bezposrednio odnoszacych si¢ do oséb ze wzgledu na postawe uczuciowa
wobec nich, ale takze w czasownikach lub rzeczownikach tylko posrednio odnoszacych si¢ do
osoby otaczanej szacunkiem (tu: do Boga). Brak w tym jednak pelnej konsekwencji ( co

sygnalizujemy znakiem zapytania w nawiasie przy wybranych wyrazach):

= Chrystus jest Zwyciestwem, Ktore ogarnie caly swiat.

= On, ktéry jest najdoskonalsza Swiatlosciq — Bezgranicznego Boga, wolgq (?)
wszechmocnq , zniszczyl zlo i zwyciezyl smierc. On, ktory (?) jest najdoskonalszq
taskq (?).

= Jak przez swojq (?) smier¢ (?) na Krzyzu Chrystus dokonatl naszego zbawienia, tak
przez swoje (?) Zmartwychwstanie ,,dal nam zZywot wieczny”.

*  Od Zmartwychwstania Grob Chrystusa stal sie zrodtem Zycia.[...] tak Bog umitowat
swiat, ze Syna swego (?) Jednorodzonego dat [...].

= [...] na nasze pozdrowienie ,,Chrystus zmartwychwstal” niebo i ziemia, morze i lqd
odpowiedzq ,, Prawdziwie Zmartwychwstat!”

=  Bog Ojciec [...] posyla na ziemie Syna swojego(?), aby On przyjal ciato ludzkie i
odrodzit je, odnowit obraz Bozy, omroczony przez ludzki grzech.

® na nasze pozdrowienie ,,Chrystus zmartwychwstal” niebo i ziemia, morze i lqd
odpowiedzq ,, Prawdziwie Zmartwychwstat!”

=  Bog Ojciec [...] posyla na ziemie Syna swojego(?), aby On przyjal ciato ludzkie i
odrodzit je, odnowit obraz BozZy, omroczony przez ludzki grzech

= Wstepujqc w nowe tysiqclecie Kosciot prawostawny(?) [...]

Dla porzadku nalezy wskaza¢ na — niedostgpne wprawdzie stuchaczom odczytywanych

listow - bledy interpunkcyjne. Dotycza one zwlaszcza nieoddzielania przecinkiem

imiestowowych rownowaznikow zdan, a takze zdan podrz¢dnych, np.:

= Skoro Bog zechcial wyniszczyé siebie  zstepujqc z wysokosci, z bogactwa i petni
chwaly Bozej do ludzkiej stabosci i z witasnej woli przyjal ubostwo, to stalo sig to
dla Niego chwalq i krolestwem.



= Kosciol wspominajqc w swojej hymnografii stowa Proroka Izajasza  odkrywa nam
sens wielkiego wydarzenia...

= Przyjdicie, wierni, zobaczymy  urodzit sie Chrystus.

= Nie mozna doliczy¢ sie _ ile razy ludzie powtarzali te przedziwng piesn.

= Nie baczqc na to  Kosciol prawostawny  wypelniajac swojq misje zwraca uwage
na wiele problemow

Whioski koncowe:

Analiza tekstow listow Soboru Biskupow Autokefalicznego Kos$ciota Prawostawnego
wskazuje na ich wzgledna poprawnos¢ jezykowa, lecz catkowita izolacje ich jezyka w
stosunku do kodu, ktérym na co dzien postuguja si¢ wierni w sytuacjach pozareligijnych. W
takim wypadku intencja nadawcza moze nie trafia¢ do odbiorcow, nie stawac si¢ istotnym
czynnikiem ich rozwoju duchowego, moze nie dochodzi¢ do autentycznej komunikacji.
Warto w tym miejscu jednak wspomnie¢ o tzw. teologii apofatycznej — charakteryzujacej
wschodnie (prawostawne) podejscie do Sacrum. Apofatyzm podkresla, ze stowa nie sa w
stanie odda¢ prawd o misterium Boga i jego dzialaniu w $wiecie. Takie stanowisko jest
mocno wpisane w doswiadczenie i praktyke Kosciota prawostawnego.

Wybdr, przed ktorym stoja uzytkownicy jezyka religijnego, niezaleznie od wyznania:
spontaniczno$¢ czy rytulnos¢, w tym wypadku zwykle sktania si¢ ku rytualnosci. Ona nadaje
tekstom hieratyczno$¢, chroni przed desakralizacja. Daje wigksze poczucie bezpieczenstwa
w zakresie poprawnosci teologicznej.  Niesie jednak ze soba wazne zagrozenia:
niebezpieczenstwo skostnienie jezyka (jezyk staje si¢ dla uzytkownikow martwy) i jego
niezrozumialo$ci - prowadzacych w prostej konsekwencji do obojetnosci odbiorcéw wobec
tekstow religijnych, braku autentycznego przezycia do§wiadczenia religijnego.

Dobor stownictwa, terminologii, np. teofania, przebostwiony, jak 1 charakterystyka
sktadniowa  (np. zdania wielokrotnie zlozone) zdradzaja cechy wlasciwe traktatom
teologicznym. To prawda, ze w teologii prawostawnej przywotane jako przyktady
terminologiczne stowa posiadaja istotne, wrecz centralne znaczenie. Przebostwienie (bgdace
thumaczeniem greckiego theosis) okreslajace cel zycia czlowieka nie moze by¢ zastapione
innym stowem. Ani ubostwienie, ani deifikacja nie oddadza w sposéb jednoznaczny
podstawowej prawdy o zbawieniu, ze cztowiek powinien sta¢ si¢ bogiem, tak jak Bog stal si¢
cztowiekiem. Stowa te jednak, podobnie jak i1 Bogocztowieczenstwo sa podstawowymi
terminami w teologii prawostawnej — dla wiernych powinny by¢ nieustannie objasniane

jako nienalezace do ich jezyka codziennego, uzytkowego.



Rozbudowane zdanie odczytane przez lektora jest w odbiorze trudne — klopot sprawia
uchwycenie  zalezno$ci sktadniowych, objgcie pamigcia calej rozbudowanej frazy i
ostatecznie wyprowadzenie z niej jakiego$ sensu.

Kazdy uzytkownik j¢zyka — niezaleznie od przy$wiecajacej mu intencji komunikacyjne;j -
powinien pamigtaé, by jego wypowiedz byta zrozumiala dla odbiorcy. Powinien wigc ja
skonstruowa¢ w taki sposob, by to zrozumienie odbiorcy utatwi¢. Zadanie to wydaje si¢
szczegollnie trudne, ale tez 1 wazne, jeSli mowiacy (jak to ma miejsce w wypadku listow
pasterskich) ma przed soba audytorium bardzo zréznicowane — czg¢sto stluchacza teologicznie
niedojrzatego. Jesli w dostatecznym stopniu o to nie zadba, sam kod zatrzymuje na sobie
uwage stuchacza — jest niczym zle umyta lub popgkana szyba, za ktdra nic nie widac.

Archaizmy wszelkiego typu (od leksykalnych po skladniowe i fleksyjne) nadaja stylowi
charakter podniosty, od$wigtny, dostojny, patetyczny - adekwatnie do tematu - wszak méwi
si¢ o  Sacrum. Podkreslaja ponadczasowos¢, ponadhistorycznos¢ gloszonych tresci.
Archaizmy bywaja jednak bronia obosieczna - moga zwlaszcza odbiorce wymagajacego -
drazni¢ przestarzalo$cia, a nawet - tekst osmiesza¢. Stosowane w nadmiarze (lub bez
objasnienia) czynia go niezrozumiatym.

Autorzy odwoluja si¢ do wielu cytatow, ktore zazwyczaj znaja odbiorcy. Wykorzystanie
tekstow biblijnych i liturgicznych jest czesto wyrazem osadzenia danego listu w tradycji
Kosciota. Autorzy wszak nie mowia od siebie, wazniejsze jest to, ze oni moéwia w imieniu
Kosciota.

Cytatowo$¢, wskazujaca na ponadhistoryczny charakter gloszonej tresci, ma jednak
swoje negatywne konsekwencje. Burzy koherencje — wewngtrzna spdjnos¢ tekstu.
Najogolniejsza wszak cecha tekstu spojnego jest to, ze stanowi on komunikat przekazywany
przez jeden podmiot méwiacy 1 jest on skierowany do jednego i tego samego
(indywidualnego lub zbiorowego ) odbiorcy. Jedno$¢ nadawcy jest zrodlem waznej
przestanki istotnej dla spojnosci: tekst usytuowany jest w jednej perspektywie
swiadomos$ciowej, wigc przy jego interpretacji aktualizuje si¢ jaki§ okreslony, ograniczony
zasob wiedzy o $wiecie, bedacy w posiadaniu moéwiacego. Trudno o tak rozumiang spojnos¢,
jesli w tekscie spotykaja si¢ w jednym akapicie stowa réznych autoréw, ktorych czgsto dzieli
nie tylko czas, ale rowniez wspomniany zaséb wiedzy, a cytowane fragmenty sa wyimkami z
wigkszej calosci, stanowiacej dla nich istotny kontekst.

Prawda jest, ze przepisy ortograficzne pozostawiaja w wypadku wyboru migdzy wielka i
mala litera duza swobodg¢ piszacemu, poniewaz uzycie wielkiej litery moze by¢ wyrazem

szacunku, mitosci, przyjazni w stosunku do oséb lub do tego, o czym si¢ pisze. W takim



jednak nadmiarze wielkich liter, jak ma to miejsce w analizowanych tekstach, dochodzi do
zatarcia tej specyficznej funkcji wielkiej litery. W pulapke ortograficzna wpadaja sami
tworcy listow, gdy pomijaja wielka literg, ktoéra zgodnie z przyjeta przez nich zasada
nalezatoby konsekwentnie zastosowaé (zaznaczamy te miejsca znakiem ?). Warto zatem
zrezygnowac z tego nadmiaru i stosowac wielka liter¢ co najwyzej tam, gdzie rzeczownik lub
zaimek osobowy bezposrednio odnosi si¢ do Sacrum.

Ozdobna forma tekstow (od doboru leskykalnego, przez konstrukcje¢ sktadniowa az do
zapisu ortograficznego) oslabia ich sil¢ oddziatywania. Przerost formy stanowi zagrozenie -

sta¢ si¢ moze bariera w komunikacji z Sacrum, ktora jest przeciez zakladanym celem listow.



Andrzej Wajda

Jezvk polski w dokumentach wojskowych

Uwagi wstepne

Dokumenty wojskowe rdéznia si¢ od siebie przeznaczeniem, gdyz dotycza wielostronnej
dzialalnosci wojska: bojowej, szkoleniowo-wychowawczej 1 organizacyjnej. Zatem takze jezyk ich jest
zréznicowany; zaleznie od potrzeb nominatywnych i komunikacyjnych, jakie zaspokaja.

Dokumenty ¢wiczebno-bojowe sa napisane jezykiem ,,dowodczo-sztabowym” (S. Marciniak
1987), zgota odmiennym od urzgedowo-prawnego jezyka dokumentdw programowych i regulaminéw
lub urzgdowo-kancelaryjnego pism stuzbowych. Nawet regulaminy roznia si¢ forma jgzykowa,
bo odmienne sa obszary zycia wojska, jakie reguluje ,,Regulamin ogdlny”, od dyscyplinujacych
sprawnosci, ktorych uczy ,,Regulamin musztry”. Inny jest takze jezyk rozkazoéw bojowych, inny
organizacyjnych, jeszcze inny - okoliczno$ciowych, bedacych wlasciwie przemoéwieniami. Inna jest tez
modlitewna formuta rozkazu wydanego samemu sobie, czyli roty przysiegi wojskowe;j.

Wszystkie te roznice przesadzily o ukltadzie opracowania, osobno omawiajacego jezyk
poszczeg6lnych gatunkow badanych dokumentow.

Odzwierciedlaja one takze zmienna rzeczywisto$¢, uznatem wigc za stuszne, aby odnotowac -
cho¢by tylko najbardziej uchwytne - jezykowe wykladniki przemian, jakie juz od kilkunastu lat
zachodza w Wojsku Polskim: w jego doktrynie obronnej, liczebnosci, strukturze organizacyjnej oraz
obyczaju i etosie zolnierskim. Dlatego za dokumenty uznalem takze periodyki wojskowe z lat
2000-2004. Poniewaz za§ wigkszos$¢ dokumentéw wojskowych nowelizowano pod wptywem przemian
politycznych 1 ustrojowych oraz ze wzgledu na nie, wypada na poczatku zarysowaé tto owej

aktualizacji.

Jezykowe znaki czasu

Zapoczatkowana na przelomie lat 80. 1 90. ub. wieku ,transformacja" ustroju panstwa
1 pdézniejsza zmiana sojusznikow spowodowaly wciaz jeszcze trwajace przeobrazenia w silach
zbrojnych: w aksjologii i organizacji wojska, dowodzeniu nim oraz szkoleniu 1 wychowaniu zotnierzy -
od wstapienia Polski do NATO - wedtug STANAGOW (porozumien standaryzacyjnych), jakie w nim

obowiazuja. Wszystko to odzwierciedla si¢ w jezyku: w leksyce (w nowej terminologii, wyrazach

1



modnych i1 zapozyczeniach ) oraz frazeologii. Patetycznej w ,,preambule” do ,,Regulaminu ogélnego”,
znowelizowanego wedlug aktualnej hierarchii wartosci, czyli ,,zgodnie z duchem cywilnej
1 demokratycznej kontroli nad wojskiem, wyzwaniami XXI wieku oraz zobowigzaniami sojuszniczymi
wobec NATO”.

W armii, ktorej Konwent Dziekanow Korpusu Oficerskiego wtasnie przyjeto do Europejskiej
Organizacji Zwiazku Zoierzy (EUROMIL)), uwolnionej od ideowego i politycznego nadzoru partii,
»patriotyzm socjalistyczny” ustapit miejsca bezprzymiotnikowemu; wystarczajaco motywujacemu do
stuzby dla ,Niepodlegtosci, Suwerennosci, Bezpieczenstwa i Pokoju”, gdyz te wlasnie dobra
,Regulamin ogbélny” wymienia jako ,,najwicksze skarby narodowe”. Do ich obrony sposobia zotnierzy
juz nie oficerowie polityczni, lecz - wspierani przez kapelanow - ,,wychowawczo-o$wiatowi”, nie przez
»prace partyjno-polityczna”, lecz przez ,ksztalcenie obywatelskie”. Formuje ono nie ,,stan moralno-
polityczny”, lecz neutralne ideologicznie ,,morale” wojska i ,,warto$ci armii” (przejete od Amerykanow
»Army Values”), czyli cnoty wspoltworzace etos zotierski. Z wielu jego filarow dewiza poznanskiej
Podoficerskiej Szkoty Zawodowej eksponuje cztery: ,,Dume, Umiejetnos¢, Przywddztwo, Autorytet”.
Powstaly akronim dobrze $§wiadczy o poczuciu humoru elewow - przysztych podoficeréw, tworzacych
- jak ich amerykanscy koledzy - ,tancuch wsparcia” dowddcow; nawet najwyzszych szczebli.
Sa to ,,sierzanci korpuséw, sierzanci dywizji”, ,,profesjonalnie wyszkoleni i kompetentni”.

,uUcywilnienie” wojska przejawia si¢ juz nawet w terminologii, W rownoprawnym
lub zamiennym uzywaniu okreslen: ,,dowodzenie, kierowanie, zarzadzanie”. To ostatnie jest
najbardziej pojemne znaczeniowo, ogarnia takze ,,organizowanie”. W armii pod zwierzchnoscia
cywilna ,zarzadzanie” robi karierg. Mamy bowiem - zamiast dawnej ,polityki kadrowej” -
,zarzadzanie zasobami osobowymi”, mamy tez ,,zarzadzanie przestrzenia powietrzna” i ,,zarzadzanie
polem walki”. W Akademii Obrony Narodowej powstal ,Instytut Zarzadzania i Dowodzenia”,
a w WSO - bliZzniacze katedry.

,»Cywilna kontrola” nad armia polega gltownie na zamianie wysokich etatow wojskowych
na cywilne - dla beneficjentoéw kolejnych ekip rzadzacych. Planuje si¢ takze ,,,,ucywilni¢” instytucje
zabezpieczajace 1 ustugowe". Ale juz teraz niektore obiekty wojskowe sa ochraniane przez ,,oddziaty
wart cywilnych” lub ,,specjalistyczne uzbrojone formacje wartownicze”- ,,OWC” 1 ,,SUFO”. Te nowe
skrotowce to znaki czasu przemian wojska dokonywanych pod hastami ,transformacji,
restrukturyzacji, reorganizacji i modernizacji”’, z ktorych trzy pierwsze w powszechnej opinii kadry
maja konotacje zdecydowanie ujemna - jako synonimy likwidacji jednostek oraz redukcji etatow
(1 tak pewnych tylko na trzy lata, bo obowiazuje ,.kadencyjno$¢ stanowisk™ 1 ,,casting kadrowy”)

niezbyt skutecznie tagodzonej ,,rekonwersja”.



Przeorientowane 1 rozszerzone zadania wojska, teraz przeznaczonego takze do ,dzialan
pokojowych”, wymagaja nowych okreslen, takze bardziej humanitarnych. Poprzedni ,,Regulamin
walki” stwierdzal wprost: ,Istota walki jest niszczenie nieprzyjaciela”. W nadal obowiazujacych
regulaminach artyleryjskich (z 1994 1 1996 roku) jest to ,,niszczenie sily zywej”. Obecnie ,,celem
natarcia jest pokonanie przeciwnika”, obrong zas ,,prowadzi si¢ w celu (...) zadania mu maksymalnych
strat”. Zarowno dawna ,sita zywa” jak 1 obecny ,przeciwnik” sa to eufemizmy zast¢pujace
,hieprzyjaciela”, ktorego obecnie nalezy ,,pokonac”, a nie ,,zniszczy¢”.

Obok bojowych wojsko prowadzi takze ,,dzialania na rzecz wsparcia pokoju”, ktoére obejmuja
migdzy innymi ,operacje: zapobiegania konfliktom, ustanawiania (tworzenia), utrzymania
1 wymuszania pokoju”. Owo eufemistyczne ,,wymuszanie” dopuszcza ,.operacje sitowe”. Zadania
te w roznych krajach wypelniaja wojskowe ,misje wspierania pokoju” lub wykonuja je ,,sity
stabilizacyjne” oraz ,,misje wojskowo-policyjne”. Prowadza one ,dzialania antyterrorystyczne”;
robwnocze$nie nawiazujac ,,wspotpracg cywilno-wojskowa (CIMIC) oparta na ,,przygotowaniu
negocjacyjnym i mediacyjnym”.

Wszystkie dzialania: bojowe i1 pokojowe maja wsparcie lub ,,zabezpieczenie logistyczne”;
dawniej , kwatermistrzowskie”, ktore obejmuje miedzy innymi ,,zabezpieczenie ustug $wiadczonych
wojskom”. (Tu ,,zabezpieczenie” jest terminem pelnoprawnym i zdefiniowanym - jako sktadnik
»Zabezpieczenia bojowego™.)

W organizacji wojska nowy jest podzial na ,,sity krajowe” 1 ,,sity ekspedycyjne”. Maja to by¢
»formacje wysokomanewrowe”, ,,mobilne” i w pelni ,,kompatybilne” oraz ,,interoperacyjne”. Aby tak
bylo, staraja si¢ osiagna¢ okreslone ,standardy w zakresie wyposazenia i mobilnosci”; wedtug
obowiazujacych ,,procedur”. Przestrzegajacy ich zolnierze i1 oddziaty podlegaja ,.certyfikacji”
1 uzyskuja stosowne ,,certyfikaty”’; zolnierze np.- zdrowia, a oddzialy i zwiazki taktyczne - ,,afirmacje”,
czyli ,,sprawdzenie dostosowania (...) do wymogdéw NATO", co jest takze rodzajem procedury.

W sitach ladowych powstaly ,,wojska aeromobilne” (z jednostek powietrznodesantowych
i kawalerii powietrznej). Sa to ,,formacje wysokomanewrowe” i ,, elitarne”. Jak jednak glosi tytut
reportazu, ,,Elitarno$¢ to trud i pot”. Prowadza one ,,dzialania aeromobilne: powietrznoszturmowe
(desantowo-szturmowe), przeciwdesantowe oraz lotnictwa wojsk ladowych”. Moga to by¢ ,,dziatania
pofaczone”. Oryginalna 1 pokojowa forma dziatan mobilnych sa ,pielgrzymki wojskowe”,
stacjonarnych zas$ - ,,pikniki charytatywne”.

Wspoélczesnie zaczynaja sie¢ zaciera¢ granice mig¢dzy taktyka, sztuka operacyjna i strategia.
Bywa, ze batalion wykonuje zadania strategiczne. Dlatego niekiedy, zamiast okreslen strukturalnych:

kompania, batalion, pulk, uzywa si¢ nazw ,zgrupowanie”, ,zespol uderzeniowy” czy ,,zespol

3



ogniowy”. Niezaleznie zatem od struktury organizacyjnej, jednostki wojskowe moga by¢ (cigzkimi
lub lekkimi) ,.komponentami” wigkszych calosci. Np. ,.komponentami sit specjalnych sa: GROM,
l.putk specjalny z Lublinca, ,Formoza” z Marynarki Wojennej i Centralna Grupa Dziatan
Psychologicznych z Bydgoszczy”. A planuje sig, ze w 2005r. WP liczyloby 85 do 90 tysigcy Zohierzy,
podzielonych  na cztery komponenty: sity ladowe (50-60), morskie, powietrzne i specjalne. Dawniej
owe ,.komponenty” to byly ,,rodzaje wojsk™ a jeszcze dawniej zwano je ,,rodzajami broni”. Obecnie
,Komponentem” moze by¢ takze ,,wsparcie ogniowe sily bojowej”, gtownie jednak nazwa ta okresla
zgrupowania lub jednostki; np. ,,komponent przeciwpancerny, przeciwlotniczy itp.”.

Mniejsze ,.komponenty” sa to ,,segmenty modutowych struktur”, czyli ,,moduly” (potocznie
zwane ,,workami”). Okreslenie to jest por¢czne i pojemne, bo na zasadzie ,,jednostek modutowych”
skonstruowano takze ,,modutowe oporzadzenie”, ktérego petna nazwa brzmi ,,Modulowe Oporzadzenie
Patrolowo-Taktyczne (system)”. Podtrzymuja je ,,modutowe szelki”. ,Moduly”, jako sktadniki
uktadanek, bywaja nazywane ,,puzzlami”. To podwdjne zapozyczenie, z angielskiego i jezyka
potocznego, awansowalo nawet do rangi terminu - w tytule referatu na konferencje naukowa:
,» Lechnologiczno-organizacyjne” puzzle wspotczesnych sil powietrznych”.

Z ,modutow” (podstawowych lub zadaniowych, uniwersalnych lub interoperacyjnych)
1 ,,komponentéw” mozna tworzy¢ ,,pakiety”. Projektuje sig¢ z kilku brygad, standardowo wyposazonych
1 wyszkolonych, przeznaczonych do sil szybkiego reagowania, stworzy¢ ,pakiet najwyzszej
gotowosci”.

W terminologii wojskowej czgsto pojawia si¢ rzeczownik ,.element”, nader wieloznaczny.
Jest to bowiem skladnik struktury w ogole, cz¢$¢ (komponent) struktury wojska: ,,element stuzby
zasadnicze]” ( obok zawodowej), najmniejszy zespodt : ,,team”, sekcja lub nawet pojedynczy  zolnierz
funkcyjny (,,dowddca druzyny dowodzi siedmioma elementami). Jest to takze etap lub fragment
dzialania (¢wiczen ): ,,6wiczenie podzielono na kilka elementow”, ,,szkolimy elementy, ktorych nie
mozna ¢wiczy¢ w garnizonie”. Jest to wreszcie czastkowy cel zadania, np. kontroli: ,,ocena stopnia
gotowosci”. Przyktad polisemii ,,elementu” potwierdza stuszno$¢ prawa Zipfa .

Wszelkie struktury: organizacyjne i ,.,komponenty, moduly, segmenty, zgrupowania, zespotly
uderzeniowe czy ogniowe” rzadko ,,wykonuja zadania”, cze$ciej je ,realizuja”. Tak jak ,.$miglowce
realizuja zwalczanie $miglowcow”. To, co mozna osiagaé (cele), peli¢ (misje), przestrzegac
(procedury), zwykle podlega ,,realizacji”. Tam za$ , gdzie wyraz ten jest stosowny, bywa niepotrzebnie
dublowany (,,nastapita realizacja satysfakcji z realizacji planow”). Nawet kapelan w kazaniu glosi,
ze Jezus, zamiast zwyczajnie spetniac ,,pragnienia serc”, ,,chce pomdc w ich realizacji”. Chyba wigc

takze 1 ten oficjalnie brzmiacy wyraz jest jednym ze znakdéw czasu.
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Niewatpliwie jest nim zwolna postgpujaca od przetomu wiekdéw feminizacja naszego wojska
(obecnie stuzy w nim 0k.300 kobiet). O ktopotach pan z armia i jej z nimi §wiadcza tytuly artykutéw
z prasy (takze cywilnej) publikowanych od roku 1990. Jedne informuja obiektywnie: ,,Kobiety w WP,
Droga kobiet do kariery wojskowej, Jak Polka szta do wojska?, Stuzba wojskowa kobiet, Wazna jest
fachowos$¢, nie pte¢”. Inne sygnalizuja problemy z koedukacja i rownouprawnieniem; np.: ,,Mundur
1 flirt, Razem czy osobno? Potrzebny ztobek w szeregach armii, Ciaza czy karabin? Partner
czy rodzynek? Wigcej pytan dla armii - klopotliwa rownos¢”.

Jeszcze inne - konceptualne - informuja w atrakcyjnej, czgsto zartobliwej formie (,,Bj
o gwiazdki, Damski szturm, Kobiety chciatyby ustysze¢ za mundurem chlopcy sznurem, Emancypantki
w kamaszach, Z kuchni na strzelnice, Pte¢ pickna pod bronia, Damskie wojsko, Babskie wojsko, Baba
Z wozu ... bojowego, Panie marza, by dowodzi¢, Babska inspekcja, Nieodparty urok munduru
i karabinu, Damski abordaz na AMW, Rewolucja w Szkole Orlat, Odlotowa dziewczyna, Brytyjskie
orlice, Indeks w reku - kamasze na nogach, Taki pickny batalion, Spddnica i karabin, Sukienka
1 karabin, Generat w spddniczce, Dwa rodzaje wojskowe, Dwa malzenstwa, cztery mundury, Kobiet
sita, Przebojowe damy, Puch wcale nie marny, Silna staba pte¢”).

Niektore tytuly krzepia, wyrazaja uznanie i poparcie dla wybranej przez kobiety drogi Zyciowe;j
i jej reklame (,,Baba tez moze, Tak jest, pani kapitan! Zotnierki nigdy nie ptacza, Na trudne czasy -
kobieta w MON”). Odnotowano tez kilka, tytuléw - hasel: apelujacych, agitujacych: ,,Dziewczyny
bacznos¢! Kobiety do boju! Prezentuj bron: do munduru panny sznurem, Musicie by¢ twarde”.

Wiele pisano o przydatnosci kobiet Zolnierzy. Wszystkie te opinie mozna strescic,
sporzadziwszy liste okreslen etykietujacych opisywane osoby lub cate ich $§rodowisko. Wérdd nazw
opisowych wystepowaty rzeczowniki (,,wyjatki, maskotki, ozdoby”) i luzne zwiazki frazeologiczne,
jak np.: ,,rzadkie zjawisko, ozdoba armii, kwiat polskiego wojska”. O tym, jaka jest kobieta zoknierz,
informuja przymiotniki charakteryzujace ja w dwoistej roli: kobiety 1 Zotnierza. I tak bywa ona:
,»pogodna, wesota i pelna wdzigku, mila, inteligentna i aktywna” lub ,,niepozorna”, lecz takze ,,silna,
odwazna, stawna i popularna”. Bywa tez ,,mgska”. Ten oksymoron dla kobiet Zzotnierzy jest zapewne
komplementem, lecz dla feministek - obraza 1 bluznierstwem. Jest ,,dumna” - z pochodzenia polskiego
(oficer amerykanski w  Iraku), ,zaangazowana, komunikatywna, nieoceniona" (jako
psychoprofilaktyk), ,,zdecydowana” i ,doktadna do bolu”. Czasem jest to ,niespokojny duch”
lub ,,wytrawny przelajowiec”.

Przymiotniki w liczbie mnogiej okreslaja cechy wszystkich kobiet zolnierzy. Sa one: ,,aktywne,
ambitne, dbale (o dyscypling), delikatne, drobne, doktadne, dzielne, cenione, chgtne, energiczne,

kolezenskie, konsekwentne, kreatywne, lepsze, nastawione” (na cztowieka), ,,niezastapione,

5



odpowiedzialne, obowiazkowe, odporne, otwarte” (na wyzwania), ,,odwazne, pelne wdzigku i uroku”.
Sa takze ,,praktyczne, przebojowe, przezorne, przydatne, skrupulatne, stynne, spontaniczne, staranne,
sumienne, $§wietne, szczupte, szybkie, twarde, uczynne, uparte, wysportowane, wysSmienite”
(thumaczki), ,,wymuskane” (Francuzki na pokladach okrg¢tow), ,wytrzymate, zapracowane,
zdecydowane, zdeterminowane, zme¢czone, zdolne, zdyscyplinowane”.

Bywaja tez oceniane krytycznie jako: ,,aroganckie, chytre, izolowane” (przez kolegéw),
»hiesolidarne, nieuprzejme, opryskliwe, przebiegle, zagubione”. Ale za to nie sa ,gorsze”.
Ten zaprzeczony przymiotnik sugeruje, Ze sa przynajmniej rowne mezczyznom. Ze za$ moga byé
lepsze, to podkreslaja przymiotniki w stopniu wyzszym. Kobiety bywaja zatem: ,,doktadniejsze,
cierpliwsze, precyzyjniejsze, sumienniejsze, bardziej kreatywne 1 bardziej wymagajace”. Takze
,bardziej wrazliwe”. Ale niektdre - przeciwnie - ,,brutalniejsze” (to o Zydéwkach z sit specjalnych ).

O tym, jak funkcjonuja panie w wojsku, powiadamiaja przystowki. Kobiety swe obowiazki
wykonuja ,,sumiennie, lepiej i skuteczniej, dobrze, chetnie, szybko i1 sprawnie” (potrafia si¢ okopywac),
»Swietnie” 1 w ogole dzialaja ,,profesjonalnie”.

Nie wiadomo, jakie cechy: przymioty czy przywary uwzglednial autor, gdy komplementowat
Polki w mundurach, Ze ,,majq sarmacki charakter”. Wszystkie wady i zalety feminizacji armii uog6lnia
wywazona opinia o ,,babskim wojsku” : ,,zjawisko mite, ale nieco ktopotliwe”.

Niedawno ,,Polska Zbrojna” tytulem ,,Szeregowa Zawodowa” zasygnalizowata nowy problem,
ktory przypomina klopoty jezykowe, jakie stwarza obecno$¢ pan w wojsku. Dziennikarze rdéznie
tytuluja zmilitaryzowane kobiety. Nazywaja je ,zolierkami”, jakby to byly zZony czy kobiety
zohierzy. Oficeréw plci zenskiej nazywaja ,,oficerkami”, mylac je z dlugimi butami oficerskimi.
Gdy w latach 90. zaczat sig ,,damski szturm” na szkoly wojskowe, redaktorzy zmagali si¢ z tytulatura
ich stluchaczek. Kadetow plci zenskiej nazywali czasem ,,kadetkami”, a kobieta podchorazy bywata
roznie tytutowana: albo ,,podchorazyna” (niby Zzona podchorazego), albo ,,podchoraza” (jak urzedujaca
»~ministra” d. s. kobiet ). A przeciez ,,emancypacja przy karabinie” nie obejmuje tytutow ani stopni
wojskowych. Pozostaja one rodzaju meskiego. Na ple¢ meska wskazuja za$ przez to, ze wystepuja
w mianowniku: ,,Czolem pani porucznik!”, w odroznieniu od ,,Czotlem panie poruczniku!”.
Jest to zgodne ze zwyczajem jezykowym 1 nowym ,,Regulaminem ogolnym”, ktory ustala Zotnierska
etykietg jezykowa demokratycznej armii.

Zmienil on np. formule¢ meldunku. Uprzednio sktadano je w 3. osobie: ,,... dowddca kompanii
porucznik Kowalski melduje kompanig...”. Obecnie wyodrgbniono autoprezentacj¢ od relacji: ,,Panie
majorze (PANI MAJOR) - dowoddca kompanii porucznik Kowalski - melduj¢ kompanig...”.
(Uwaga: tytut kobiety - majuskuta ).



Dawniej w czasie stuzby zotnierze zwracali si¢ do siebie, wymawiajac przed stopniem
wojskowym stowo ,,Pan” lub uzywajac formy ,,Wy”( starsi lub przetozeni do zohierzy shuzby
zasadniczej). Obecnie zrezygnowano z liczby mnogiej majestatu (przez honorowanych nia odbieranej
raczej jako lekcewazaca) i takze wobec szeregowych obowiazuje tytulatura ,,Pan” lub ,,Pani”.
Byto to konieczne, bo powstaje korpus szeregowych zawodowych, a i kobiet w wojsku wciaz
przybywa.

Dlatego do regulaminu trafily takze wyrdzniajace atrybuty kobiecosci. Mianowicie -
,bizuteria”. Juz poprzedni nie pozwalal nosi¢ jej (do munduru) kobietom. Obecny, chroniac przed
zewnegtrznymi oznakami zniewiescienia takze 1 mezczyzn, zabrania ,,zolnierzom wystgpujacym
w mundurze (...) noszenia wszelkiego rodzaju bizuterii 1 0zdob” ( z wyjatkiem obraczki oraz sygnetu
lub pierscionka ).

Drobna, ale istotna oznaka demokratyzacji obyczaju wojskowego i uproszczenia etykiety
wojskowej jest awans czasownika ,,prosze”. Wystepuje on teraz w komendach (cho¢ sa to moze raczej
wezwania ?) do oddania honoréw w czasie zaj¢¢, odpraw, konferencji. Do niedawna obowiazywato
kilka wariantow komend zwigzanych z powitaniem wchodzacego przelozonego. Zaleznie od sktadu
grupy (tylko Zoinierze stuzby zasadniczej, zotlnierze zawodowi i zolierze stuzby zasadniczej, tylko
pracownicy cywilni, cywile i zolnierze z poboru ) komenderowano: ,,Wsta¢! Bacznos$¢!, Panowie
oficerowie (chorazowie, podoficerowie), Panie, Panowie!” lub ,,Prosz¢ wsta¢”. Teraz w kazdej sytuacji

",

1 konfiguracji personalnej wystarczy: ,,Prosz¢ wstac!”, a po przywitaniu (meldunku) - ,,Prosz¢ siadac!”.

Ugrzecznione formy adresywne 1 ztagodzone zaproszeniem komendy wynikaja z nadrzedne;,
regulaminowe;j zasady Zohierskiego zachowania sie, dotyczacej kultury jezyka: ,,Zohierza obowiazuje
poszanowanie jezyka ojczystego, kultura stowa, powstrzymanie si¢ od uzywania stow wulgarnych
1 nieprzyzwoitych”. Jak to jest przestrzegane, kazdy styszy. Chyba nalezy watpi¢ w to,
ze skuteczniejsze byloby sformutowanie bardziej kategoryczne. Natomiast niewatpliwie tagodzi

obyczaje udzial zolierzy w przewidzianych przez ceremonial wojskowy ,uroczystosciach

patriotyczno-religijnych”, ktore obejmuja takze ,,czynnosci liturgiczne”.

Anglicyzmy

Znakiem czasu i konsekwencja wejscia do NATO jest naptyw do polszczyzny wojskowej
zapozyczen z ,,jezyka wspoldziatania”: terminéw 1 nazw wlasnych oraz skrotowcow, porgcznych

w uzyciu i typowych w tekstach wojskowych .



W dokumentach i w artykutach zamieszczonych w czasopismach wojskowych anglicyzmy
sa konsekwentnie thtumaczone. Zwykle w kolejnosci: nazwa polska, skrotowiec i1 anglicyzm.
Np.: ,,pododdziat alarmowy QRF” (Quick Reaction Forces),

»,wsparcie panstwa gospodarza” (HNS) Host Nation Support”.
Czasem w zapisie pierwszy jest skrétowiec :

Np.: ,,TOT - czas ataku (Time On Target),

CSR - Combeat Stress Reaction (stres walki),

LCS - Littoral Combat Ship (,,przybrzegowiec”)”.

Nie wszystkie skrotowce i1 nie zawsze sa rozwijane w jezyku angielskim. Np.: ,,TCP (czasowy
punkt kontrolny), ,,Operacja reagowania kryzysowego (CRO)”.

Wsrod skrotowcow przewazaja literowe. Zgloskowce angielskie, wzbogacajace zasob
rodzimych, takich jak: ,, POLBAT, LITPOLBAT,POLUKRBAT”, oznaczaja zazwyczaj procedury.
Np.: na ,State Procedury Operacyjne (SOP) skladaja si¢: Przygotowanie Sit (Force Preparation
FORCEPREP ), Rozkaz uzycia sit (Activation Order ACTORD), Bezpieczenstwo Operacji
(Operational Security OPSEC)”. Najwazniejszym zgloskowcem jest “STANAG” - Standardization
Aggreement (Porozumienie Standaryzacyjne)”.

Przyktadem silnie nasyconego skréconymi ,natywizmami” tekstu jest ,,Regulamin dziatan
psychologicznych wojsk ladowych. Tymczasowa instrukcja” z 2002 roku . Oto wybrane typowe

fragmenty: ,,Planowanie dziatan psychologicznych : Planowanie IFO OPS szczebla LCC wlaczone jest

w Cykl Podejmowania Decyzji LCC. Podczas Analizowania Misji (Mission Analysis) oraz rozwijania
Kierunkéw Dziatania (Course of Action COA) w Polaczonym Sztabie Planowania (Consolidated
Planning Staff CPS), planisci PSYOPS zdefiniuja zadania dziatan psychologicznych zwiazanych
bezposrednio z zadaniem LCC.

Koordynacja dziatan psychologicznych: Nastgpujace spotkania bedace w cyklu Dowodzenia
i Kierowania LCC (LCC C2) sa kluczowe dla koordynacji dziatan PSYOPS:

(1.) Spotkanie Koordynacyjne Zastepcy Dowddcy o godz. 0400 (DCOM Co-ordination Meeting);
(2.) Odprawa Informacyjna Przekazania Zmiany (Shift Handover Briefing)
(3.) Odprawa Aktualizacyjna Dowodcy o godz. 0700 (COM Update Briefing); Szef INFO OPS -
- PSYOPS przekazuje aktualng sytuacjg Dowddcy LCC w zakresie INFO OPS)*.
I jeszcze zwigzte oznajmienia: ,,Wktad PSYOPS w komoérke INFO OPS LCC - nocna zmiana”,
“PSYOPS jako czgs¢ LCC INFO OPS WG (IOWG)”.

W niektorych tekstach wystgpuja nazwy wlasne mieszane: polskie z przyswojonym

skrotowcem angielskim. Np. z sojusznikami wspotpracuje ,,O0ddzial HNS Zarzadu Logistyki G-4...”.
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Polski literowiec (osobno uzywany) brzmi WPG (wsparcie panstwa gospodarza). Podobnie jak ,,GWA
- grupa wojsk aeromobilnych”, cho¢ w nazewnictwie natowskim to ,,AAG”. Czasem polskie terminy
taktyczne wspotistnieja ze skrétowcami angielskimi, np. gdy wymieniane sa formy dziatania wojsk
powietrzno-zmechanizowanych : ,rajd, CAS, CSAR, rozpoznanie, oslona, wymiatanie”
lub powietrzno-szturmowych i aeromobilnych: ,,dziatania glebokie, szturm, rajd, ASAR, MEDEYAC,
SAR”. Z ,polgielska” brzmi tytul Magazynu Wojskowego wydawanego w Bos$ni - ,,Pols-For”.
Podobnie nazwa ,bron nieletalna” (niezabijajaca) ,non - lethal - weapon”. Angielska formg
sktadniowa przybiera gloskowiec ,,BAS” (Bryl Andrzej System) - bojowy system walki.

Wigkszo$¢ anglicyzméw to terminy i okre§lenia potrzebne, zwlaszcza ze upowszechnia si¢ je
dla nauki jezyka, ale moda na nie powoduje, ze pojawiaja si¢ 1 plenia nie zawsze przydatne, a nawet
zbgdne. Cho¢ czasem skracaja teksty, jak np. makaronizm ,,0krgty o cechach stealth” (obniZonej
wykrywalnosci) lub jak rzeczownik ,digitizacja” (od ,,digitization”), ktéry zastgpuje wyrazenie
,wykorzystanie techniki cyfrowej”. Niechybnie wypowiedzi skraca i ekonomii jezyka stuzy takze inny
ekspansywny termin angielski - , Targeting”. Porgczniejszy, bo oznaczajacy ,,... proces wyboru celow
1 dobierania odpowiednich dzialan przeciw nim - stosownie do sytuacji ...”. Byl wigc ,, Targeting”
tematem sympozjum ,,, Targeting” w procesie dowodzenia” (w AON w 2004 roku.), na ktéorym
wygloszono migdzy innymi referaty: ,,Ogdlne zatozenia Targetingu, Targeting w Bundeswerze,
Obiekty rozpoznania jako cele w procesie Targetingu, Przebieg procesu dowodzenia w aspekcie
Targetingu, Wybrane operacyjne aspekty Targetingu, Targeting w operacji ,,Iracka wolnos$¢”.

Niewatpliwie wyrazéw angielskich uczy lub przypomina je dublowanie termindéw polskich
angielskimi, jak np. w tekscie ,,Proces opracowania rozkazu (...) podzielony jest na trzy fazy:
przygotowania (production), przejSciowa (transition) i realizacyjno - oceniajaca (implementation
assesment )...”

W powyzszym przytoczeniu pojawia sig, przejety z terminologii informatycznej, rzeczownik

~implementacja”, ktory (wraz z czasownikiem ,implementowaé” oraz imiestowem biernym

~implementowany”) pleni si¢ obficie w jezyku naukowcow wojskowych i sztabowcow. Przyklady:

Temat sympozjum - ,Implementacja ustalen standaryzacyjnych Sojuszu Atlantyckiego w procesie
dowodzenia wojsk ladowych”, temat pracy magisterskiej - ,,Model i implementacja gry operacyjne;j”.
W dokumentach sztabowych czytamy o ,implementacji zalecen” oraz ,,implementacji $rodkow
kontroli”, o tym, ze ,,opracowano i implementowano dokument”, ze ,,... aspekty techniczne (...) zostaty
implementowane STANAGIEM 7033”. Dowiadujemy sig, ze ,,Centrum operacyjne eskadry (SQOC)

musi by¢ zdolne do (...) implementacji komunikatow alarmowych”.



We wszystkich przytoczeniach pseudo - termin angielski niepotrzebnie zast¢puje jego polskie
odpowiedniki. Zamiast ,,implementowac”, chyba lepiej ,,wdraza¢”’; oby skutecznie.

Wprawdzie ,,armia stawia na daleko idacy outsourcing”, ale raczej tylko z réznych Zrodet
zaopatrzenia. W jej jezyku za$, przynajmniej mozna zywi¢ taka nadziej¢, moze ostanie si¢ rodzimy
zrab (nawet dublowanego przez anglicyzmy) stownictwa wojskowego. Cho¢ nalezy si¢ obawiaé
neofickiej gorliwosci, z jaka zatarto wszelkie §lady, tez zapozyczonego przed wiekami, ale dobrze
zastuzonego, ,.kwatermistrzowstwa”, zastgpujac je ,logistyka”. A przeciez w US ARMY tez dzialaja
stuzby logistyczne, ale w Iraku zbuntowala si¢ niedawno 343. Kompania Kwatermistrzowska
(Quartermaster Company). Na razie mamy jeszcze wlasne terminy taktyczne (cho¢ te sa najbardziej
zagrozone) 1 bronioznawcze. Sa one przejrzyste pod wzgledem budowy stowotworczej, zrozumiale,
tatwe do zapamigtania i wymowienia, zgodne z norma spoleczna polszczyzny i umotywowane przez to,
Ze oznaczaja istotng nowos¢ . Czgsto sa to neosemantyzmy.

Wigkszo$¢ z nich utworzono, dazac do tego, by uchwyci¢ i ujawni¢ istot¢ przeznaczenia
lub dziatania ich desygnatow - juz w samych nazwach. Od razu wiadomo, do czego stuza np.: ,,zamek,
rygiel, tlok zaporowy, zaczep, podajnik, suwadlo, sworzen, spust, oslona, dzwignia, przesuwak,
komora nabojowa, wyciag” lub ,,czepigi” przy armacie. Wymienione nazwy sa jasne dzigki temu,
ze ujmuja zasadnicze cechy i okreslaja funkcje rzeczy przez siebie oznaczanych. Niemal kazda nazwa
czes$ci broni dobrze informuje o jej roli, poniekad ja obrazuje. Sama w sobie juz wyjasnia, czym co jest
1 do czego stuzy.

Stownictwo zwiazane z bronia jest jasne, bo czerpie ze zrodel jezyka potocznego. Takie jest
pochodzenie np.: ,,zegbow, pazuréw, palcéw, raczek, okien, trzewikdéw, kotysek, iglic” itp.; czyli wszy-
stkich tych nazw, ktore funkcjonuja na zasadzie ukazania podobienstwa okreslanych przez nie detali
do czesci ciata lub przedmiotéw codziennego uzytku. Ale jasne sa nie tylko nazwy broni. Takie sa
rowniez inne rodzime terminy wojskowe, zwlaszcza taktyczne (np. ,,zwiad, czujka, czata, placowka,
podstuch, rozpoznanie, wypad, natarcie, boj spotkaniowy, obrona” itp.).

Nadto do wigkszosci polskich terminow wojskowych mozna tatwo dorabia¢ formy pochodne
z pomoca najbardziej rozpowszechnionych w polszczyznie formantéw: przedrostkow, zwlaszcza zas
przyrostkow. Wezmy chocby przyklad nazwy rumaka wspotczesnych kawalerzystow pancernych.
Najpierw ,,tank™ zastapiono ,,czotgiem”. Potem od tego wyrazu utworzono przymiotniki: ,,czotgowy,
czolgowa, czotgowe” 1 rzeczownik ,czolgista” (cho¢ rozwazano: moze ,czolgarz” albo

»czotgowiec”?).
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Moze zatem anglicyzmy militarne nie wypra naszych wlasnych okreslen, sprawnych, jasnych
1 Scistych, a przy tym zwiazanych z patriotyczng tradycja swiadomego ksztaltowania 1 wzbogacania

polskiego stownictwa wojskowego.

Gwaryzmy (odnotowane z artykutdow w periodykach wojskowych)

Autorzy artykutow, zwlaszcza reportazy, przydaja swym tekstom autentyzmu, ubarwiajac je
wyrazami z gwary zolierskiej: nazwami formacji 1 poszczegdlnych jednostek lub specjalnosci. I tak
,ladowka” to Wojska Ladowe. Shuza w nich ,,Jadowcy”. Zotierze wojsk aeromobilnych to ,,tygrysy”,
saperzy z 5 batalionu ratownictwa w Dg¢blinie - ,,makgajwerzy”, piechota goérska - podhalanczycy
- to ,,gorale”. Sity szybkiego reagowania - ,,straz pozarna”. W misjach pokojowych shuza ,,misjonarze”
lub ,,peace makerzy”. Nosza przy sobie ,,niesmiertelniki” - metalowe tabliczki tozsamosci. Oczywiscie,
nie trafia tam ,,0dsiew” - lichy material ludzki z poboru. ,,Podwodniacy” - elita Marynarki Wojennej -
- patrza z géry na zatogi ,.kapci” (kutréw patrolowych).

Oproécz 1 obok jednostek organizacyjnych: druzyn, plutondéw ... mamy teraz takze ,,worki”
albo ,puzzle”, czyli ,struktury modulowe” rdéznych specjalno$ci - zestawiane wedle potrzeb.
Na ¢wiczeniach zolnierze jadaja ,.eski”. Jezdza ,terenowkami”, ,,wozkami” lub ,,pancerkami”
(przedwojenne tankietki byly to ,,wanny” lub ,karaluchy”). Pehia ,,ochronke” - warte wewngtrzna.
Nosza ,,giwery”. Trafi si¢ tez ,,kombajn” (karabinek z podwieszonym granatem).Niektorzy artylerzysci
obstuguja ,,Kotomysz” unowocze$niong armat¢ ZUR - 23 - KG, ktora taczy w sobie zestaw
artyleryjski, sama armatg i rakiety. W lotnictwie mamy ,,wiatraki”, czyli $migtowce. A najgrozniejszy
z nich, (§migltowiec szturmowy MI-24) to ,,latajacy czotg”.

Najwazniejszy - jak u amerykanskiego sojusznika - jest ,.krggostup armii” (albo “s6l ziemi”) -
- podoficerowie; cho¢ niejeden z nich to zwykly ,.gaciowy” (magazynier mundurowy). Wsrod
Htrepow” (zolierzy zawodowych) moze trafi¢ si¢ ,,siurek” (mtody oficer prosto po szkole ) lub
,stefan” - bardzo regulaminowy dowddca.

Zomhierz moze wyjéé na ,statke” (przepustke stata) lub na ,lewizne”. Jesli w ,,cywilkach”,
to nie musi ,,pgkac” przed ,kanarkami” - Zzandarmami wojskowymi, wsrdd ktorych moze by¢
,bodygard” - Zoierz ,,wojskowego BOR-u” (Oddzialu Specjalnego ZW). Za ,,samowolke” mozna
zaliczy¢ ,,08ke” (osrodek karny), albo ,,50 spotkan z matka natura ,, (peryfraza komendy - ,,Pompki -
¢wicz!”).

Zoknierze shuzacy ,,falowo”, czyli przestrzegajacy zasad nieformalnej obyczajowosci i rytuatow

podkultury zotierskiej czekaja na ,.glejt” - poswiadczenie przez starszego zotnierza, ze ,,miody”
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zaliczyl ,,obcink¢” ogona. I tesknia do ,,zmiany kodu” w dniu, w ktérym na metrze z dwojki z przodu
cyfry (,,200 ddc”) schodzi si¢ na jedynke (,,199 dni do cywila”). A wszyscy by chcieli ,,skrocenia

kamaszy”, czyli stuzby.

Dokumenty dziatah bojowych

Mimo rozwoju techniki wojskowej, jezyk ich prawie si¢ nie zmienia. Jest on najbardziej
rozpoznawalny, znamienny slownictwem profesjonalnym i ustabilizowana frazeologia, nasycony
skrotowcami i1 kryptonimami. To do niego odnosza si¢ uogdlnione opinie o ,,jezyku wojskowym”,
ze jest zwiezly, konkretny, imperatywny, sformalizowany i schematyczny, co czyni go sprawnym.

Takim wtasnie modelowym jezykiem ,,dowddczo-sztabowym” pisane sa dokumenty bojowe,
a w czasie pokoju dokumentacje ¢wiczen operacyjnych i taktycznych. Teksty te sa ujednolicone
leksykalnie, frazeologicznie i1 skladniowo. Zmieniaja si¢ tylko kryptonimy oraz nazwy wlasne:
jednostek wojskowych, obiektéw terenowych 1 miejscowosci.

Niezaleznie od szczebla dowodzenia dokumenty te sa redagowane wedlug powielanego przez
kolejne zmiany w sztafecie adeptow sztuki wojennej, tradycyjnego i uniwersalnego szablonu
kompozycyjnego (cele ¢wiczen, sytuacja, rozkaz- operacyjny lub bojowy - i aneksy do niego autorstwa
szefow rodzajow wojsk i stuzb ) oraz stylistycznego i jasno precyzuja, rozplanowujac je w czasie,
szczegotowe zadania wojsk lub oddziatow, okreslajace ,,zabezpieczenie bojowe 1 logistyczne”.

Utarte zwiazki wyrazowe, przewidywalne sformutowania nie powoduja zaktécen w odbiorze.
Pozwalaja skupi¢ si¢ na tresci przekazywanych informacji ( tylko istotnych), ktore sa lakoniczne oraz
zadan - stawianych dyrektywnie. Sytuacja przeciwnika i wojsk wlasnych przedstawiana jest krotko
1 zywo; w stylu werbalnym (,,Rajlandia rozpoczgla (...) pobita (...) przegrupowuje (...) Wislandia (...)
powstrzymuje (...) organizuje (...) przystgpuje ...”). Podobnie dynamicznie streszczony jest zamiar
dzialania (,,...Zamierza (...) wykona¢ uderzenie (...) rozbi¢ (...) 1 wyj$¢ na rubiez (...) okrazy¢ ...”).

Sktadnia fragmentéw opisowych jest prosta. Rozwinigte zdania pojedyncze lub wspotrzednie
zlozone taczne przewazaja nad przejrzystymi konstrukcjami hipotaktycznymi: dwukrotnie, rzadziej
trzykrotnie ztozonymi, w ktorych podrzednikami sa najcze$ciej zdania przydawkowe 1 okolicznikowe:
miejsca, celu lub sposobu. Dos$¢ czesto wystepuja imiestowowe réwnowazniki zdan, co rézni
dokumenty bojowe od normatywnych, w ktérych pojawiaja si¢ one sporadycznie.

Zwigzle 1 kategorycznie sformutowane sa fragmenty $cisle dyrektywne. Imperatywnosé
rozkazow (operacyjnych lub bojowych) zapewniaja bezokoliczniki. Np. w natarciu: ,,W celu

opanowania (...) wykona¢ gléwne uderzenie (...) opanowaé rubiez (...) nastgpnie rozbi¢ (...)
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okrazy¢ (...)” 1 w obronie: ,,Wykorzystujac naturalne przeszkody (...) op6zni¢ dziatanie przeciwnika
(...) utrzymac obszar (...) zatamac¢ uderzenie (...) zabezpieczy¢ wykonanie zwrotu zaczepnego”.

Rozkazujaco brzmia rowniez zwigzle oznajmienia: ,Priorytet wsparcia i1 zabezpieczenia,
a) wsparcie ogniowe (...) ,,Priorytet wsparcia ogniowego na rzecz 6DZ (...) podczas wykonywania
przeciwuderzenia zmiana priorytetu na rzecz SDZ ,,. b) Priorytet obrony przeciwlotniczej. 2bz na cata
glebokos¢ zadania - zwalczanie Smigtowcow 1 samolotow ...”.

Wydatnie skraca¢ teksty pozwala dowiazanie ich do mapy; np. ,,Masz wykona¢ po drodze:
Okuniew, pkt 103,9 (2292A), pkt 102,6 (2492B), Dluga Szlachecka (2391B) (...) Kolejne SO -
pkt 111,8 (2591A) Majdan (2591C) zajac na sygnat SKOK - 17,

Zadania dtugotrwale formutowane sa w trybie oznajmujacym : ,,2 daplot we wspotdziataniu
z OPLBOT ostania 2 bz przed rozpoznaniem 1 uderzeniem (...) artyleria oraz $migtowce niszcza Srodki
pancerne...”.

Wymienione cechy dokumentéw bojowych przesadzaja o wyprébowanej w praktyce sztabow
na poligonach 1 wojnach niewatpliwej funkcjonalnosci tych tekstow, napisanych ,klasycznym”
jezykiem wojskowym, prawie nieobcigzonym nominalizmami i analityzmami; rozpowszechnionymi
w regulaminach, zwlaszcza za§ w dokumentach programowych. Nieliczne, cho¢ czgsto powtarzajace
si¢ rzeczowniki abstrakcyjne: ,,wspoldziatanie”, ,,gotowo$¢” i ,,styczno$¢” wystepuja w utartych
wyrazeniach przyimkowych: ,, we wspotdziataniu”, “w stycznosci” 1 ,,w gotowosci”. Tylko to ostatnie
generuje grup¢ nominalng : ,,w gotowosci do spotggowania natarcia” lub ,,... poglebienia obrony ...”.

Z taka stylistyka dokumentéw bojowych kontrastuja aneksy dotyczace dzialan
psychologicznych. Pobrzmiewaja one echem starej ,,nowomowy”, cho¢ sa wolne od ideologizmow
obowiazujacych w czasach, w ktérych ducha walki krzepi¢ miata ,,praca partyjno-polityczna”. Jeden
z takich dokumentéw nakazuje: ,,gtowny wysitek dzialalnosci wychowawczej skoncentrowac na:
,» - umacnianiu woli walki Zotnierzy oraz ich motywacji do ofiarnej realizacji (...) zadan,
przygotowaniu oddziatow i1 pododdzialéow do prowadzenia zdecydowanych dziatan obronnych; -
uodparnianiu (...) pelnym wykorzystaniu (...) przez wyjasnianie (...) popularyzacje (...) wspotdziatanie,
umacnianie (...) podkreslanie (...) uodparnianie (...) umiejetne wykorzystanie (...) nawiazywanie,

2

popularyzowanie (...) wzmocnienie ...” itd. I tak wlecze si¢ litania abstrakcyjnych rzeczownikow

odstownych, ktorej zawarto$¢ informacyjna jest watpliwa, a motywacyjna nijaka.
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Regulaminy

Regulamin dziatlan Wojsk Ladowych (i inne regulaminy walki)

Znamienny jest juz sam tytul: ,Regulamin dziatan ...”. Dawniej obowiazywat ,,Regulamin
walki”. Omawiat on 1 ustalal tylko zasady dziatan bojowych. Obecny (z 1999r.) ,jest polskim
narodowym dokumentem normatywnym stanowiacym podstawe wszelkich dziatan wojsk ladowych
w czasie pokoju, kryzysu 1 wojny”. Zjawiska te wymieniono w kolejnos$ci ustalajacej priorytet dziatan
,ha rzecz wsparcia pokoju”. Poswigcono im obszerny rozdzial. We wstepie za§ podkreslono,
ze ,Za szczegOlnie wazne uznano problemy zakresu kompatybilnosci 1 interoperacyjnosci
w sojuszniczych operacjach potaczonych i wspoélnych dziataniach na rzecz utrzymania pokoju”.

Przytoczone prymarne zatozenie programowe zapowiada oraz ilustruje wyraznie zaznaczona
w tekscie regulaminu sktonno$¢ do struktur nominalnych i analitycznych, co nie zawsze jest
funkcjonalne ani konsekwentne. Np. niekiedy zadania dotyczace osiagnigcia celéw czastkowych
stawiane sa kategorycznie: ,,W tym celu nalezy: zachowujac w tajemnicy zamiar (...) prowadzi¢
maskowanie (...) nawigza¢ kontakt (...) rozwina¢ (...) ustali¢ ...”, lecz takze ,,zadaniami moga by¢:
“... I tu nastepuje lista rzeczownikow odstownych.

Obok zdan z orzeczeniem zlozonym z czasownika osobowego 1 bezokolicznika (,,Szybki atak
pozwala wykorzysta¢ brak gotowosci obronnej przeciwnika” lub ,,Rozpoznanie walka ma na celu
zmusi¢...”) rdbwnie czgsto spotykamy takie, w jakich ,,cele” okre§lone sa przez dewerbatiwa: ,,Rajd ma
na celu rozbicie lub przechwycenie...”. Niekiedy grupy nominalne wynikaja z tego, Zze autor unika
monotonii leksykalnej i by nie powtorzy¢ czasownika ,,méc”, roznicuje stylistyke dwu nastepujacych
po sobie zdan: ,,Pododdzialy artylerii (...) moga prowadzi¢ skutecznie ogien (...). Sa one zdolne
do szybkiego wykorzystania i zeSrodkowania ognia”.

Styl nominalny jest stosowny i sprawny w definicjach; na ogoét zwigztych 1 poprawnie
zbudowanych, czgsto jednozdaniowych lub bedacych rownowaznikami zdan - ze spdjka ,,to” (,,Organ
dowodzenia - to wyodrgbniony (...) zesp6t (...) powotany do realizacji...””) lub bez niej (,,Procedura -
unormowany przepisami, zwyczajami sposob ...”). Spotykamy w tek$cie takze dluzsze definicje
opisowe, ozywione przez czasowniki; np. ,, Teoria taktyki - wyjasnia (...) stanowi (...) wyznacza (...)
okresla...”.

Frekwencja struktur nominalnych w réznych rozdziatach jest rézna. Np. we wstgpnych
»Postanowieniach ogoélnych”, chociaz podmiotami w zdaniach sa rzeczowniki odstowne: ,,planowanie,

decyzje, realizacja, dowodzenie, laczno$¢, dziatania, prowadzenie, przemieszczenie, oskrzydlenie,
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obejscie, przenikanie, natarcie, obrona, utrzymanie, kontratak, grzebanie”, to jednak nominalizacja jest
zredukowana, przewaza styl werbalny. Natomiast w rozdziatach traktujacych o dynamice walki -
paradoksalnie, bo mozna tu dostrzec konflikt formy z tre$cia - mnoza si¢ grupy nominalne. Wymienia
si¢ tam 1 wylicza : sytuacje, cele ogélne i czastkowe, zadania, formy dziatan, sity i $rodki.
Nominalizmy sa tu potrzebne, lecz nie zawsze niezbgdne. Nieuniknione i funkcjonalnie uzasadnione
sa tam, gdzie wylicza si¢ sposoby dziatania; np. ,Formami manewru taktycznego sa: uderzenie
czolowe, pokonanie, obejscie, oskrzydlenie, manewr mylacy, demonstracja i odejscie”.

Czgsto jednak grupy nominalne sa niejako wymuszane przez czasowniki modalne. Np. zwrot
,powinny dazy¢” ( w kontekscie: ,,okrazone wojska powinny dazy¢ do ...””) przesadza o tym, ze po nim
thumnie wyroja si¢ czasowniki adwerbalne; nawet kilkakrotnie powtorzone. Jak w dalszym ciagu

(13

cytowanego wyzej przykladu: . odtworzenia struktury dowodzenia, ... odtworzenia systemu
rozpoznania, odtworzenia pozycji obronnych, zorganizowania...”. Podobnie jest w zdaniu: ,,Poniewaz
jednostki (...) traca zdolno$¢ do prowadzenia dziatan, wymagana jest ich zamiana lub wzmocnienie...”.
Gdyby w tekscie zamiast zwrotu ,,wymagana jest” wystapit bardziej dyrektywny czasownik ,,nalezy”,
to owe jednostki mozna by tylko ,,zmieni¢ lub wzmocni¢”. Nie mnozac juz przykladow, mozna
stwierdzi¢, ze sposrod czasownikow modalnych czg$ciej uzywane sa te, ktore nie wymagaja nastgpstwa
bezokolicznikdéw, lecz nieuchronnie pociagaja za soba grupy nominalne.

Prawie wolne od nich sa wskazowki prakseologiczne, mniej lub bardziej kategoryczne
(,,system ognia obejmuje...”, lub ,system ognia musi uwzgledniac...”). Te fragmenty regulaminu
zdynamizowane sa poprzez liczne czasowniki bezosobowe. (,, Wybiera si¢, wykonuje si¢, rozmieszcza
sig, wprowadza si¢”) lub osobowe. Zwykle w czasie terazniejszym (,,wojska skupiaja wysitek,
realizuja...”), rzadziej w przysztym (,, systemy beda przeorganizowane”).

Zalecenia dotyczace sposobow (,,procedur”) dzialania, podobnie jak w stylu urzgdowym,
sa formutowane obligujaco lub bardziej dyrektywnie. Stuza temu wykluczajace dowolnos¢ czasowniki
modalne w statych zwiazkach frazeologicznych: ,,Nalezy zabezpieczy¢..., dowddca powinien..., rubiez
powinna by¢ rozpoznawalna...”. Czgste sa sformutowania bezwzglednie nakazujace: ,,system ognia
musi uwzgledniac..., luzowanie musi by¢ ostaniane...”. Czasownik ,,méc” wystepuje rzadko. Tylko
wtedy, gdy regulamin pozwala dowolnie wybra¢ cel lub wariant akcji. Np. w dziataniach
nieregularnych ,,zadaniami moga by¢: zniszczenie (...) uniemozliwienie (...) rozpoznanie i dywersja”.

Wisréd statych zwiazkéw frazeologicznych czgsto pojawia si¢ analityczny zwrot ,,mie¢ miejsce”
,Natarcie ma miejsce po uprzednim zajeciu terenu...”’, ,,BOj spotkaniowy ma miejsce wowczas,
gdy obie strony daza ...”). Co dziwne, najsilniejsze zgrupowanie tego rusycyzmu wystgpuje w rozdziale

o dzialaniach zaczepnych, czyniac statycznymi akcje z natury dynamiczne.
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Mimo ze w omawianym regulaminie mocniej niz w dokumentach bojowych zaznacza si¢
jednostajny styl nominalny, redukujacy zdania ztozone, to jednak sktadni¢ zdan w tym dokumencie
urozmaicaja do$¢ liczne konstrukcje hipotaktyczne. Podrzednikami w nich sa zwykle zdania
przydawkowe lub okolicznikowe: miejsca, czasu, przyczyny, warunku i sposobu. Pozwalaja one
zobrazowaé syntaktycznie zroéznicowane, wieloksztattne sytuacje terenowe oraz taktyczne, zalezne
od nich ich oceny, podjete na tej podstawie decyzje 1 sposoby ich wykonania.

Od “Regulaminu dziatah Wojsk Ladowych” silniej znominalizowany jest tekst ,,Regulaminu
dziatan taktycznych artylerii”. Zdynamizowane czasownikami sa w nim tylko opisy dziatania:
,Ogniowe odparcie ataku rozpoczyna, si¢ (...) i trwa (...) artyleria zwalcza (...) oraz wykonuje ...”
lub ,,.Dywizjon (...) obezwiladnia (niszczy) czolgi (...) razi desantowe pododdziaty (...) nie dopuszcza
(...) wzbrania podejscia ...”. Przewazaja jednak dlugie kolumny dewerbatiwow: ,,0stona rozwinigcia
(...) udzial w razeniu (...) wsparcie ogniowe (...) izolowanie pola walki (...) oslona ogniem luk,
skrzydet...” lub: ,,Kierowanie ogniem obejmuje: wybor celow (...) analizg zadan (...) podjecie decyzji
(...) stawianie zadan (...) kontrolg przygotowania ...”.

Nie zawsze jednak nominalizacja wspolwystepuje z abstrakcyjnoscia. Niektore ciagi nominalne
(nawet w zdaniu pojedynczym liczacym 75 wyrazow) skladaja si¢ z rzeczownikow konkretnych - nazw
celow, jakie moze razi¢ artyleria, okreslonych rownie konkretnymi przymiotnikami .

Konkretne 1 skrotowe sa  takze komendy artyleryjskie i meldunki;
np.: ,,1. ,,Wista”, do celu 201 gotowa. 2., Wista”, na sygnal SNIEG (do celu 107) ogien otworzyta.
3. ,,Wista” do celu 208 strzelanie zakonczyla, cel obezwtadniony, zuzycie 432”.

Od regulaminéw bardziej konkretne i dyrektywne sa instrukcje. Nasycone leksyka normatywna,
informuja - rzadziej - co ,,mozna”, czgSciej za$ nakazuja, co ,nalezy” i co sig¢ ,,musi”’ zrobi¢:
»sprawdzi¢,  wlaczy¢, zamkna¢, nacisna¢, odciagna¢”. Rzadkie  grupy  nominalne
sa nieuniknione i funkcjonalne, gdy okreslaja pozadane stany rzeczy (np. ,,Trasa i profil lotu (...)

powinny (...) zabezpieczy¢: petna skryto$¢ lotu, uniemozliwienie wykrycia, uniknigcie ognia...”.

Regulamin musztry

Cho¢ wspodtczesnie zdobi parady wojskowe, dawniej musztra byla sposobem wojowania.
Uczyla ,,obrotow” bitewnych. To oraz ksztalt jezykowy podobny do regulaminéow walki przesadza
o kolejnosci, w jakiej nalezy omowi¢ ,,Regulamin musztry”.

Cechy jezyka, jakim jest on napisany, zapowiada i skupia w sobie wstgpna definicja musztry:

»Musztra - to ¢wiczenia wojskowe, ktore ucza, jak przyjmowaé postawe zasadnicza i swobodna,
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oddawac¢ honory, porusza¢ si¢ z bronia i bez broni, formowaé¢ szyki oraz zachowywac si¢ w szyku
1 poza nim”. Zarazem najzwigzlej streszcza caly regulamin, ktory opisuje dziatania, jakie pojedynczy
zokierze 1 pododdziaty wykonuja na komendy.

Czynnosci te sa przedstawione w czasie terazniejszym, w trybie oznajmujacym, stylem
werbalnym, a wigc dynamicznie. Opisy reakcji na komendy (postaw, ruchdéw, chwytow bronia)
sa zywe, szczegotowe 1 plastyczne. Przystgpnie, bo jezykiem potocznym, objasniaja rysunki
zamieszczone w tescie. A kolejno$¢ czynnos$ci i zachowania wykonujacego je zotierza przedstawiaja
tak doktadnie i obrazowo, ze musztr¢ indywidualng mozna by ¢wiczy¢ zaocznie - bez instruktora;
nie popetniajac btedéw w interpretacji wskazowek regulaminowych.

Wiadomo, co robi¢ i jak to czyni¢, gdyz wyczerpujaco i szczeg6towo objasniaja to liczne
przystowki. Np. ,,Hasto komendy podaje si¢ po krotkiej przerwie, glosno, wyraznie, krotko 1 dobitnie”.
Wiadomo tez, kiedy doktadnie wykonaé¢ kolejna czynnos¢: ,przed, po, po czym, nastgpnie,
roéwnoczesnie, podczas”. Ten ostatni przyimek, czesty w ,,Regulaminie musztry” (,,Podczas podawania
komend (...) wymienia si¢ stopien ...”, ,,Podczas samodzielnego marszu (...) dowodcy moga wychodzi¢
z szyku”), jest niemal nieobecny w innych dokumentach, zwltaszcza w ,,Regulaminie og6lnym” gdzie
licznie reprezentowane sa wyrazenia przyimkowe : ,,w trakcie, w chwili, z chwilg”.

Jezyk ,,Regulaminu musztry” jest poprawny, zrozumiaty i sprawny. Stownictwo konkretne,
sktadnia prosta. Krotkie pojedyncze zdania rozwinigte przekazuja wyczerpujaca informacje.
W strukturach hipotaktycznych podrzednymi sa najczesciej zdania przydawkowe, dopetlnieniowe
1 okolicznikowe: sposobu, warunku, czasu i celu. Zwlaszcza znaczna frekwencja tych ostatnich
wyroznia ,,Regulamin musztry” spos$rod innych dokumentéw wojskowych, gdyz wilasciwie prawie
tylko w nim czgsto wystepuje spojnik ,,aby” (,,Aby zwroci¢ uwage pododdziatow (...) wymienia sig...,
Aby przerwaé niewlasciwie wykonywana czynnos$é (...) podaje si¢ komende WROC”). Choé czasem
spojnik ten bywa zapoznany, jak np. w wyjatkowo niezrecznym sformutowaniu: ,,W celu przerwania
niescisto$ci wykonywania czynnos$ci...”, to jednak w ,,Regulaminie musztry” wyrazenia takie, jak:
W celu, w chwili( przybycia), z chwila” itp. pojawiaja si¢ rzadko, tworzac konstrukcje nominalne
nieliczne 1 nierozbudowane. Zatem niewatpliwa zaleta ocenianego tekstu jest to, ze nie zostal
on zbytnio skazony wpltywami je¢zyka kancelaryjnego, jest wigc prawie wolny od oficjalnych
uwznio$len i analityzmow.

Musztra jest taka dziedzing sprawnosci wojskowej, jaka - gdy juz zostanie wyéwiczona - nie
wymaga omowien. Wystarcza same komendy - gldéwne bohaterki ,,Regulaminu musztry”. Wedtug
definicji sa to ,,odmiany”, a $cislej skrocone formy rozkazow. I catkowicie spetniaja one wymogi, jakie

»Regulamin ogoélny” stawia rozkazowi, ktory musi by¢ ,,zwigzty, zrozumialy i wydany stanowczo”
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(cho¢ regulament exercerunku z XVII wieku zalecal, by do zolnierza przemawia¢ ,stodko
a pieszczotliwie™).

Od dtuzszych, ,,programujacych” komend taktycznych i ogniowych (do ktérych podobne
w musztrze sa rozkazy, wydawane od szczebla batalionu) komendy z musztry réznia si¢ tym,
ze sa to proste i krotkie, najwyzej kilkuwyrazowe , ustalone zwiazki frazeologiczne. Zwykle
rownowazniki zdan. Najliczniejsze sa komendy dwuwyrazowe, zlozone z zapowiedzi 1 hasta:
,Na rami¢ - BRON!” »dalwa - PAL!” W tyl - ZWROT!”. Najprostsze sa samym tylko hastem -

"9

rozkaznikiem: ,,Baczno$¢, Spocznij, Wystap, St6j, Wro¢, Padnij!” Hastami sa takze rzeczowniki
jednosylabowe (wyjawszy ,,zbidrka”), ostro brzmiace: ,krok, $piew, marsz, bron”; wzmacniajace
imperatywnos¢ komend. Hastami bywaja takze wyrazenia przyimkowe (,,Réwnaj (stawaj)
- WLEWO”).

Uogolniajac powyzsze uwagi, mozna uznaé, ze jezyk ,Regulaminu musztry”, podobnie
jak same komendy, bedace jej sita sprawcza i napgdowa, jest zwigzly, jasny i Scisly, a wigc sprawny,
czyli skuteczny. Choé¢ brak w musztrze komendy ,MYSL!”, taki jezyk - wtornie, poprzez sprzezenie
zwrotne - moze wdraza¢ dowddcow 1 podkomendnych do niezbednej, zwlaszcza na polu walki,
dyscypliny myslenia i dziatania.

Zblizony stylem do ,,Regulaminu musztry”, bo $cisle z nia zwigzany, jest ,,Ceremoniat
wojskowy” (z 1995 roku) « Maksymalnie informatywny. Wyjawszy podniosty wstep, jest napisany

konkretnie, obrazowo 1 zywo. Konsekwentnie utrzymany w stylu werbalnym, $cisle i doktadnie opisuje

wszystkie zachowania uczestnikow ceremonii i parad wojskowych.

Regulamin ogdlny

Najwazniejszy i najnowszy, bo wydany w 2004 roku, odpowiednik dawnego ,,Regulaminu
stuzby wewnetrznej” reguluje ,,dziatalno$¢ wewnetrzng”, czyli cate zycie wojska we wszystkich jego
przejawach. Zawiera zasady ogolne 1 wskazowki szczegotowe; dyrektywy, zalecenia, nakazy i zakazy.
Precyzuje obowiazki stuzb 1 0so6b funkcyjnych (w samym tylko wstepie ,,obowiazek™ powtarza si¢ piec
razy, wsparty jednorazowo przez ,,powinnos$¢”). Ustala i opisuje sposoby zachowania si¢ w roéznych
sytuacjach i miejscach. Zatem jego tres$¢ i jgzyk powinny by¢ zrozumiate dla wszystkich zotierzy.

Sprzyja temu skladnia. Najliczniejsze sa pojedyncze zdania rozwinigte (z wyjatkiem tych
z patetycznego wstepu, z ktorych jedno liczy nawet 48 wyrazdw, a jego wskaznik nominalnos$ci wynosi
6,3 ) lub dwukrotnie wspotrzednie zlozone; zwykle taczne. W przejrzystych konstrukcjach
hipotaktycznych zdania glowne bywaja czgsto okres$lane przez kilka podrzednych (wobec siebie
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wspotrzednych), usci§lajacych stanowiona regute. Wéréd zdan podrzednych liczne sa zwlaszcza
okolicznikowe warunku (,,Jezeli przetozony stwierdzil(...) moze nakazac...”). Réwnie liczne sa takze
zdania rozpoczynajace si¢ wyrazeniami przyimkowymi: ,,w razie” i ,,w przypadku”. Zastgpujacy
»podczas” ekspansywny analityzm ,,w trakcie” sygnalizuje ciaglto$¢ opisywanego dziatania. Zdania
wydluzaja sig, gdy zawieraja wyliczenia nazw: zadan, czynnos$ci, miejsc, sytuacji, wymagan.

W ,Regulaminie ogdélnym”, podobnie jak w ,Regulaminie dzialan Wojsk Ladowych”,
styl nominalny wspotistnieje, sasiaduje 1 przeplata si¢ z werbalnym. Czytamy np., Ze ,,Do obowiazkéw
konwoju (...) nalezy: 1.znajomo$¢ zadania, 2.czuwanie (...) 3.w razie trudnosci (...) podjecie (...)”
i dalej ,,regulowanie, meldowanie”; w sumie 8 abstrakcyjnych zadan. Gdzie indziej za§ powinnos$ci
sformutowano kategorycznie: ,,Dowddca warty ma prawo i obowiazek: 1.wydawac (...) rozkazy, 2.zna¢
instrukcje, 3.przyja¢ amunicj¢ (...) 4.nadzorowaé przechowywanie broni...”itd. Tu wymieniono
7 konkretnych dziatan, 7 bezokolicznikéw, wobec ktorych dewerbatiwa sa tylko dopetlnieniami.

Jednak nad takimi, zywymi 1 dyrektywnymi enumeracjami przewazaja liczebnie
1 powierzchniowo statyczne ciagi nominalne, w ktorych niekiedy niepotrzebnie powtarzaja si¢ te same
rzeczowniki. Np. ,,Do zakresu dziatan oficera dyzurnego jednostki naleza: 1.wykonywanie czynnosci
(...) 2.uruchamianie proceséw osiagania (...) 3.wykonywanie innych zadan...”.

Cytowany fragment jest zarazem przyktadem najczgstszej formy wyrazania normatywnosci:
opisowej. Rownie czgsty jest sposéb powinnosciowy (,,jest zobowiazany...”). Poniewaz wykonawca
czynnosci, adresatem polecenia jest zwykle konkretna osoba funkcyjna, nakazy i zakazy w formie
bezosobowej wystepuja rzadko.

Porownujac aktualny regulamin ogdlny z poprzednim (stluzby wewngtrznej z 1994 roku),
mozna spostrzec, ze autorzy nowego w wielu miejscach chg¢tnie przywracaja struktury nominalne.
Np. byto: ,,Kiedy pociag stoi ...”, jest ,,Podczas postoju pociagu”. Bylo ,,wartg¢ nie przygotowana (...)
oficer dyzurny odsyta(...) aby usungta niedociagnigcia lub zostala zmieniona”, a jest ,,odsyta (...) w celu
usunigcia niedociagnig¢ lub wymiany”.

I jeszcze jeden przyktad komplikujacego ,,doprecyzowania” przepisu. Stary regulamin stanowit,
ze wartownik migdzy innymi ma prawo ,,wymusza¢ postuszenstwo wszelkimi srodkami - z uzyciem
broni wilacznie”. Postanowienie to nowy regulamin rozwija, stwierdzajac, ze wartownik moze
zastosowac ,,$rodki przymusu bezposredniego odpowiadajace potrzebom wynikajacym z istniejacej
sytuacji i niezbednym do osiagnigcia podporzadkowania si¢ wydanym rozkazom (poleceniom)”. Chyba
nawet prawnik, cho¢by wyuczyt si¢ tej regutki, nie bedzie pewien, kiedy moze strzela¢ lege artis, kiedy
za$ popelni zbrodnig¢. A c6z dopiero Zohlierz shuzby zasadniczej, absolwent szkoly zawodowej

lub tylko podstawowe;j.
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Nominalizacja wprawdzie nieznacznie i nie zawsze skraca teksty, ale moze sprawia¢ ktopoty
nawet samym autorom, ktérzy przestaja kontrolowa¢ koncowki fleksyjne, mieszajac ,,- ania”
z ,,-eniami”. Niekiedy przestaja takze panowac nad wielopustostowiem, jak np. w nonsensownym
sformutowaniu ,,zabezpieczenie niebezpiecznych pozarowo proceséw technologicznych”.

Nadto nominalizacja wyklucza ton i tryb rozkazujacy, redukuje kategorycznos$¢. Nade wszystko
jednak witasnie przez nominalizacj¢ zolnierze btednie przyswajaja tresci regulaminu i niedoktadnie
zapamigtuja sformutowania; nawet bardzo wazne, bo dotyczace uzycia broni. Swiadczy o tym przyktad
z telewizyjnej audycji ,,Kulisy wojska” z 2001 roku. Oficer pyta o zasady uzycia broni. Regulaminowa
formuta, brzmi: ,,... w celu odparcia napadu na niego, ochraniany obiekt (...) obrony ...”itd. Przejety
zohierz, jakajac si¢, odpowiada: ,,... w celu napadu...”.

Ze nie jest to wypadek odosobniony, lecz reguta, dowodzi takze cytowana przez reportera
»Wojsk Ladowych” (2003 nr 14) skarga zolierza (z cenzusem S$redniego wyksztatcenia!), ktory
nie zdal testu ze szkolenia podstawowego, bo nie potrafit opanowaé wlasnie prawa uzycia broni przez
wartownika. ,,-Nauczytem si¢ dwoch punktéw 1 dalej ani rusz. Z innych przedmiotéw miatem czworki
1 piatki, a tego nie mogg si¢ nauczyc¢”.

Gdyby obciazajace pamig¢¢ grupy nominalne przetozy¢ na vox humana, gdyby Zzotnierz
przeczytat w regulaminie, ze moze uzy¢ broni, ,,aby odeprze¢ napad”, to pewnie by pojal, zapamigtat
1 sensownie powtorzyt tych kilka prostych zasad wytozonych w jezyku bliskim temu, ktorego uzywa
na co dzien. Nie potknatby si¢ na ogdélnym rzeczowniku ,odparcie”, skojarzonym z rownie
abstrakcyjnym ,celem” (bo nie jest to ,figura bojowa”, lecz zamiar). Pewnie potrafitby takze
wyuczony przepis stresci¢, uzywajac czasownikéw nazywajacych konkretne czynnosci.

Pawet Cieszkowski w dziele ,,O drogach ducha” pisat: ,,Wszelkie tajniki mysli sa stowu
przystepne. Cokolwiek pomyslisz, byleby§ obmyslit, niechybnie wystowisz; a czego by$ wyrazic¢
nie umial, badZ pewien, ze$ nie zrozumial”. Wlasnie dlatego Zotlierz egzaminowany przed kamera
1 jego miodszy kolega - respondent dziennikarza nie umieli stresci¢ ,,uczonej” formutki wlasnymi
stowami, a nawet jej powtorzy¢. Nie zdotali zapamigta¢, bo podswiadomie odrzucali wyrazy
semantycznie puste - jako szumy informacyjne. Mozna zatem sadzi¢, ze przynajmniej niektore
fragmenty ,,Regulaminu ogdlnego”, sformulowane w jezyku urzedowo-prawnym, sa zbyt trudne

dla Zzotnierzy o niskiej kompetencji jezykowe;.
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Rozkazy

Wojsko rozkazem stoi. Opiera si¢ na imperatywnej formule: ,,Rozkazuj¢ - wykonaé!”. Zatem
najbardziej typowym tekstem wojskowym jest rozkaz. ,,Rozkaz to komunikat, ktory (...) wyprowadza
porozumiewajacych si¢ poza komunikacje, ktory implikuje przej$cie od stowa do czynu”. (J. Lalewicz
1975, s.41.). Sprawiaja to najprostsze 1 najkrotsze komendy, pojemne w tresci oraz informacje rozkazy
bojowe lub organizacyjne, a wreszcie okolicznosciowe o charakterze przemowien.

Rozkazy organizacyjne, podobne do cywilnych polecen urzgdowych, redagowane sa wedtug
typowego schematu: krotka informacja wstepna, tre§¢ nakazanego dzialania i szczegdlowe zadania
przypisane konkretnym wykonawcom. Np. ,,W 321 rocznice Wiktorii Wiedenskiej (...) w celu
nalezytego przygotowania i zabezpieczenia uroczystosci (...) powotuj¢ (...) a ponadto: rozkazujg:
1.Szefowi Sztabu - Zastgpcy Dowddcy: 1) sprawowaé og6élny nadzor nad przygotowaniem
i przebiegiem uroczystosci (...) 2) skierowa¢ w dniu 10 wrzes$nia br. na uroczystosci przed Grobem
Nieznanego Zolnierza w Warszawie, do Katedry Polowej WP (...)”. Autorzy typowych rozkazow
organizacyjnych wykazuja umiarkowana sktonnos¢ do nominalizacji.

Rozkazy okolicznosciowe

Cecha ta uwydatnia si¢ w wojskowych rozkazach okolicznosciowych. Sa to wiasciwie
przemdwienia, lecz brzmiace imperatywnie 1 pozbawione cechy dialogicznosci, jaka odznaczaja si¢
niektore mowy perswazyjne lub polemiczne. Wojskowe rozkazy okolicznosciowe odwotuja si¢
do tradycji oraz imponderabiliow. Bedac gléwnym ( a czgsto jedynym) punktem uroczystosci
wojskowych, obok ceremonialnej petnia funkcj¢ emotywno-impresywna . Na drugim miejscu -
faktyczna. Wazniejsza od komunikatywnej, poniewaz rozkaz okolicznosciowy ma nawigzaé
1 podtrzyma¢ wigz nadawcy z odbiorcami, aby zespoli¢ ich wokol nadrzegdnych wartosci 1 hasel;
ponadczasowych lub aktualnych. Jest to wazniejsze od informatywnosci przekazu, ktory
ma motywowac i mobilizowa¢ do stuzby.

Repertuar pelniacych funkcje motywacyjna utrwalonych zwiazkow wyrazowych i slow
sztandarowych jest wzglednie staly. Zmieniaja si¢ niektére ,,wyrazy dyzurne”, zwtaszcza ideologizmy.
Pojawiaja si¢ takze nowe przymiotniki. A oto wyrazy ze wspodtczesnego wojskowego stownika
aksjologicznego, eksponowane w rozkazach okoliczno$ciowych; w utartych zwiazkach
frazeologicznych. Najczedciej, co oczywiste, wymieniane jest ,wojsko”. W rozkazach

okolicznosciowych nie jest to ,,armia”, lecz wtasnie ono. Wielokrotnie uzywana jest
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petna nazwa tej instytucji narodowej: Wojsko Polskie. Petni ono stuzbg. ,,Stuzbg: Zotnierska, wzorowa,
niestrudzona, ofiarna, odpowiedzialna, wierna, zaszczytna, codzienna, wytrwata, godna, rzetelna
1 efektywna”.

Kolejne miejsca - po ,,stuzbie” - zajmuja ,,obowiazek™ i ,,powinnos¢” ( zwykle jako synonimy
,»stuzby”). Po nich ,,trud” (,,zolierski, ogromny, stluzby, codzienny, szkoleniowy”). Po kilka ( 3 - 4 )
razy w tekstach pojawia sie ,,Ojczyzna”, rzadziej ,,Rzeczpospolita”; czasem zastapiona peryfraza:
,»1a, co nie zgingta”.

Do najczgstszych, lecz nienaduzywanych, wyrazéw patetycznych naleza: ,,bohaterstwo
(bojownikéw), heroizm, patriotyzm (gleboki)” 1 ,tradycja” lub ,dzieje or¢zne”; niekiedy
przywolywane w nazwach ,,p6l bitewnych”. Ostatnio obok nich wymienia si¢ takze ,,posterunki
bojowe” (w Iraku i Afganistanie).

Zbioér tradycyjnych warto$ci, wsréd ktéorych poczesne miejsce zajmuje ,,suwerenno$c”,
wzbogacit si¢ 0 nowe. Sa nimi ,,kultura europejska i cywilizacja, elementarne prawa cztowieka, spokoj
1 stabilizacja, pokdj 1 sprawiedliwo$¢, normalno$¢ i tad spoteczny”, ,,prawo i godno$¢” oraz ,,prawa
jednostki do zycia w godnosci”. Mamy ich broni¢ przed ,,wspolczesnym zagrozeniem”, jakim
sa ,,zbrodnicze rezimy” oraz ,akty terroru i barbarzynstwa”, przeciw ktérym prowadzimy ,,pokojowe
operacje”, stojac ,,na strazy wolnosci i demokracji”.

Sposrod cndt 1 walorow zotierskich wspotczesnie najbardziej cenione sa (dawniej zgota
nieznane lub nienazywane) ,,profesjonalizm” 1 ,kompetencja”. Po nich ,sprawnos$¢ (bojowa),
skuteczno$¢ (dziatania), postawa (wzorowa), przykladna, morale (wysokie), praca (rzetelna) oraz
aktywno$¢ (niestrudzona)”. Rzadziej pojawia si¢ dawniej wszechobecne ,,zaangazowanie”, zastapione
przez ,poswigcenie” lub ,ofiarno$¢”. Zashuguja one na ,szacunek” i ,uznanie”, daja ,,powod
do satysfakcji”, gdyz owocuja ,,znaczacymi dokonaniami” lub ,0siagnigciami”, jakie uzyskuja
»profesjonalnie wyszkoleni” Zotnierze ,w trwajacym procesie reorganizacji 1 modernizacji
technicznej”. Utarty szablon stylistyczny rozkazéw okoliczno$ciowych urozmaicaja czasem wznioste
apologie, jak np. kawalerzystow powietrznych: ,,Waszym powotaniem sa przestworza. Wy stanowicie
elit¢ wojsk ladowych (...) dzigki Wam (...) weszly w trzeci wymiar”.

Skuteczno$¢ rozkazéw okolicznosciowych zalezy od tego, jak one tacza w sobie
imperatywno$¢, emotywnos$¢ i kontaktowo$¢, zapewniajaca odbior tekstu i potencjalna recepcjg tresci,
co zalezy od formy jezykowej. Badano ja w latach 1983 - 1984. Oceniono abstrakcyjnos¢,
nominalizacj¢, obliczono wskazniki zrozumiato$ci stownictwa i sktadni oraz stopnia trudnosci tekstu.
Grzechem zaniechania bytoby nie ustali¢ odpowiednich wskaznikow odnoszacych si¢ do tekstow
wspotczesnych i nie porownaé wynikow.
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Srednie wskazniki obliczone dla rozkazéw okolicznosciowych z lat 2002 - 2004 i poréwnane
z danymi z lat 1983 - 1984 (w nawiasach) wynosity:
1. trudnosci stownictwa - 16,4% (19%);
. trudnosci sktadni zdania - 15,8'% (18);
. zrozumiatos$ci tekstu - 16,2 (18,5);
. stopnia abstrakcyjnosci - 18,6% (27,9%);

. stopnia nominalnosci - 5,6 (5,2);

AN W B~ W

. frekwencji zapozyczen - 3% (13%).

Zestawione wyzej liczby $wiadcza, ze jezyk rozkazdéw okoliczno$ciowych przez ostatnie lata
zmieniat si¢ 1 usprawniatl. Stat si¢ tatwiejszy, bardziej zrozumiaty. Pozbyl sie wigkszos$ci zapozyczen.
Prawie o jedna trzecia zredukowal wyrazy abstrakcyjne. Jest wigc bardziej konkretny. Chociaz
i tak jego wskaznik abstrakcyjnosci jest nadal wysoki. Wyzszy od stopnia abstrakcyjno$ci
przedbitewnych historycznych rozkazoéw bojowych o charakterze agitacyjnym, ktory przez stulecia
malatl, a w naszych czasach znow wzrastal. Np. w tekstach z XVI 1 XVII wieku wynosit 11,38%,
w rozkazach Tadeusza KoS$ciuszki - 8,1%, w XIX-wiecznych - 9,9%, a. w rozkazach z okresu II Wojny
Swiatowej - 14,7%.

Przy czym wyrazy ogblne wystepujace w tekstach dawnych miaty duzy cigzar gatunkowy.
Np. takie rzeczowniki, jak: ,,czyn, prawo, cnota, potrzeba, (w znaczeniu ,,bitwa”), sprawiedliwos¢,
stawa, potega, odwaga, zwycigstwo, mestwo, $miatos¢, wolnos¢, hanba, wstyd, wytrwatos¢,
poswigcenie” sa nacechowane emocjonalnie 1 ekspresywnie. Natomiast wsrdd rzeczownikow
abstrakcyjnych w rozkazach okolicznosciowych z lat 80-tych najwyzsza frekwencj¢ miaty: ,,zadania,
wyniki, zaangazowanie, postawa, osiagnigcie, dziatanie, wspdlzawodnictwo, wkiad, wykonanie,
dziatalno$¢, warunki, zdyscyplinowanie, udzial, ksztattowanie, doskonalenie, poziom, $wiadomos¢,
uznanie”. W rozkazach najnowszych pozostaly ,zaangazowanie” 1 ,efektywnos¢”, doszty:
,»profesjonalizm, kwalifikacje, reorganizacja, modernizacja”.

Nieznacznie wzrost wskaznik nominalno$ci najnowszych rozkazéw okolicznosciowych,
cho¢ porownany do wskaznika historycznych okazuje si¢ bardzo wysoki. Np. $redni wskaznik
nominalnosci w rozkazach dawnych (z XVII - XIX wieku) wynosit tylko 2,62 , a w rozkazach
z czaséw II Wojny Swiatowej - 3,2 . Zatem nominalizacja rozkazéw okoliczno$ciowych, podobnie jak
w innych tekstach wojskowych, wciaz si¢ nasila. Swiadczy o tym takze rosnacy udziat okre§lnikow
adnominalnych. Wskaznik wystgpowania przymiotnikow w tekstach z lat 1939 - 1945 wynosit tylko
10,3%, w latach 80-tych - 18,2%, a obecnie - 20,7%". Wprawdzie przeszty w stan spoczynku dawnie]

obowiazujace etykiety ideologiczne (,,socjalistyczny, internacjonalistyczny, braterski, ludowy”),
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ale zastapily je (trzeba przyznaé, ze nienaduzywane) przymiotniki ,,narodowy, polski, europejski”.
Utrzymat pozycje ,,$wiatowy”. Rozmnozyly si¢ kwantyfikatory atrybutywne podkreslajace znaczenie
rzeczy, spraw i ,,dokonan”: ,.elementarny, rowny, znaczacy, szczegélny, wielki, wysoki, najwyzszy,
najpowazniejszy, caly, wszystek, nowy, ekstremalny, dramatyczny, tragiczny”. Wséréd wyrazow
atrybutywnych poczesne miejsce zajmuje, cho¢ nienaduzywany, kumulujacy pozytywne emocje,

dumny przymiotnik ,,zolierski”.

Przysiega wojskowa

Podobnie jak rozkazy okolicznosciowe, do tradycyjnych wartosci i cnot zotnierskich odwotuje
si¢ aktualna (od 1992 roku) rota przysiggi wojskowej; wzorowana na jej poprzedniczce z roku 1924.
Jest ona prosta, dynamiczna i krotka; liczy tylko 41 wyrazéw. To niewatpliwa zaleta dokumentu
wojskowego, zwlaszcza podniostego (akt strzelisty jest lepsza formula modlitewna niz litania).
Tym rota wspotczesne] przysiggi rdzni si¢ od dawnych juramentéw, bardzo diugich ($rednio 169
wyrazow), cho¢ zréznicowanych (od 69 wyrazow w przysiggach hetmanoéw, regimentarzy i puszkarzy -
do 380 wyrazow w juramentach sktadanych przez zbiorowosci). Byly one takie, gdyz skrupulatnie
wyliczaty zaréwno powinno$ci, jak 1 cnoty zotnierskie, wsrdéd ktorych najwazniejszymi

1 ponadczasowymi byty wierno$¢ i postuszenstwo. Dhuga byta takze rota przysiggi z 1952 r. (133

wyrazy), jaka sktadali zoilnierze Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej. Procz obowiazkéw 1 zadan
rozmnozono w niej deklaracje ideowe, a wigc takze stosowna leksyke i frazeologi¢ polityczna.

Obecna przysigga unika stow wielkich. Tylko jeden raz, a wigc tyle, ile jest to konieczne,
wystepuja w niej takie nazwy, jak: ,,Ojczyzna, Rzeczpospolita, honor, niepodleglos¢”. Obecna
przysigga nie =zawiera ani termindw zideologizowanych, dzigki czemu jest uniwersalna:
ponadustrojowa 1 ponadczasowa, ani zbgdnej ornamentyki stownej. W aktualnej rocie przysiggi brak
przymiotnikow ozdobnych czy nawet dookreslajacych. Wyrazy atrybutywne uzyte w tekscie
sa sktadnikami nazw wtasnych (,,Wojsko Polskie, Rzeczpospolita Polska, sztandar wojskowy”). Jedyny
przystowek ,,wiernie” najpetniej podnosi walor najwazniejszego czasownika ,,stuzy¢”.

Cata przysigga streszcza si¢ w szesciu krotkich zdaniach: ,,stuzy¢ wiernie Rzeczypospolitej (...)
broni¢ jej niepodleglosdci i granic. Sta¢ na strazy Konstytucji”, zawierajacych zobowiazania wyrazone
czasownikami konkretnymi i zwienczone imperatywnymi przyrzeczeniami, ktore dotycza powinnosci
przysiezcow wobec samego wojska: ,,strzec honoru zotnierza polskiego, sztandaru wojskowego bronic¢
...”. Cato$¢ pieczgtuje solenna deklaracja najwyzszej ofiary: ,,w potrzebie krwi wlasnej ani zycia

nie szczedzi¢”, uswigcona sakramentalng formuta ,,Tak mi dopomdz Bog”.
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Aktualna rota przysiggi wojskowej korzysta z utartych sformutowan juramentalnych, ktore
selekcjonuje 1 skraca. Nawiazujac do uswigconych wartosci patriotycznych 1 zotnierskich,
nie rozmienia ich na drobne i nie gubi w gaszczu stow, lecz eksponuje w krotkim tekscie, ktory jest
umiarkowanie patetyczny, zrozumiaty i tatwy do zapamigtania. Taki tekst powinien nalezycie petni¢
funkcje¢ motywacyjna. Mozna don bowiem odnies¢ t¢ mysl Norwida: ,,Slowo - jest czynu
testamentem:, czego si¢ nie moze czynem dopiaé, to si¢ stowem testuje - przekazuje; takie tylko stowa

s potrzebne i takie tylko zmartwychwstaja czynem ...”.

Dokumenty programowe

W aktualnym dokumencie planistycznym MON, wytyczajacym ,,NAJWAZNIEJSZE kierunki
przebudowy 1 modernizacji technicznej SZRP w latach 2001 - 2006” nominalizacja nie wyklucza
dyrektywnosci, co najwyzej nieco ja redukuje. To, co ,zamierza si¢” lub ,,planuje si¢”, okreslaja
bezokoliczniki: ,,dokonaé, przebudowac, dostosowaé, zwigkszy¢, zmniejszy¢, ,,ucywilni¢”, poprawic,
zreorganizowac ...”. Podobnie nakazowo 1 konkretnie stawiane sg zadania czastkowe - po urzedowych
formutach: ,,w ramach” lub ,,a w szczegolno$ci”. Np. ,.Zreorganizowa¢ WSI, w ramach tego -
dostosowac struktury (...) zwigkszy¢ uzawodowienie (...) osiagnac¢ stan etatowy (...) a w szczegolnosci
uruchomi¢ procedury przeksztatcen (...) dokona¢ integracji zadan i funkcji (...) zwigkszy¢ stopien
korzystania (...) ograniczy¢ liczbg (...) dokona¢ reorganizacji ...”

Niektére sformutowania pobrzmiewaja nuta rozkazéw bojowych, gdyz wykorzystuja typowa
dla nich frazeologig¢. Np. W rozdziale IX dotyczacym ,,Dziedzin szkolenia SZRP” czytamy: ,,Gléwny
wysitek skupi¢ na przygotowaniu jednostek Sit Reagowania (...) szczegdlny priorytet nada¢ (...) Bazg
szkoleniowa utrzymywac ...”

Natomiast wytyczne ,,W zakresie dziatalno$ci na rzecz wzmocnienia dyscypliny wojskowej”
juz nie sa tak imperatywne, bo informuja, ze ,,W latach 2003 - 2004 wysilek zostanie skupiony
na doskonalenie koncepcji systemu wychowania". Takze zadania szczegotowe - jako kierunki dziatan -
wyrazane sa przez dewerbatiwa (,,Dziatania restrukturyzacyjne ukierunkowa¢ na: - zbudowanie
struktury (...) zwigkszenie uzawodowienia (...) osiagnigcie stanu etatowego (...) przeformowanie (...)
reorganizacje (...) likwidacje”. Rowniez tam, gdzie list¢ planowanych przedsigwzig¢ poprzedza zwrot:
»zaklada si¢”, nieuchronnie nastgpuje kolumna rzeczownikow odstownych (,,sformowanie,
zachowanie, przygotowanie, zaprojektowanie, kontynuowanie, dostosowanie, dokonanie ...”).

Podsumowujac, mozna stwierdzi¢, ze w najwazniejszym dokumencie, jakim jest
,Program przebudowy...”, normatywno$¢ i enumeratywno$¢ wzglednie si¢ rownowaza, podobnie jak

w wigkszosci dokumentow tego typu. Roézni si¢ od nich nominalno$cia i stopniem trudno$ci program
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»Zadania 1 struktura organizacyjna Departamentu Wychowania i Promocji Obronnosci”. Jezykowo
poprawny, jest zupelnie niestrawny recepcyjnie. Trudna forma jgzykowa nie pozwala ani stresci¢ go,
ani zapamigta¢ - cho¢by nawet tylko najwazniejsze - zatozenia i cele dzialalnosci, a tym bardziej
jej formy. Swiadcza o tym wyliczone wskazniki cech - objawdw ,,skostnienia rozsianego” (neologizm
moj -A.W.) skrajnie uposledzajacego funkcjonalno$¢ owego tekstu.

Sktada si¢ on z 2840 wyrazow. W tym zapozyczen tylko 3,8%, a wyrazow trudnych 37,9%.

Podwyzszony jest wskaznik stopnia abstrakcyjnosci samych tylko rzeczownikow (40,8%), co oznacza
wyrazng tendencj¢ do hipostazowania tresci slow, ale jeszcze nie przesadna. Natomiast rekordowo
wysoki jest wskaznik nominalnosci: az 79,2. Caly tekst - na 1507 (53%) rzeczownikow - liczy
zaledwie 19 (0,66%) czasownikow. Trudno znalez¢ jaki§ poziom odniesienia dla tak mnogich
i skondensowanych nominalizméw. Przesadzaja one o niesprawnos$ci komunikacyjnej ,.Zadan...”,
tworzac niepomiernie dhugie zdania pojedyncze. Srednia ich dtugo$é wynosi 149,47 wyrazu.
Formalnie mozna by uzna¢, ze taki jest wskaznik stopnia trudnos$ci sktadni, co juz jest dtugoscia
niebywata. Ale wsrdd tych 19 zdan wyrdznia si¢ 10 krétkich (10-43 wyrazow ), traktujacych
o strukturze organizacyjnej. Ich $rednia dtugo$¢ wynosi tylko 27,3. Za to na pozostatych 9 najbardziej
tresciwych ztozyto si¢ 2567 wyrazow, co dato astronomiczng $rednig dtugos¢ 285,22 wyrazu w zdaniu.
Pojedynczym, zbudowanym wedle prostego schematu: po formule ,, Do zadan (...) nalezy” nastgpuje
niekonczaca si¢ kolumna abstrakcyjnych rzeczownikéw odstownych (ktore czesto si¢ powtarzaja
w bardzo bliskim sasiedztwie) przetykanych wyrazami niezaleznymi: terminami i nazwami wiasnymi.

Wobec takiej miary trudnos$ci skladni zdania bezsensowne bylto obliczanie stopnia trudnos$ci
stownictwa i calego tekstu, bo wyniki bytyby niewyobrazalnie wysokie, prawie kosmiczne. Zreszta juz
nawet sama monotonia sktadni redukuje informatywno$¢ dokumentu, zwlaszcza ze jest to tekst o duzej
pojemnosci informacyjne;j.

W  takim niekontrolowanym ciaggu nominalnym trudno unikna¢ bledow logicznych,
jak np. nonsensowne analityzmy: ,realizowanie kierunkéw zadaniowych, prowadzenie zakupow,

prowadzenie nadzoru, prowadzenie zadan, wypracowywanie kierunkow”.

Whioski

- Dokumenty wojskowe sa ujednolicone wedlug roznych schematow jezykowych: ,,dowddczo-
sztabowego”, regulaminowego 1 programowego. Pierwszy ksztattuje jezyk dokumentacji ¢wiczen

operacyjnych i taktycznych oraz regulaminéw dzialan bojowych. Jgzyk regulaminéw ustalajacych tok
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zycia wojskowego i zasady szkolenia jest mniej zmilitaryzowany w warstwie leksykalnej 1 frazeologii,
a bardziej zblizony do j¢zyka urzedowo-prawnego lub kancelaryjnego.

- Nieszablonowe sa artykuly w periodykach wojskowych. Wprawdzie mozna w nich spotkac,
wykpiwane przez J.Wittlina w ,,Vademecum zurnalisty” takie utarte frazeologizmy, jak ,,zadania
trudne i jakze skomplikowane”, ale na ogoét jezyk publicystyki, a zwlaszcza reportazy jest konkretny
1 zywy, uatrakcyjniony potocyzmami i gwaryzmami. Wyraznie za$ spadfa frekwencja frazeologizméw,
zaczerpnigtych z jezyka ideologii 1 polityki.

- Prawie wszystkie dokumenty (z wyjatkiem bojowych oraz regulaminu musztry
i ceremonialu wojskowego) cechuje nominalizacja. Roznie nasilona: nieznaczna w regulaminach
dziatan, zrownowazona w regulaminie ogdélnym (np. ,Rajd ma na celu rozbicie
lub przechwycenie ...”, ale ,,Rozpoznanie ma na. celu zmusi¢ przeciwnika...”) 1 wigkszosci instrukcji,
umiarkowana w materiatach informacyjnych 1 artykutach, a przewazajaca w dokumentach
programowych . Niektore sa tak monotonne i statyczne, ze staja si¢ nieinformatywne, nieprzyswajalne
1 mimo zaktadanej normatywnos$ci - zgota niedyrektywne.

- Styl nominalny zabarwia takze oficjalne wypowiedzi Zoierzy zawodowych, ktérzy wzoruja
si¢ na ,,mowie regulaminowe;j” i ,,sprasowanej”’. Np. w wywiadzie dla radia oficer moéwi: ,,Grupy
remontowe jezdza w celu remontowania (...) w celu diagnozowania ...”.

- Nominalizacja wiaze si¢ 1 wspotwystepuje z wptywami jezyka urzedowo-kancelaryjnego.
Zasadniczo funkcjonalny w pismach stuzbowych, utrudnia recepcj¢ tresci regulaminéw zoinierzom
o niskiej kompetencji jezykowe;j.

- Z jezyka urzedowego - oprocz wielu typowych kancelaryzméw - do wojskowego przenikaja
takze liczne 1 zroznicowane zwiazki analityczne. Najliczniejsze sa analityzmy rzeczownikowe, bedace
objawem stylu nominalnego i zarazem jego zrodtem zasilania. Do nich naleza migdzy innymi: ,,fakt -

otwarcia, zamknigcia, podjecia, bycia (oficerem), mozliwosci (samorealizacji) ; aspekt - zmian,

przemieszczenia, ksztattowania; proces - wyboru, przygotowania, dowodzenia, przejmowania,
naprowadzania, zatrzymywania, szkolenia, wychowania; problem - planowania, zakresu,

kompatybilno$ci interoperacyjnej, zestawu przeciwlotniczego; zakres - znajomoS$ci (przepisow),
dzialalnosci, ksztalcenia, obowiazkoéw, uzbrojenia, zapobiegania, zwalczania, ratownictwa, liczebno$ci,
struktury; ramy - misji, kursu, korpusu, akcji, wspotpracy; dziedzina - dziatalno$ci, szkolenia.,
wychowania, obronno$ci; obszar - dziatania, hydrometeorologii; sfera - dowodzenia, szkolenia
1 wychowania; odcinek - obrony narodowej; kwestia - opracowania, spraw, szkolenia; wkiad -
w ksztaltowanie (dyscypliny, morale ); wymiar - praktyki; stopien - korzystania, profesjonalizacji,

opanowania, zaangazowania; szereg - zadan, probleméw; prowadzenie - rozpoznania, oddzialywan,
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zadan, zakupow” 1 ,sprawa”. Rozporzadzenia, podobnie jak cywilne, sa wydawane ,w sprawie”
(np. ,,w sprawie powotywania do stuzby” lub ,,w sprawie usprawnienia procesu ...”"), cho¢ moglyby
traktowac ,,0” - powotywaniu, zakupie itp.

Do analityzmow tworzonych przez czasowniki ogdlne naleza: ,dokonaé - wymiany
(wartownika ), zjazdu (na linach), podjecia (desantu), oceny, reorganizacji, podziatu; stanowié -
inspiracje, zmiang, podsumowanie, ograniczenie, wyraz, cel dziatan, elite, czynnik, straty; wykonywaé
- dolot, zawis; uda¢ si¢”. Ten czasownik czgsto uwzniosla prozaiczne czynnosci doj$cia, przyjscia,
przybycia, w ktérych $ciste i odpowiednie do sytuacji bytyby czasowniki ,.zglasza sig, stawia sig,
przybywa”.

Oprécz wymienionych powtarzaja si¢ takze: ,sprawowaé (nadzor), wnie$¢ (odwotanie),

zapewni¢ (powstrzymanie). Czgsto czasownik ,,moc” zastgpuje konstrukcja analityczna ,,zapewni¢
mozliwo$¢, mie¢ mozliwos¢” inicjujaca cigg nominalny; np. ... wojska ... maja mozliwos¢:
wyprzedzania dzialan przeciwnika (...) paralizowania manewru (...) eliminowania dysproporcji
sit ...

Typowe sa takze konstrukcje z rzeczownikiem odstownym zamiast czasownika (imiestowu lub
bezokolicznika): ,,w czasie prze-bywania” - zamiast ,,przebywajac”, ,,ma do wykonania” - zamiast
,wykonac”, ,,zobowiazany do rozpoczecia” - zamiast ,,rozpoczacé” itp.

Wsrod analityzmoéw  przyimkowych powtarzaja si¢ najczesciej konstrukcje ze zbednym
wyrazem precyzujacym ,,do” (,,prawo do wydawania rozkazéw, warunki do skutecznos$ci, zdolnos¢
do prowadzenia dzialan") i - rzadziej - .dla” (,,zakres odpowiedzialnosci dla oséb”). Liczne sa
wyrazenia przyimkowe z niewlasciwie uzytymi przyimkami: ,na rzecz” zamiast ,,dla” (,,na rzecz
wsparcia pokoju, ... wyprowadzenia wojsk, ... ¢wiczacych wojsk™); .w trakcie” (wykonywania)
zamiast ,,podczas”:, .,z chwila” (stawienia si¢) zamiast ,,po”; ,.w oparciu 0” (plan, system, przepisy )
zamiast ,,na podstawie”. Spotyka si¢ tez analityzmy przymiotnikowo-przystowkowe: ,,w sposob
ciagly” zamiast ,,ciagle”.

- Mniej lub bardziej rozbudowane grupy nominalne wystepuja takze w artykutach
publicystycznych i komentarzach (wiadomosci sa zwigzle 1 nasycone czasownikami). W publicystyce
powszechne sa formy rozwlekle: ,potrzeba podjecia konkretnych, szybkich i konsekwentnych
dziatan ...”, ,,mozliwos¢ (...) stosownie do zaistnialych w danym momencie potrzeb”, ,,rozstrzygnigto
pierwszy z priorytetowych dla sit powietrznych przetargéw”, ,,powstaty spisane przez dowddcow
raporty”. Wzorow takiego stylu dostarczaja dokumenty oficjalne np. ,Informacja na temat szkolen
zohierzy (...) oraz przystugujacych im i ich rodzinom uprawnien”. Uproszczenia skladniowe wystgpuja

rzadko.
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- W artykutach publicystycznych 1 reportazach wyrazna jest tendencja skladniowa
do umieszczania przydawki przed rzeczownikiem przez nia okreslanym, takze wtedy, gdy oznacza ona
cechg gatunkowa. Np. ,,saperski zwiad”. Nie jest to prywatna, spontaniczna zabawa saperow, lecz
rutynowy ,,zwiad saperski”. Podobnie nalezy oceni¢ wyrazenia: ,,desantowe pododdziaty, zimowy
poligon, modutowe struktury, modutowe oporzadzenie, mobilny komponent” czy ,,europejska armia”
(chodzi o przyszla unijng ,,Armi¢ Europejska”). A oto inne z wielu przyktadéw wyrazen tego typu,
swiadczace o popularnosci takiego szyku przydawki: ,pancerniacki egzamin, irackie pozegnania,
generalskie gwiazdki, niemieccy zotnierze, europejska kultura, iracka operacja, wojskowy jezyk,
wojskowa dyscyplina, priorytetowa jednostka, krakowski garnizon, logistyczny egzamin,
rembertowska akademia, podstawowy komponent, pancerny problem, kuloodporny problem,
perspektywiczne wyzwania, modulowe rozwiazania, regulaminowe procedury, rozpoznawcze
dylematy, kadrowa operacja, etatowa dziura, wyszechradzka (!) propozycja”.

- Jezyk w badanych dokumentach i artykutach jest poprawny. Btedy ortograficzne sporadyczne.
Sktadniowe i fleksyjne oraz nieporadnosci stylistyczne (,,przetozony powinien posiada¢ stopien rowny
lub wyzszy swoim podwladnym”) - rzadkie. Najczgstsze btedy wystgpuja w przestankowaniu. Do nich
nalezy gtéwnie brak przecinka:

- w zdaniach potaczonych bezspdjnikowo ( a czasem nawet przed spojnikami ,,aby, gdyby,
kiedy”);

- po zdaniu podrzednym wplecionym w tok nadrz¢gdnego (,,dowddca, ktoremu
podporzadkowane sa obiekty podlegajace ochronie wyznacza ...”) lub po zdaniu podrzednym
rozpoczynajacym si¢ spdjnikiem (,,Jesli odwdd (...) otrzyma zadanie wejscia do walki kazdy dowddca
powinien ...”). Najpospolitszym bledem interpunkcyjnym jest niewydzielanie imiestowowych
rownowaznikéw zdan; na poczatku albo na koncu, albo nawet z obu stron. Nawet jednak wydzielajacy
te rownowazniki maja czasem klopoty z tozsamoscia podmiotu (,,Intencja byto uwzglednienie zdan,

jakie dokonaly sig, biorac pod uwagg ...”).

Whniosek ogdélny: w jezyku dokumentow wojskowych przejawiaja si¢ tendencje od lat

obserwowane w polszczyznie, wilacznie z naplywem profesjonalizméw angielskich: terminow

1 skrotowcow.
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Jezyk orzeczen sadowych w latach 2002-2004

na tle przepisow ustawy o jezyku polskim

Przedmiotem opracowania jest jezyk polski w orzeczeniach sadowych. Opracowanie zostato
przygotowane na podstawie materiatu zawartego w bazie orzecznictwa Lex, wykazu orzecznictwa

Trybunalu Konstytucyjnego, Sadu Najwyzszego i materiatdw Ministerstwa Sprawiedliwos$ci.

Na potrzeby opracowania badaniu zostat poddany jezyk polski w orzeczeniach sadéw powszechnych i
arbitrazowych. Z racji bardzo obszernego materialu zrédtowego badanie zostato przeprowadzone w

ograniczonym zakresie. Analiza objgto ponad 6.000 orzeczen, wydanych w latach 2002-2004.

WPROWADZENIE

W okresie II Rzeczpospolitej ustawodawstwo jezykowe musiato uwzgledniac specyfike Polski jako
kraju, w ktorym mniejszos$ci etniczne stanowily znaczny procent populacji. Centralne miejsce
zajmowata ustawa z 31 lipca 1924 r. o jezyku panstwowym i jezyku urzedowania rzqdowych i
samorzqdowych wladz administracyjnych (Dz. U. Nr 73, poz. 727). Zgodnie z art. 1 ust. 1 tej ustawy,
jezykiem panstwowym w Rzeczypospolitej byt jezyk polski. Art. 1 ust. 2 stanowit, ze w jezyku
panstwowym urzedowaty co do zasady wszystkie rzadowe i samorzadowe wladze i urzedy

.. . 1
administracyjne.

Jezyk, jakim mialy postugiwac si¢ sady, zostal okreslony w dwoch aktach prawnych: w ustawie z 31
lipca 1924 1. o jezyku urzedowania sqdow, urzedow prokuratorskich i notariatu oraz w
rozporzadzeniu Prezydenta RP z 6 lutego 1928 Prawo o ustroju sqdow powszechnych. Na mocy art.
10 rozporzadzenia jezykiem sadowym byt jezyk polski. Pewne szczegdtowe przepisy innych aktow
prawnych odnosily si¢ do jezyka sadowego, stosowanego na terenach bytych zaboréw oraz stosunku

do niektorych mniejszosci narodowych?.

W okresie Polski Ludowej zagadnienie jezyka sadowego nie miato osobnej regulacji. Tylko posrednio
jezyka sadowego dotyczyt dekret z 30 listopada 1945 r. o jezyku panstwowym i jezyku urzedowania
rzqdowych i samorzqdowych wtadz administracyjnych, ktory w art. 1 stanowil, ze jezykiem
panstwowym Rzeczypospolitej Polskiej jest jezyk polski.

Po 1989 roku pojawity si¢ watpliwosci, czy postanowienia dekretu z 1945 roku nalezy rozciagac takze
na inne, nie wymienione w nim podmioty wykonujace zadania publiczne, w tym na sady. W zwiazku
z tym 14 maja 1997 roku Trybunat Konstytucyjny ustalit powszechnie obowiazujaca wyktadnig art. 1
dekretu z 30 listopada 1945 r., zgodnie z ktora, na potrzeby dekretu, pojecie wszystkich rzadowych i
samorzqdowych wladz i urzedow administracyjnych miato m.in. obejmowac konstytucyjne organy
Panstwa, a w tym sady powszechne, administracyjne i wojskowe oraz Trybunat Konstytucyjny.

! Szerzej na temat genezy ustawodawstwa jezykowego w Polsce: P. Mostowik, W. Zukowski, Ustawa o jezyku
polskim. Komentarz, Warszawa 2001.
% op. cit., s. 14 i nast.



Uchwata Trybunalu Konstytucyjnego utracita moc po wejsciu w zycie Konstytucji Rzeczypospolitej
Polskiej z 2 kwietnia 1997 roku. Zgodnie z art. 27 Konstytucji z 1997 roku, jezykiem urzedowym w
Polsce jest jezyk polski. Pelnej regulacji zagadnien zwiazanych ze stosowaniem jgzyka polskiego
dokonata Ustawa o jezyku polskim (dalej “u.j.p.”) z 7 pazdziernika 1999 roku.

USTAWA O JEZYKU POLSKIM A JEZYK SADOWY

Artykut 4 u.j.p. stwierdza, ze jezyk polski jest jezykiem urzedowym konstytucyjnych organow
panstwa oraz organéw, instytucji i urzedow podlegtych tym organom. Rozwinigciem art. 4 jest art.5,
zgodnie z ktorym podmioty wykonujace zadania publiczne dokonuja wszelkich czynnosci

urzedowych w jezyku polskim, chyba ze przepisy szczegdlne stanowia inaczej.

Przez konstytucyjne organy panstwa, wymienione w art. 4 u.j.p. nalezy rozumiec te organy panstwa,
ktorych istnienie przewidziane jest w Konstytucji’. A zatem taka definicja obejmuje takze sady

powszechne, sady administracyjne, sady wojskowe i Trybunal Konstytucyjny.

Jezykiem sadowym jestzatem jezyk polski’. Przesadza to rowniez art. 5 §1 ustawy Prawo
o ustroju sqdow powszechnych z 27 lipca 2001 (Dz. U. nr 98, poz. 1070), zgodnie z ktorym jezykiem
urzedowym przed sqdami jest jezyk polski. Sady sa zobowiazane do prowadzenia procedury i

orzekania w jezyku polskim.

Artykut 3 ust. 2 u.j.p. naklada takze na sady dodatkowy obowiazek w postaci ochrony jezyka
polskiego. W zakresie swojego urzedowania i orzekania, sady powinny dba¢ wigc o poprawne
uzywanie jezyka polskiego i doskonalenie poprawnosci jezykowej jego uzytkownikéw. Jak nalezy
sadzi¢, obowiazek ten odnosi sig nie tylko do zagadnien bedacych przedmiotem rozstrzygania, ale ma
tez zastosowanie do wewngtrznej organizacji sadow i ich sposobu orzekania, czyli do jezyka orzeczen

sadowych.

LATA 2002-2004

W latach 2002-2004, ktorych dotyczy niniejsze opracowanie, liczba spraw sadowych systematycznie
wzrastata. W liczbach bezwzglednych statystyki przedstawiaty si¢ nast¢pujaco:

Okres Liczba spraw’
1999 ok. 6.614.000
2000 ok. 7.415.000
2001 ok. 8.392.000
2002 ok. 8.697.000
2003 ok. 9.521.000
2004 (I. potrocze) ok. 4.960.248*

*za I. potrocze 2003 roku — 4.568.640 spraw, wzrost o 8%, prawdopodobnie liczba spraw w 2004 roku siegnie 10 min

3 P. Mostowik, W. Zukowski, Ustawa..., s. 56 i nast.

* Komentarz do Prawa o ustroju sadéw powszechnych i ustawy o Krajowej Radzie Sqdownictwa, pod red. J.
Gudowskiego, Warszawa 2002, kom. do art. 5 Prawa o ustroju..., pkt 1, s. 33.

> Zestawienie dotyczy wszystkich rodzajow spraw.



Od 1999 roku nastapit zatem ok. 51% wzrost liczby spraw.® Obrazuje to ponizszy wykres:

Wykres 1.
Wpltyw spraw w sqdach powszechnych (wg danych Ministerstwa Sprawiedliwosci)
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Nastepny wykres, obejmujacy lata 1993-2002, przedstawia proporcje liczby spraw do liczby sedzidw.

Wykres 2.
Stosunek liczby spraw “do zalatwienia” do liczby sedziow (wg danych Ministerstwa Sprawiedliwosci)
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Jak wida¢ wyraznie z wykresu 2. (obejmujacego lata 1993-2002), wraz ze wzrostem liczby spraw, w
mniejszym stopniu zwigkszono liczbg s¢dziow. Odbito si¢ to na znacznie wigkszym “obtozeniu”
liczba spraw poszczegdlnych s¢dzidw oraz na krotszym czasie, jaki s¢dziowie mogli pos§wigcié

poszczegblnym sprawom i przygotowywaniu orzeczen.

% Na podstawie dokumentu Dzialalno$é sqdéw powszechnych w 2003 roku. Analiza statystyczna, opracowanego
przez Wydziat Statystyki Ministerstwa Sprawiedliwo$ci (DO II 0365/13/2004), opublikowanego na stronie
internetowej http://www.ms.gov.pl/statystyki/stat sady 2003.pdf).



BUDOWA ORZECZEN SADOWYCH

W celu ustalenia, czy ustawa o jezyku polskim jest przestrzegana odnos$nie do orzeczen sadowych,
konieczne jest poznanie podstawowych cech jezyka uzywanego w orzeczeniach. Z racji ztozonosci

materiatu, badanie bedzie dotyczylo przede wszystkim postgpowania cywilnego.

Kwestig orzeczen i ich budowy reguluje Kodeks postgpowania cywilnego (k.p.c.) w artykutach 316 i
nastepnych. Co do jezyka orzeczen, zastosowanie znajduje takze cytowany art. 5§1 ustawy Prawo o

ustroju sqdow powszechnych z 1984 roku.

Zgodnie z Kodeksem postepowania cywilnego, orzeczeniami konczacymi sprawe moga by¢:
- wyroKki (art. 316 i nastgpne),
- postanowienia (art. 354 i nastgpne) oraz
- nakazy zaplaty (art. 353").

Poréwnanie regulacji prawnych, odnoszacych si¢ do poszczegélnych rodzajow orzeczen wskazuje, ze,
co do zasady, postanowienia i nakazy zaptaty maja taka sama budowg, jak wyroki. Dlatego ponizej
przedstawione zostang elementy, jakie powinien zawiera¢ wyrok.

Zgodnie z art. 325 w zwiazku z art. 328 Kodeksu Postgpowania Cywilnego, wyrok sktada sig¢ z (1)

sentencji oraz, fakultatywnie, (2) z uzasadnienia.

Zarowno sentencja wyroku, jak i uzasadnienie r6znig si¢ co do uzywanego w nich jezyka.

(1) Sentencja

Sentencja wyroku sklada si¢ z czgsci wstgpnej, tzw. komparycji i rozstrzygnigcia, tzw. formuty.
Komparycja i rozstrzygnigcie tworza razem jedno zdanie. Podmiotem tego zdania jest sad,
orzeczeniem jest tre$¢ rozstrzygnigcia sadu (np. “sad rejonowy zasadza’). Rozstrzygnigcie sadu jest
zazwyczaj ponumerowane, kazde szczegdlowe rozstrzygnigcie (o zadaniu gtdéwnym, o kosztach
sadowych itd.) jest oddzielnym punktem, co ma na celu wigksza przejrzystos¢ tekstu i utatwia

powolywanie si¢ w tresci uzasadnienia na poszczegolne elementy sentencji.

Poniewaz czgsto zdarza sig, Ze nie ma pisemnego uzasadnienia wyroku (pisemne uzasadnienie
wystepuje tylko w okre§lonych sytuacjach), sentencja winna by¢ sama w sobie doktadna i w petni
zrozumiata, aby wyrok mogt by¢ wykonany. Taki sposoéb formulowania sentencji okresla si¢ zasada

samowystarczalnosci’.

Istotne jest zastosowanie odpowiedniego trybu jezykowego w sentencji. Sentencja winna by¢
sformutowana w sposéb kategoryczny, a nie warunkowy, aby unikna¢ dokonywania
interpretacji. Uzywa sig np. okreslen “[sad] zasadza”, a nie “[sad] chciatby zasadzi¢”, “[sad] oddala
pow6dztwo”, a nie “[sad] wyraza przekonanie, ze powoddztwo winno by¢ oddalone™.

Od strony stylistycznej sentencja jest czgs$cia bardzo sformalizowana. Ma form¢ “monologu bez

swiadkow”®, skierowanego do zainteresowanych stron postepowania, ale tez do $rodowiska

prawniczego, majacego wiedz¢ prawna i postugujacego si¢ prawnicza terminologia.

" B. Bladowski, Metodyka..., s. 215.
¥ M. Zielinski, Jezyki prawne i prawnicze [w:] Polszczyzna 2000. Oredzie o stanie jezyka na przelomie
tysiqcleci, pod red. W. Pisarka, Krakow 1999, s. 65.



Poniewaz kazde uzyte stowo w sentencji ma istotne znaczenie i wagg prawna, w doktrynie podkresla

si¢, ze sentencja winna odznaczaé si¢ nast¢pujacymi cechami:

precyzja;

zwiezloScia;
jednoznacznoscia;
brakiem nacechowania;

sparafrazowanym pytaniem lub roszczeniem;

™o a0 o

jezykiem aktow prawnych.’

Istotne jest, aby wyrok nie musiat by¢ poddawany interpretacji, czy wrgez wyktadni, tylko aby byt
zrozumiaty bez stosowania logicznych metod analizy jezykowe;.

Dopiero wystgpowanie w sentencji wyroku powyzszych cech daje gwarancjg, ze wyrok bedzie mogt

by¢ wykonany oraz ze spetnia kryteria orzeczenia wydanego w demokratycznym panstwie prawnym.

(2) Uzasadnienie

Uzasadnienie zawiera motywy rozstrzygnigcia, znajdujacego si¢ w sentencji. Stuzy¢ ma wyjasnieniu,
jakie stanowisko zajal sad w procesie. Jest rozwinigciem sentencji, przedstawieniem argumentacji i

motywacji prawnej, ktora kierowat sig sktad orzekajacy'”.

Uzasadnienie, co do zasady, sklada si¢ z czterech gtéwnych czgsci:

- opisu przebiegu postgpowania przed sadem wydajacym wyrok i, ewentualnie, przed
wczesniejszymi instancjami,

- ustalenia stanu faktycznego sprawy, czyli jak, zdaniem sadu, wygladaly fakty,

- zwazenia argumentow prawnych,

- szczegotowego wyjasnienia motywow, jakimi kierowat sig sad przy wydawaniu orzeczenia.

Istotnos¢, jakie ma uzasadnienie dla zrozumienia tresci wyroku, powoduje, ze sa mu stawiane wysokie
wymagania zarowno co do tresci (wymienia sig tu przede wszystkim kompletnos¢, logike
rozumowania i site argumentow), jak i co do formy (struktura, jezyk). Podkresla sig, Ze uzasadnienie
winno by¢ zredagowane w sposob szczegodlnie staranny i doktadny, a zarazem zwigzly, jasny i
zrozumialy. Motywacja sadu, powotana w uzasadnieniu, musi mie¢ charakter rozstrzygajacy, a nie

dyskusyjny'".

Mimo ze wrecz zalecane jest zindywidualizowanie stylu poszczegolnych sedzidw, jezyk, jakim
sedziowie winni postugiwac si¢ przy pisaniu uzasadnienia, powinien by¢ pozbawiony zwrotow
zargonowych, naukowych, nie nalezy naduzywac przymiotnikow. Przy ustalaniu faktow zaleca si¢
uzywanie czasu przeszlego, a przy wypowiedziach sadu — form bezosobowych'?.

? B. Bladowski, Metodyka..., s. 234

12 B. Bladowski, Metodyka..., s. 235.

'"'B. Bladowski, Sedzia cywilista. Rola i zadania. Metodyka pracy. Wzory czynnosci z komentarzem, Warszawa
1999, s. 61.

12 B. Bladowski, Sedzia..., s. 61.



Charakterystyczne jest uzywanie okreslonych zwrotow, formut, ktore stuza do ustrukturyzowania

LR T3 9

tekstu: “sad ustalit, co nastegpuje”, “sad zwazyl, co nastepuje”, “sad orzekl jak w sentencji” lub

“nalezato orzec jak w sentencji”"’.

PODSTAWOWE BLEDY JEZYKOWE W ORZECZENIACH SADOWYCH

Rosnaca z roku na rok liczba spraw i wydawanych orzeczen wiaze si¢ ze znaczng liczba bledow
jezykowych. Powoduje to, ze ochrona jezyka, do ktorej sa zobowiazane sady, nie jest w pelni
realizowana. Moze to by¢ o tyle niebezpieczne, ze orzeczenia sadowe, jedne z najwazniejszych aktow
wladczych, spetiaja rolg¢ wzorca normatywnego, do ktorego odwoluja si¢ literatura i doktryna
prawnicza, a takze inne orzeczenia. Dlatego tak istotne jest wskazanie najczesciej wystepujacych
btedow jezykowych w orzeczeniach sadowych, aby wzmocni¢ w przysztosci ochrong jezyka, do

czego zobowiazuje ustawa o jezyku polskim.

Przez blad jezykowy, wg A. Markowskiego'?, nalezy rozumieé nieswiadome odstepstwo od
wspodtczesnej normy jezykowej, usankcjonowanej zwyczajem jezykowym i poczuciem jezykowym
srodowisk uznanych spotecznie za uzytkownikéw kulturalnej odmiany danego jezyka narodowego.

Przez usterke jezykowa rozumie si¢ takie odstgpstwo od normy jezykowej, ktore narusza ja tylko w

niewielkim zakresie, np. przestawny szyk zdania lub uzywanie formy przestarzate;j.

Ponizej zostana zwigzle przedstawione btedy i usterki jezykowe najczesciej wystepujace w
orzeczeniach sadowych. W tym miejscu konieczne jest poczynienie trzech zastrzezen. Po pierwsze, w
zestawieniu zostal uwzgledniony fakt, iz w orzeczeniach wystepuje jezyk prawniczy. To implikuje
okreslone stownictwo i sposob budowy zdan, czgsto znacznie rdzniace si¢ od polszczyzny ogodlne;j.

Dlatego zestawienie przedstawia bledy jezykowe, ktore sg bledami rowniez w jezyku prawniczym.

Po drugie, przedstawiony wykaz, z racji obszernego materiatu do przebadania, ma raczej na celu

wskazac¢ charakterystyczne problemy, niz stanowi¢ systematyczny opis.

Po trzecie, nalezy podkresli¢, ze zdecydowana wigkszos$¢ orzeczen sadowych, ktore byly przedmiotem
badania, cechowata si¢ wysokim poziomem j¢zykowym i nie zawierata razacych btedow, to jest

zakldcajacych podstawowa, komunikatywna funkcj¢ przekazu jezykowego.

Przechodzac teraz do kategoryzacji bledow jezykowych, trzeba wskaza¢ trzy podstawowe kategorie

btedow: bledy gramatyczne, leksykalne oraz ortograficzne i interpunkcyjne.
A. Bledy gramatyczne

Bledy gramatyczne dziela si¢ na (a) biedy fleksyjne i (b) bledy sktadniowe.

M. Zielinski, op. cit., s. 65-66. Autor zwraca uwage na niejednolito$¢ interpunkcji w czesto stosowanym
zwrocie: Sqd zwazyl co nastgpuje (bez przecinka) lub Sqd zwazyt, co nastgpuje (z przecinkiem).

' Systematyka i definicje btedow jezykowych zostaly oparte na hasle problemowym “Blad jezykowy” [w:]
Nowy stownik poprawnej polszczyzny PWN, pod red. A. Markowskiego, wyd. 2, Warszawa 2003, s. 1621 i nast.
oraz na Opinii w sprawie najczesciej wystepujqcych bledow i usterek jezykowych... autorstwa A. Markowskiego,
stanowiacej zalacznik nr 7 do Informacji o wynikach kontroli realizacji ustawy o jezyku polskim...,
przygotowanej przez Najwyzsza Izb¢ Kontroli w kwietniu 2004 roku.



a. Bledy fleksyjne polegaja na zastosowaniu niewlasciwego wzoru deklinacyjnego, wyborze

niewtasciwej koncowki, zastosowaniu reguty tam, gdzie mamy do czynienia z wyjatkiem.

W badanym orzecznictwie pojawialy si¢ btedy fleksyjne polegajace na wyborze niewlasciwej formy
wyrazu. Dla przyktadu zar6wno w orzeczeniach Trybunatu Konstytucyjnego, Sadu Najwyzszego,
Naczelnego Sadu Administracyjnego, jak i sadow nizszych instancji pojawiato si¢ stowo

przekonywujqcy, zamiast przekonujqcy, np. w wyroku Sadu Najwyzszego:

... Strona pozwana nie udowodnila w sposobprzekonywujqcy wskazanej przyczyny

wypowiedzenia.
lub w wyroku Trybunatu Konstytucyjnego:

... argumentacja przemawiajqca — w sposob dostatecznieprzekonywujqcy —za tego

typu niezgodnosciq nie zostata szerzej przedstawiona przez skarzqce.

Innym typowym btedem, polegajacym na wyborze niewlasciwego wzorca odmiany, jest stosowanie
liczby mnogiej w stosunku do wyrazow, ktore nie odmienia si¢ przez liczby. Wojewodzki Sad

Administracyjny w Warszawie w orzeczeniu zawart nastgpujace zdanie:
Wszystkie r y z y k a wynikajqce z tych polis zostaly objete w 100% reasekuracjq

Stowo ryzyko nie odmienia si¢ przez liczbg mnoga. Dlatego forma ryzyka jako liczba mnoga jest
btedna. To zdanie poprawnie mogloby brzmie¢ na przyktad: Cale ryzyko wynikajqce z tych polis

zostalo objete...

Kolejny typowy btad leksykalny polega na wyborze niewlasciwej koncowki fleksyjnej. Szczegdlnie
czesto w orzeczeniach dochodzi do blednej odmiany zaimka ten, ta, to. Sad Apelacyjny w Katowicach

w uzasadnieniu wyroku zawarl nastgpujace zdanie:
... przepis art. 378 § 2 k.p.k. ... reguluje przeciez wyczerpujaco tq kwestie.
Ten sam btad wystapil w uzasadnieniu wyroku Sadu Najwyzszego:
... przyjecie formalnego kryterium odptatnosci czynitoby tq ochrone czysto iluzoryczng.

Powyzsze bledy polegaja na nieuzgodnieniu zaimka wskazujacego z okreslanym wyrazem. Poprawne

formy winny brzmie¢ f¢ kwestiq oraz te¢ ochrone.

b. Bledy skladniowe polegaja na wyborze niewlasciwego wzorca sktadniowego, czyli

niewlasciwym laczeniu form wyrazowych w jednostki tekstu.

Czestym btedem, wystgpujacym w orzecznictwie, jest naruszenie zwiazku zgody, rzadu lub

przynaleznosci. Mozna przytoczy¢ fragment uzasadnienia wyroku Sadu Najwyzszego:
dopuszczalnoscirozdysponowania majqtkiem spotki przez jedng osobe.

Btad polega na naruszeniu zwiazku rzadu wyrazoéw rozdysponowac i majqtek. Poprawna forma brzmi
rozdysponowa¢ majqtek, a w cytowanym zdaniu rozdysponowania majqtku spotki. Skadinad wyraz

rozdysponowaé jest wyrazem naduzywanym, lepiej byloby uzy¢ wyrazu np. rozdzielic.



Sedziowie w niektorych orzeczeniach niepoprawnie uzywajq spojnika w zdaniach zlozonych.
Dotyczy to m.in. spojnika nie tylko..., lecz takze... . W uzasadnieniu wyroku Naczelnego Sadu
Administracyjnego znalazto si¢ zdanie, w ktorym doszto do bledu sktadniowego w zakresie wyrazow

funkcyjnych:

... domagajqc sie nie tylko przedplat,lecz i darowizny wwysokosci 30% kosztow

budowy infrastruktury technicznej ,
podczas gdy zdanie powinno wyglada¢ nastepujaco:

... domagajqc sie nie tylko przedplat,lecz rowniez darowizny w wysokosci 30%

kosztow budowy infrastruktury technicznej

Jedna z cech charakterystycznych jezyka prawniczego jest rowniez czgste stosowanie w tekstach
strony biernej. Nie jest to oczywiscie btad, niemniej strona bierna bywa naduzywana, co czgsto si¢
zdarza w tekstach uzasadnien orzeczen. Jest to razace zwlaszcza wtedy, gdy dotyczy zdan
wielokrotnie ztozonych, poniewaz utrudnia zrozumienie tekstu. Co wigcej, niekiedy stosuje si¢
konstrukcje ze strong bierna w sposob nieuzasadniony. Wojewodzki Sad Administracyjny w
Warszawie zawart w uzasadnieniu jednego z wyrokow zdanie, w ktoérym uzyt konstrukcji sq

planowane do :

Izba Skarbowa stwierdzita, ze przepisy te wykluczajq mozliwos¢ uznania za koszty uzyskania
przychodu m.in. wydatkow, ktore nie majq zwiqzku z przychodami osiqgnietymi przez
podatnika w roku podatkowym, a takze sq planowane do poniesienia

w nastepnych latach podatkowych, lecz nie sq scisle okreslone co do rodzaju i kwoty.

Zastosowano strona bierna, podczas gdy poprawna forma powinna brzmie¢ np. ktore planuje sie
poniesc.

Innym btedem, wystepujacym w tekstach orzeczen jest nieprawidlowe uzywanie wyrazen
przyimkowych. Bardzo czg¢sto w uzasadnieniach stosowana jest konstrukcja odnosnie czegos,
podczas gdy poprawnie winno si¢ pisa¢ odnosnie do czegos. Mozna podac¢ kilka przyktadow zdan, w

ktorych wystapit ten blad sktadniowy:

... Przed nowelizacjq ustawy o VAT, ktora weszta w Zycie 26.3.2002 r., nie byto czasowego
ograniczenia odnosnie skiadania deklaracji korygujqcych. (wyrok
Wojewodzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie). Poprawnie: ... odnosnie do

sktadania...

..odnosnie wniesienia dospotki aportu w postaci nieruchomosci. (wyrok

naczelnego Sadu Administracyjnego). Poprawnie: ... odnosnie do wniesienia...

... poszczegolne jednostki organizacyjne Lasow Panstwowych, sq stationes fisci
odnosnie reprezentowanego przez nie mienia. (postanowienie Sadu

Najwyzszego). Poprawnie: ... odnosnie do reprezentowanego...

... Skarzqcy wywodzi natomiast obszernie odnosnie uchybienia terminowido
wniesienia skargi kasacyjnej (postanowienie Sadu Najwyzszego) Poprawnie: ...

odnosnie do uchybienia...



Kolejnym bledem sktadniowym jest zly szyk wyrazéw w zdaniu. Nie powinno sig¢ zaczynac zdania,
takze zdania podrzednego, wyrazem bowiem, tymczasem ten blad pojawia si¢ dos¢ czgsto w tekstach

orzeczen.

Koszty Spotki z tytutu reasekuracji dotyczyty roku 1999, bowiem opieraly sie wylqcznie
na sktadce przypisanej (wyrok Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie).

Poprawna konstrukcja jest: ...opieraty sie bowiem wylgcznie na skiadce...

B. Bledy leksykalne
Bledy leksykalne dziela sig na (a) stownikowe i (b) frazeologiczne.

a. Bledy slownikowe (wyrazowe)

Czgstym btedem stownikowym jest uzywanie wyrazow w niewlasciwym znaczeniu. Dotyczy to np.
stowa dywagacje. Dywagacje, zgodnie ze Stownikiem poprawnej polszczyzny, to mowienie lub pisanie
bezladne, rozwlekle, sa zatem stowem nacechowanym pejoratywnie. Tymczasem dywagacje bardzo

czesto sa uzywane jako synonim rozwazan czy dyskusji.

... Przenoszqc wyzej powotane dywa gacje nagrunt niniejszej sprawy stwierdzic¢
nalezy, ze... (Postanowienie Sadu Najwyzszego) Poprawna konstrukcja jest: ...wyzej powotane

rozwazania ..

Wyraz wnioskowacé w jezyku prawniczym jest niekiedy uzywany w znaczeniu wystegpowac z jakims

projektem, z jakqs propozycjq:

... Wprawdzie biegli psychiatrzy (.)nie wnioskowali o udzial bieglego
psychologa w wydaniu opinii koncowej... (Postanowienie Sadu Najwyzszego)

Przeprowadzenie rozprawy w sytuacji gdy oskarzony wnioskowal o odroczenie

rozprawy stanowito razqce naruszenie art. 6 k.p.k. (Wyrok Sadu Najwyzszego)

Wyraz wnioskowaé, zgodnie z Nowym stownikiem poprawnej polszczyzny, oznacza wyciqgac z czegos
wnioski. Zastosowanie tego wyrazu w znaczeniu jezyka prawniczego co prawda nie jest btedem, ale
moze powodowac trudnosci komunikacyjne dla nieprawnikoéw. Zgodnie z norma ogoélna, powyzsze

zdania winny brzmie¢ np. wystqpili o udzial biegtego, zwrocit sie z wnioskiem o odroczenie rozprawy.

Czestym btedem jest uzycie stowa enigmatyczny w znaczeniu lapidarny, krotki. Stowo enigmatyczny
oznacza zagadkowy, tajemniczy. Niewatpliwym btedem leksykalnym jest zatem zdanie, ktore znalazto

si¢ w uzasadnieniu wyroku Sadu Najwyzszego:

Sad Wojewaodzki, ktory zarzutowi apelacji prokuratora, poswiecit dwa enigmatyczne

zd ania, odwolujqce sie do uznanej za trafnq argumentacji sqdu I instancji.
Podobnie btednie uzyt tego stowa Naczelny Sad Administracyjny, piszac w wyroku, ze

..enigmatyczny opistowarow w tych Swiadectwach nie pozwala na ich
zidentyfikowanie. Bez watpienia Sad miat na mysli stowo lapidarny lub zwiezly, ale nie

zagadkowy.



Bledem znaczeniowym jest rowniez nadanie stowu alternatywa znaczenia wyjscie z sytuacji lub jedna
z mozliwosci. W rzeczywistosci jest to sytuacja wyboru miedzy dwoma wykluczajqcymi sie

rozwiqzaniami. Sad Apelacyjny w Poznaniu w wyroku stwierdzil, ze
Majqc do wyboru dwie alternatywy ..

Btad, jakiego dopuscit sig¢ Sad Apelacyjny jest bardziej razacy, poniewaz sad nie tylko uzyt stowa
alternatywy w nieprawidtowym znaczeniu (poprawnie jest np. dwie mozliwosci), lecz takze dodat
stowo dwie, powodujac powstanie pleonazmu'.

Kolejny charakterystyczny blad to mylenie znaczen wyrazéw podobnych brzmieniowo lub
morfologicznie i ich niepoprawne uzywanie. Czgsto odnosi sig to do stowa adoptowad, ktore
oznacza uznawac cudze dziecko za swoje, a jest mylone ze znaczeniem czasownika adaptowac czyli

przystosowac.

... Zaktad P.T.T.K w S. po przejeciu wywtaszczonych nieruchomosci adoptowat
znajdujqcy sie na dziatce 236 budynek mieszkalny na budynek administracyjny (wyrok Sadu
Najwyzszego)

OczywiScie w cytowanym zdaniu jest blad, poniewaz nalezato uzy¢ formy adaptowat lub
przystosowat. Ponadto blednie zapisano nazwg zaktadu — skrotowce powinno pisac si¢ bez kropek

(poprawnie: PTTK).

Bledem stownikowym jest tez postugiwanie si¢ pleonazmami. Pleonazm to zestawienie wyrazow lub
zwrotow synonimicznych badz bliskoznacznych. Jest kilka pleonazmow, ktore czgsto wystepuja w
orzeczeniach sadowych: potencjalna mozliwosé¢ (bardzo popularny pleonazm), dalej kontynuowac,
platnosé optat (ten blad wystgpuje rowniez w kilku aktach rangi ustawowej, m.in. w ustawie z dnia 20
kwietnia 2004 1. o substancjach zubozajacych warstwe ozonowa), akwen wodny (takze w ustawie z 19

lutego 2004 1. o rybotowstwie) , okres czasu (niezwykle popularny), najbardziej optymalny:

..matakqsamq potencjalnqg mozliwos<¢ zawarcia umowy o prace... (uchwata

Sadu Najwyzszego). Poprawnie np. ma takq samq mozliwosé...

...podlegaly potencjalnej mozliwoSci wnoszenia rewizji nadzwyczajnej...

(wyrok Trybunatu Konstytucyjnego). Poprawnie np. podlegaly mozliwosci wnoszenia...

... matka w dniu zlozenia wniosku o wczesniejszq emeryture nie moze dal ej
kontynuowadc zatrudnienia. (wyrok Sadu Najwyzszego) Poprawnie np. nie moze

kontynuowac¢ zatrudnienia.

w zwiqzku z tym, w ocenie skarzqcego, termin ptatnosci oplaty skarbowej...
(postanowienie Trybunatu Konstytucyjnego). Poprawnie np. termin uiszczenia, wniesienia
optaty.

.najbardziej optymalna metodaleczenia. (wyrok Sadu Najwyzszego)

Poprawnie np. optymalnqg, najlepszq metodq leczenia.

' Nalezy zaznaczyé, ze niekiedy przypisuje si¢ stowu “alternatywa” sens “jedna z mozliwosci”, a nie “jedna z
dwoch wykluczajacych sig¢ mozliwo$ci”, niemniej we wzorcowej normie jezykowej miesci sig tylko to drugie
znaczenie.
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... nie stawial sie w macierzystej jednostce wojskowej przez znaczny okres czasu.

(wyrok Sadu Najwyzszego) Poprawnie np. przez znaczny okres lub przez diugi czas.

... jest przepracowanie okreslonego o kresu cz as u. (wyrok Sadu Najwyzszego)

Poprawnie jw.

Do btedow jezykowych zalicza sig¢ tez naduzywanie wyrazow modnych. Wyrazy takie jak optyka,

lansowac, kreowaé czesto pojawiaja si¢ w tresci orzeczen:

Zatem niezbednym stalo si¢ oddalenie wnioskui op ty ki tej nie moze zmieni¢ fakt, iz
przedmiotowa sprawa jest niewqtpliwie pracochtonna (postanowienie Sadu Apelacyjnego w
Katowicach). Jest to przyktad uzycia wyrazu optyka z jednoczesnym jego btednym
zastosowaniem, powodujacym niemozno$¢ poznania intencji Sadu. Ponadto bigdem

sktadniowym jest zwrot niezbednym stato sie — poprawna forma: niezbedne stato sie.
Autor kasacji ... lansuje teze, Ze... (postanowienie Sadu Najwyzszego)

... Z pisma tego wynika, ze Departament Sqdow Powszechnych Ministerstwa Sprawiedliwosci

lansuje poglad, ze.. (uchwala Sadu Najwyzszego)
b. Bledy frazeologiczne

Bledy frazeologiczne polegaja na zazwyczaj nieuswiadomionym naruszeniu struktury frazeologizmu
(np. skréceniu go, dodaniu niepotrzebnych cztondéw, potaczeniu dwaéch Iub wigcej frazeologizmow w

jeden itp.).

Do btedow frazeologicznych zazwyczaj zalicza si¢ bledy taczliwosci W tekstach orzeczen wystepuja
bledy laczliwosci leksykalnej, polegajace na przekroczeniu granic wymiennosci poszczegolnych
elementéw zwiazku frazeologicznego. Dla przyktadu mozna wskaza¢ wyrok Sadu Najwyzszego, w

ktorym znalazto si¢ zdanie:

... zwlaszcza, ze w roku 1998 powziql wiadomo ¢ o prowadzeniu przez niego

dziatalnosci gospodarczej.

Stowo powzigé tworzy konstrukcje tylko z kilkoma wyrazami: decyzja, plan, zamiar, mysl,
postanowienie, uchwala, projekt. Dlatego zwrot powzigé wiadomos¢ jest niepoprawny. W cytowanym

zdaniu znacznie lepsza bytaby konstrukcja dowiedziat sie o prowadzeniu przez...
Podobnym btedem jest skrzyzowanie (kontaminacja) dwéch schematow laczliwosci:

Takie rozliczenie byto mozliwe na podstawie art. 39 ust. 2 ustawy o rachunkowosci, ale
zaliczenie takiego rodzajurezerwy w koszty .. (wyrok Wojewodzkiego Sadu

Administracyjnego w Warszawie)

W przedstawionym przyktadzie doszto do potaczenia dwdch schematow: wliczenie w koszty oraz
zaliczenie do kosztow. Podobnie czgsto taczone sa schematy is¢ do urn 1 is¢ na wybory, co w efekcie

daje konstrukcje is¢ do wyborow, oczywiscie bledna.
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C. Bledy ortograficzne i interpunkcyjne

Blad ortograficzny polega na napisaniu wyrazu lub wyrazenia w sposoéb niezgodnym z obowiazujaca
polska norma.

Czestym bledem jest niepoprawne stosowanie partykuly nie. Np. nie z rzeczownikami pisze sie

razem, podczas gdy w orzeczeniach jest pisana osobno:

..nie powiadomienia ozawarciu umowy o ustugi detektywistyczne organu
prowadzqcego postepowanie karne (wyrok Trybunalu Konstytucyjnego). Poprawnie:

niepowiadomienia.

..wprzypadku nie powotania podmiotu zarzqdzajqcego... wyrok Trybunatu
Konstytucyjnego). Poprawnie: niepowolania.

..nie dotrzymania standardow jakosciowych obstugi odbiorcow,... (wyrok Sadu

Antymonopolowego). Poprawnie: niedotrzymania.

... tego nie dokonano z racji nie podjecia postgpowania o ukaranie (postanowienie

Trybunatlu Konstytucyjnego). Poprawnie: niepodjecia.

w tym zakresie wykonuje roznego rodzaju ekspertyzy, biznes plany, analizy finansowe dla
matych i Srednich firm (wyrok Naczelnego Sadu Administracyjnego). Poprawnie:

biznesplany.
Wiele btedow dotyczy stosowania przecinkow przy imiestowowych réwnowaznikach zdania, ktore
powinny by¢ wydzielone przecinkami:

Wobec tego rozpatrujqc skarge Stanistawa Rz., Sqd moze... (wyrok Naczelnego Sadu

Administracyjnego)

Blad polega na niepostawieniu przecinka przed imiestowowym rownowaznikiem zdania rozpatrujqc,
podczas gdy wyjatkowo przecinek moze sta¢ tylko po rownowazniku, je§li przed imiestowem jest

spojnik albo zaimek.

Powyzsze zdanie poprawnie powinno brzmie¢ “Wobec tego, rozpatrujqc skarge Stanistawa Rz., Sqd

moze...

Uzasadniajqc swoje stanowisko I z b a Skarbowa stwierdzita, ze... (wyrok Wojewddzkiego

Sadu Administracyjnego w Warszawie)

W tym zdaniu brakuje przecinka przed stowem Izba. Poprawnie: Uzasadniajqc swoje stanowisko, Izba

Skarbowa stwierdzita, ze... Przecinek jest potrzebny po imiestowowym réwnowazniku zdania

W wyniku kontroli, obejmujqcej ostatni kwartat 1999 r. inspektor kontroli skarbowe;...
(wyrok Wojewodzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie)

Brakuje przecinka przed stowem inspektor. Poprawnie: W wyniku kontroli, obejmujqcej ostatni
kwartat 1999 r., inspektor kontroli skarbowej... Przecinek jest potrzebny do zamknigcia podrzedne;j

czesci zdania.:
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... zarowno obligatoryjnej j a k i fakultatywnej (wyrok Wojewoddzkiego Sadu
Administracyjnego w Warszawie)

W tym przykladzie brakuje przecinka przed stowem jak. Poprawnie: zarowno obligatoryjnej, jak i

fakultatywnej. Spdjnik zlozony “zardéwno..., jak i ...” musi mie¢ w $rodku przecinek.

PODSUMOWANIE

Przedstawiona zostata systematyka charakterystycznych btedow jezykowych, wystepujacych w
orzeczeniach sadowych. Nie wspomniano szerzej o dostrzegalnej niekiedy zawitosci sktadniowej i
nasyceniu orzeczen licznymi terminami fachowymi, poniewaz sg to cechy charakterystyczne stylu

jezyka sadowego i znajduja, oczywiscie w okreslonym stopniu, uzasadnienie.

Powyzsza analiza dotyczyta ochrony jezyka polskiego rozumianej jako wskazywanie btedow
jezykowych w celu ich eliminowania w przysziosci, nie za$ ochrony poprzez orzekanie o naruszaniu
ustawy o jezyku polskim. Zwraca uwagg to, ze mimo obowiazywania u.j.p. od pigciu lat,
orzecznictwo w niewielkim stopniu zajmowalo si¢ problematyka regulowana w ustawie. Analiza
Biuletynu Sadu Najwyzszego za lata 2002-2004, ktory zawiera orzeczenia wydane przez Sad
Najwyzszy, wskazuje, ze w ciagu tego okresu Sad Najwyzszy ani razu nie zajmowal si¢ problematyka

ustawy o jezyku polskim. Mozna wyrazi¢ nadziejg, ze w kolejnych latach ta sytuacja si¢ zmieni.

Podsumowujac, trzeba powiedzie¢, ze gtowna funkcja tekstow prawnych, a w tym tekstow orzeczen
sadowych, jest wptywanie wprost na zachowanie si¢ ludzi i podmiotow, ktorych dotycza, i to
wplywanie w sposob stanowczy'®. Dlatego tez nalezy stawia¢ tak wysokie wymagania co do jezyka
uzywanego w orzeczeniach. I te wymagania — mimo stale rosnacej w latach 2002-2004 liczby spraw —
z zastrzezeniem licznych bledow i usterek jezykowych, zawartych w przebadanych orzeczeniach,

wydaja si¢ jednak spetnione.

WYKAZ NAJWAZNIEJSZYCH AKTOW PRAWNYCH

1. Ustawa z 7 pazdziernika 1999 r. o jezyku polskim(Dz. U. Nr 90, poz. 999)

2. Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r. (Dz. U. Nr 78, poz. 483)

3. Ustawa z dnia 27 lipca 2001 r. Prawo o ustroju sadow powszechnych (Dz. U. Nr 98, poz. 1070)
4. Ustawa z dnia 17 listopada 1964 r. Kodeks postgpowania cywilnego (Dz. U. Nr 43, poz. 296)

WYKAZ NAJWAZNIEJSZEJ LITERATURY

B. Bladowski, Metodyka pracy sedziego w sprawach cywilnych, wyd. zm. i uzup., Krakow 1999.

2. B. Bladowski, Sedzia cywilista. Rola i zadania. Metodyka pracy. Wzory czynnosci z komentarzem,
Warszawa 1999.

3. Komentarz do Prawa o ustroju sqdow powszechnych i ustawy o Krajowej Radzie Sqdownictwa,
pod red. J. Gudowskiego, Warszawa 2002.

4. A. Markowski, Opinia przewodniczqcego Rady Jezyka Polskiego w sprawie najczesciej
wystepujqcych bledow i usterek jezykowych w zbadanych pismach urzedowych, aktach

1 M. Zielinski, op. cit., s. 63.
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normatywnych i umowach z kontrahentami zagranicznymi, sporzqdzonych w skontrolowanych
Jjednostkach — zatacznik nr 7 do Informacji o wynikach kontroli realizacji ustawy o jezyku polskim,
przygotowanej przez Najwyzsza [zbg Kontroli w kwietniu 2004 roku.

5. Nowy stownik poprawnej polszczyzny PWN, pod red. A. Markowskiego, wyd. 2, Warszawa 2003

6. P.Mostowik, W. Zukowski, Ustawa o jezyku polskim. Komentarz, Warszawa 2001.

7. M. Zielinski, Jezyki prawne i prawnicze [w:] Polszczyzna 2000. Oredzie o stanie jezyka na
przetomie tysiqcleci, pod red. W. Pisarka, Krakow 1999.
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Prof. dr hab. Jerzy Podracki
Instytut Jezyka Polskiego UW

Dziatalnos¢ Telewizji Publicznej na rzecz poprawnosci i sprawnosci jezykowej
Polakéw — w latach 2003-2004

W niniejszym opracowaniu nawigzuje niekiedy do (poprzedniego) raportu Marii
Dolackiej z Osrodka Szkolenia — Akademii Telewizyjnej TVP pt. Dziatalno$¢ Telewizji
Publicznej na rzecz poprawnosci i sprawnosci jezykowej Polakow — w latach 2000-
2001 (listopad 2001), napisanego na zlecenie Rady Jezyka Polskiego do

»~oprawozdania o stanie ochrony jezyka polskiego”.

Jezyk polski w telewizji

Telewizja Polska S.A. najsilniej oddziatuje, takze jezykowo, na wielomilionowy
krag odbiorcéw (w kraju, ale takze za granicg — dla Polonii oraz cudzoziemcoéw jest to
najczesciej jedyne zrodto ,prawdziwej i poprawnej” polszczyzny), przyjmujacych
czesto bezkrytycznie wszystko to, co ustyszy z ekranu i zobaczy na nim. Staje sie
zatem w sposéb oczywisty wzorcem jezykowo-komunikacyjnym, wzorcem
rozumianym tutaj jako ‘zespot cech, zasad uznanych za wiasciwe, godne
nasladowania’. Tymczasem jezyk w telewizji jest od dtuzszego czasu przedmiotem
utyskiwan, a dos¢ czesto nawet bezpardonowych atakéw. Podobnie zresztg jak cata
wspotczesna polszczyzna, co jest jakos zrozumiate, jako ze jezyk mediow masowych
(rowniez elektronicznych) odzwierciedla zmiany zachodzgce w jezyku ogolnym
(standardowym). Ws$réd powtarzajacych sie zarzutdw wymienmy przyktadowo:
wszechobecnos¢ elementédw stylu potocznego i zapozyczeh angielskich, dalsze
istnienie sktadnikéw zargonu urzedowo-kancelaryjnego, ekspansje wulgaryzmow.

Jednakze Telewizja Publiczna powinna przeciwstawiaé sie coraz wyrazniejszej

tendenciji zastepowania normy wzorcowej naszego jezyka normg uzytkowg. Nie jest




to zadanie tatwe, rowniez z tego powodu, ze komunikowanie sie w telewizji podlega z
natury rzeczy silnym wptywom odmiany méwionej’.

Polszczyzna moéwiona w programach TVP jest znacznie zréznicowana. Jej
charakter i witasciwosci Scisle zalezg od formuly programu, jego tematyki,
zaktadanego odbiorcy, a takze uczestnikow. Inaczej przedstawia sie jezyk w filmach i
serialach (tutaj jego poziom jest czesto zatrwazajgcy), inaczej w programach
informacyjnych (z reguty wtérnie mowionych, tzn. poprzednio przygotowanych na
pisSmie), jeszcze inaczej w programach publicystycznych, kulturalnych, edukacyjnych,
sportowych. Polszczyzne w mediach elektronicznych ksztattujg przede wszystkim
dziennikarze, prezenterzy, redaktorzy itd., ale nie tylko oni. Jezyk w Telewizji Polskigj
wspottworzg tez ci wszyscy, ktorzy pojawiajg sie na antenie — politycy, naukowcy,
eksperci, aktorzy, goscie w réznego rodzaju programach. Na ich dobor ,decydenci
telewizyjni” majg wptyw — kryterium kompetenc;ji jezykowej rozméwcdw powinno byc¢
w takich wypadkach réwniez brane pod uwage. Na posta¢ polszczyzny ekranu
wptywajg takze oczekiwania i gusta odbiorcéw — nie mozna naturalnie ich catkowicie
lekcewazyC, lecz jednoczesnie nie powinno sie ich absolutyzowa¢ czy tez im
bezkrytycznie ulegac.

Polszczyzne w telewizji ksztattujg dwa gtéwne czynniki, ktére wystepujg
prawie niezaleznie od typu programu, sprawnosci moéwigcego i zaktadanego odbiorcy
— to ustno$¢ (moéwionos¢) i oficjalnos¢ wypowiedzi. Obie te cechy komunikacji
telewizyjnej w duzej mierze ksztattujg wypowiedzi, tym bardziej ze sg ze sobg dosc¢
Scisle powigzane.

Réznice miedzy mowg a pismem w doborze srodkéw jezykowych dotyczg
wszystkich poziomow jezyka, majg jednak charakter raczej ilosciowy niz jakosciowy.
Najwidoczniejsze sg na poziomach wyzszych, czyli stownictwa, sktadni i organizacji
tekstu jako catosci. Pomijam w tym miejscu charakterystyke szczegétowg odmiany
mowionej. Przypomne tylko, ze typowg forma kontaktu jest tu spontaniczny dialog
miedzy réwnorzednymi partnerami, dotyczacy spraw zyciowych, codziennych. Dialog
(i polilog) dominuje tez w telewizji, cho¢ stopien jego spontanicznosci bywa rézny, o
réwnorzednoéci partnerow zas$ trudno niekiedy méwic. Cechy odmiany pisanej

najlepiej ujawniajg sie w starannie przygotowanych tekstach, przeznaczonych do

' Por. K. Kaszewski, J. Podracki, Jezyk mowiony w Telewizji Polskiej, ,Za ekranem”, Telewizja Polska.
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publikacji, np. naukowych czy literackich (cho¢ i tu w ostatnich latach obserwuje sie
tez ekspansje potocznosci i wulgarnosci). Pomiedzy tymi dwiema odmianami istnieje
oczywiscie wiele komunikatow taczacych w sobie cechy mowy i pisma. Warto
wspomnie¢ w tym kontek$cie o sytuacji komunikacyjnej: im bardziej oficjalny jest
stosunek miedzy nadawcg i odbiorcg, tym bardziej tekst moéwiony zbliza sie do
pisanego.

Jezyk w telewizji moze by¢ przyktadem porozumiewania sie o charakterze

mieszanym. Specyfika sytuacji komunikacyjnej jest blizsza pismu: kontakt
jednostronny, nie ma tozsamosci czasu i miejsca odbioru i nadawania (ale w
programach na zywo zachowana jest tozsamos$¢ czasu), liczba odbiorcow znacznie
przewyzsza liczbe nadawcéw, zas nadawcy jest instytucja. Zdecydowana wiekszos¢
komunikatéw dociera do odbiorcow przez kanat dzwiekowy. Komunikaty mogg by¢ w
mniejszym lub wiekszym stopniu przygotowane, jednak czesto ostateczng postaé
nadaje sie im na antenie, formutujgc wypowiedzi np. w dyskusiji na biezgco, w krotkim
czasie, bez szczegotowego opracowania. Ponadto uczestnicy programoéow wiedzg o

podwdjnej naturze sytuaciji komunikacyjnej: porozumiewajg sie z innymi osobami w

studiu (mikrosytuacja) i z blizej nieokreslong liczbg widzéw przed telewizorami
(makrosytuacja). Trudno wiec o catkowitg swobode i spontanicznos¢ méwienia.

Dalekie od zywej mowy sg np. programy informacyjne oraz wszelkie
wystgpienia i przemdwienia osob publicznych. tatwo zauwazyc¢, ze ustnosc jest w
takich wypadkach tylko formg przekazu. ,Wiadomos$ci” czy ,Panorama” to typowe
przyktady tekstu odczytanego, starannie przygotowanego wczes$niej. Wypowiedzi
sktadajg sie tu z rozbudowanych zdan pojedynczych oraz wypowiedzen dwukrotnie i
wielokrotnie ztozonych, np. O tym, Ze nasza delegacja nie bedzie miata w Rzymie
tatwego zadania, $wiadczy fakt, ze komisarz Unii ds. reformy instytucjonalnej uwaza,
iz Unia Europejska nie moze na dtuzszg mete sprawnie funkcjonowac na podstawie
traktatu z Nicei (,Panorama”).

Blizsze zywej mowie (zwlaszcza pod wzgledem sktadniowym) sg np.
wypowiedzi przypadkowych ludzi w reportazach, sondach itp. Mniej wiecej posrodku
sytuujg sie rozmowy czy dyskusje w programach politycznych, ekonomicznych,
publicystycznych czy kulturalnych. W programach takich nie ma z reguty mozliwosci
wczesniejszego przygotowania wypowiedzi, co wptywa na jej ksztatt jezykowy.
Zaznaczajg sie wtedy wptywy polszczyzny mowionej: pojawiajg sie np. urwania,

pauzy wypetnione leksykalnie (prawda, wie pan, nie wiem). Pozwalajg one
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mowigcemu zyskaé chwile czasu, petnig tez funkcje fatyczng (podtrzymujg kontakt).
Czesto rejestruje sie partykuty w roznych funkcjach (np. by, Ze, no), potoki
sktadniowe, czasem bardzo rozbudowane, np. Pan ... yyy... pan Kempinski byt
radnym poprzedniej kadencji ... yyy ... ja nie miatem przyjemnoSci z panem ... yy ...
zasiadac w radzie natomiast powiem ze pan Kempinski duzo moze wiedzieC na
temat ukfadu towarzyskiego rzagdzgcego Jeleniq Gorg czy tez tak jak pani redaktor
sie wyrazita sitwg poniewaz sam jest cztonkiem tej sitwy i tak naprawde cafa ta
awantura ktora sie tutaj przed nami odbywa tgczy sie z tymi gotgbkami ktore sg
bardzo wdziecznymi zwierzetami to jest tak naprawde taka awantura rodzinna w
ramach tej sitwy tego uktadu towarzyskiego (,Sprawa dla reportera”, pomijam
interpunkcje).

Drugg wazng cechg jezyka w telewizji jest jego oficjalnos¢ — wszelkie
wypowiedzi maja tu charakter publiczny. Polszczyzny oficjalnej (nazywanej tez
publiczng, staranng badz opracowang) uzywamy zawsze, gdy nie fgczg nas z
odbiorcg zazyte, bliskie stosunki. We wspotczesnym jezykoznawstwie opozycje
oficjalnos¢ — nieoficjalnos¢ traktuje sie niekiedy jako prymarng, istotniejszg niz
opozycja mowienie — pisanie. Oficjalnos¢ kontaktu przejawia sie m.in. w sposobie
zwracania sie do partnera rozmowy (panie ministrze, panie posle, panie redaktorze,
pani redaktor, prosze pana, prosze pani), ale w ostatnich latach coraz czesciej
stosuje sie formy ,na ty”, gtbwnie w programach miodziezowych (tu jest to naturalne),
muzycznych, talk-show, teleturniejach. Wielu odbiorcow to jednak razi, podobnie jak
(celowe pewnie) mowienie o0 nieobecnych osobach bez tradycyjnych form
adresatywnych, np. Kwasniewski, Miller, Siemigtkowski, Rokita, Watesa, pan
Kwasniewski, pan Miller, pan Rokita, pan Watesa (z pominieciem tytutu, a nawet
wyrazu pan). Trzeba jednak dodag, ze tak sie wyrazajg zazwyczaj goscie programu 0
swoich przeciwnikach politycznych (a rzadko dziennikarze), co jest jednym z
przejawow narastajgcej ostatnio brutalizacji naszego dyskursu politycznego, takze w
TVP. W kontaktach z ludzmi mtodymi, ,nowoczesnymi”, forma ,ty” staje sie powoli
standardem. Dziennikarze zapominajg jednak, ze neutralizacja dystansu wzgledem
rozmowcy moze wigzac¢ sie (a moze wigze sie automatycznie) ze zmniejszeniem
szacunku dla rozmowcy. Dziennikarze TVP coraz czesciej stajg sie napastliwi, nawet
bezczelni, nierzadko tamig podstawowe zasady polskiej etykiety jezykowej i kodeksu
dobrego wychowania. Nie zwracajg tez uwagi na podobne (czy brutalniejsze)

zachowania konwersacyjne swoich gosci. Gwoli sprawiedliwosci nalezy wszakze
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dodaé, ze w Telewizji Publicznej jest to zjawisko rzadsze niz w stacjach
komercyjnych.

W TVP, podobnie jak i w innych mediach elektronicznych, zakorzenit sie
zwyczaj uzywania zdrobnien imion. Majg w tym swdj udziat zarowno dziennikarze,
jak i sami ,wiasciciele”, przedstawiajac sie i podpisujac np.: Jurek Owsiak, Magda
Motek, Hirek Wrona. Dazy sie takze w ten sposdb do stworzenia wrazenia, ze
rozmowcy sg sobie blizsi, dialog jest bardziej poufaty, a co za tym idzie — szczery.
Atmosfere przyjacielskiego spotkania, familiarnosci, sugerujag nawet tytuty
programow, por. ,Herbatka u Tadka”.

W wypowiedziach wielu gosci TVP, gtéwnie politykéw i urzednikéw (znaczniej
rzadziej — dziennikarzy), pojawiajg sie elementy stylu urzedowo-kancelaryjnego.
Takie komunikaty sg wskutek tego nienaturalne, rozwlekte, razg swojq
schematycznos$cia. Zwykle sg jednoczesnie przesycone terminologig (nie zawsze
powszechnie znang) i pojeciami  abstrakcyjnymi  (np.  rzeczownikami
odczasownikowymi), szablonem jezykowym, analityzmami. Obecnos$¢ konstrukcji
opisowych typu: proces uczenia sie, dokonac wyboru, w miesigcu marcu, jest istotng,
cho¢ niezbyt korzystng cechg komunikatéw oficjalnych. Analityzmy opanowaty
przede wszystkim rozmowy o polityce, gospodarce, ekonomii, publicystyke
spoteczng, np. przysztoSc $Slgskiego regionu, prowadzi do zrealizowania, podjeta
decyzje, obiekty mieszkalne (przyktady z programoéw: ,Gos¢ Jedynki” i Sprawa dla
reportera”). Mowigcy zwykle chce zyska¢ dodatkowy czas na opracowanie stowne
swojej mysli albo zwrdci¢ uwage na wybrany aspekt jakiegos pojecia. Géwnie jednak
jest to objaw nieporadnosci jezykowe.

Wspominatem na poczatku raportu o ekspansji potocznosci w TVP i wrecz
modzie na nig. Geneza tego zjawiska jest znana: przed rokiem 1989 odmiana
oficjalna jezyka (a telewizja byta najbardziej widocznym nadawcg) byta niemal
utozsamiana z urzedowoscig lub nowomowa, a przez to nieufnie i z niechecig
odbierana przez wielu Polakéw (nowomowa ,ich” i ,nasza” potoczno$¢). Owczesna
telewizja byta na pewno jednostronna, jej jezyk bardzo oficjalny i szablonowy, ale
jednoczesnie staranniejszy, bardziej dopracowany, pozbawiony takze chamstwa i

wulgarnosci®. W ciagu 15 lat potoczne elementy jezykowe zagoscity na state we

2 Por. podobne opinie w artykule Stawomira Mizerskiego Polskie przeklenstwo, ,Polityka”, nr 46 (2478)
z 13 listopada 2004 .



wszystkich srodkach masowego przekazu, rowniez w TVP, i takze w programach
informacyjnych. Na pewno uwiarygodnity one (zwlaszcza na poczatku okresu
transformacji) nadawane komunikaty, zblizyty je do zwyczajnego, masowego
odbiorcy. Wypowiedzi telewizyjne staty sie przystepniejsze i zdecydowanie mniej
szablonowe, ale jednoczesnie bardziej emocjonalne i mniej precyzyjne.
Jezykoznawcy (np. prof. W. Lubas, rowniez piszacy te stowa) zwracajg w zwigzku z
tym uwage na niebezpieczenstwa z tym zwigzane, nie tylko natury stylistyczne;.
Chodzi np. o prymitywizacje przekazywanych tresci, o negatywny wptyw zbyt
potocznego jezyka na naszg percepcje i nasze mys$lenie. Zagrozenh takich nie nalezy,
moim zdaniem, lekcewazy¢.

Dazenia do uwiarygodnienia przekazu, zblizenia go do odbiorcy i
uatrakcyjnienia wyrazajq sie tez np. w rosnacej liczbie programéw realizowanych na
zywo, nierzadko z udziatem telewidzow (kontakt telefoniczny lub internetowy).
Wypowiedzi w takich programach nie podlegajg oczywiscie zadnej cenzurze. Rosnie
popularnos¢ talk-show (sg one ,trendy”), w czasie ktdérych rozmawia sie zwykle na
tematy ,zyciowe”, nierzadko wchodzac w szczegoly zarezerwowane dla sfery
prywatnej. Takie talk-show spoteczno-obyczajowe (poruszajgce problemy zwyktych
ludzi) oraz rozrywkowe (z udziatem gwiazd estrady, sportu itp.) rozwijaty sie dotad w
Polsce najbardziej intensywnie. Obecnie kariere robig tzw. political talk-show,
goszczace znane osoby publiczne i nastawione na tematyke bardziej serio (w TVP
po zmianach: ,Najsztub pyta”, ,Warto rozmawia¢” Jana Pospieszalskiego, program
przejety z telewizji ,Plus”, ,Debata” Kamila Durczoka i troche o innej formule: ,7 dni
$wiat” Andrzeja Turskiego, ,Summa zdarzen wedlug Jacka Zakowskiego”)’. Na
ocene jezykowg tych nowych programow jest jeszcze za wczesnie, ale w dalszym
ciggu za duzo tu emocjonalnosci (epatowanie odbiorcéw), a w catej telewizji talk-
show ewoluuje w kierunku: ,wiecej show, mniej talk”, w kierunku nie zawsze
wiasciwie rozumianej ludycznosci.

Poszczegolne typy programow w TVP reprezentujg rézny poziom jezykowy.
Szczegdblng pozycje zajmujg pod wieloma wzgledami najwazniejsze programy
informacyjne, nadawane w porze swietnej ogladalnosci, docierajgce do najwiekszej

liczby odbiorcéw, traktowane przez znaczng czesc spoteczenstwa rowniez jako wzor

* Por. interesujacy artykut Krzysztofa Burnetki W telewizji bez (wiekszych) zmian ("Gazeta Wyborcza”

z 13-14 listopada 2004 r.), ktérego oceny w duzej czesci podzielam.



komunikacyjny. Najblizej wzorca oficjalnosci sg ,Wiadomosci” i ,Panorama”, nieco
swobodniejsza atmosfera panuje w ,Teleexpresie”. Polszczyznie tych programéw nie
sposob odmdéwi¢ starannosci (choC nie zawsze jest to komunikatywne, np. wskutek
nadmiaru termindéw, liczb, wyrazéw abstrakcyjnych, zbyt rozbudowanych konstrukciji
sktadniowych). W ,Wiadomos$ciach” sg nowi prezenterzy w nowej scenografii. Z
moich wstepnych obserwacji wynika jednakze, Zze jezykowo nie sg oni najlepiej
przygotowani, popetniajg oczywiste btedy (np. akcentuacyjne), nie utrzymujg
jednolitego tempa moéwienia. Moze jednak stopniowo sie poprawig? W ,Teleexpresie”
czesciej korzysta sie z kolokwializméw (np. ztotéwka leci na teb na szyje) i wyrazen
emocjonalnych, hiperbolicznych, sensacyjnych (np. komunikacyjny  horror,
niekonczgcy sie serial protestow, pokazemy mrozgce krew w Zytach skoki); wiecej tu
réownowaznikow zdania, ale i mato starannej wymowy. Napér potocznosci widoczny
jest oczywiscie gtéwnie w publicystyce spotecznej (np. ,Sprawa dla reportera”,
»1rzecia strona medalu”), por. kolokwializmy w rodzaju: zfapat za spluwe, jak beda
Jakie$ kawatki, i czy w gruncie rzeczy miat pod gorke czy nie, Spoko, jaki$ glina kogo$
pobit, pan K. fajny facet, bede w pudle, my robimy swoje.

Powtdorzmy: Telewizja Polska (jako instytucja, jej dziennikarze,
wspotpracownicy) powinna przeciwstawi¢ sie wyraznej obecnie tendencji
zastepowania normy wzorcowej normg uzytkowg (potoczng), m.in. przez wzrost
wymagan jezykowo-komunikacyjnych wobec wszystkich osob pojawiajacych sie na
wizji (takze gosci), tendencji do brutalizacji i wulgaryzacji jezyka wystgpien

publicznych, tendencji do naduzywania wyrazéw obcych (gtéwnie anglicyzmoéw).

Centrum Strategii — Akademia Telewizyjna TVP S.A.

W obecnej strukturze Telewizji Polskiej S.A. takg nazwe ma osrodek odgrywajacy
wazng role w ksztatceniu dziennikarzy, w poradnictwie jezykowym itp. (poprzednio:
Osrodek Szkolenia — Akademia Telewizyjna). Dziatalnos¢ Centrum na rzecz
sprawnosci i poprawnosci jezykowej obejmuje przede wszystkim:

poradnictwo jezykowe;

wydawnictwa (np. nieliczne artykuty poswiecone kulturze jezyka i
jezykowi telewizji w kwartalniku TVP ,Za ekranem”);

zajecia dydaktyczne dla ludzi telewizji (nieliczne);

konsultacje logopedyczne oraz interpretacyjne;



prace Komisji Kwalifikacyjnej ds. Karty Ekranowej;

kursy jezykdéw obcych;

konsultacje jezykowe tekstow reklamowych, odbywajgce sie dzieki
wspotpracy Centrum (wczesniej Osrodka Szkolenia) z Biurem Reklamy TVP S.A.

Najbardziej wymierna i efektywna jest, moim zdaniem, dziatalnosé Poradni
Jezykowej, istniejgcej od wielu lat (kontynuuje ona dobre tradycje dawnej Redakcji
Jezykowej PRIiTV). Poradnia odpowiada nie tylko na pytania dotyczace poprawnosci
fonetycznej, leksykalno-stylistycznej, gramatycznej, ortograficzno-interpunkcyjne;j;
ustala rowniez wymowe obcych nazw wiasnych (np. politykéw, rezyseréw, muzykéw,
organizacji, instytucji itp.), konsultujgc sie np. z Uniwersytetem Warszawskim,
ambasadami. Przekazuje sie tu tez informacje encyklopedyczne. Poradnia udziela
konsultacji jezykowo-encyklopedycznych nie tylko dziennikarzom telewizji publicznej,
lecz rowniez dziennikarzom innych stacji, dziennikarzom radiowym, prasowym,
waznym instytucjom publicznym, agencjom, wydawnictwom itd. Klienci spoza TVP
S.A. przez wiele lat otrzymywali porady bezpfatnie; w zwigzku z reformg Telewiz;ji
Polskiej wprowadzono obecnie pfatny system potaczen telewizyjnych, tzw.
AUDIOTELE. Poradnia jest czynna od poniedziatku do pigtku w godzinach 9 — 19.
Wedtug obliczeh z poprzedniego raportu (aktualnych danych nie mam) udzielano
rocznie okoto 8 tysiecy porad, z czego ponad potowa dotyczyta jezyka polskiego. Na
150 porad (tylu srednio udzielano w ciggu tygodnia) — ok. 100 pytan kierowali
pracownicy Telewizji Publicznej. Oznaczato to w skali roku ok. 5 tysiecy btedow
jezykowych mniej na antenie TVP.

Obecnie te liczby nalezatoby skorygowac¢ (w doét), poniewaz Poradnia jest
czynna krocej (poprzednio: 8.30 — 20.00, soboty 8.30- 14.30). Od pazdziernika 2002
roku pracuje w niej na etacie tylko jedna osoba, wspomagana na szcze$cie gronem
doswiadczonych wspétpracownikow (dyzury popotudniowe), zwolniono bowiem
wowczas (w ramach zwolnien grupowych) najbardziej doswiadczonego, wieloletniego
pracownika (nb.: interwencje pisemne w tej sprawie Przewodniczgcego RJP i
piszacego te stowa u bytego prezesa TVP nie odniosty skutku). Konsultantem
naukowym Poradni jest od samego poczatku prof. Jerzy Podracki z Instytutu Jezyka
Polskiego UW (m.in. pomoc w rozstrzyganiu aktualnych probleméw jezykowych,
kontrowersyjnych bgdz jeszcze nieskodyfikowanych, przekazywanie wszelkich zmian
normatywnych w polszczyznie; dyzury co tydzien w TVP oraz informacje

telefoniczne). Nie ulega watpliwosci, ze uszczuplenie kadrowe Poradni wptyneto
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ujemnie na jakos¢ i przede wszystkim zakres dziatalnosci tej waznej placowki
jezykowej (np. zrezygnowano, pewnie ze wzgledéw oszczednosciowych, z
biuletynébw poprawnosciowych i regularnych kiedys analiz jezykowych wybranych
programow TVP). Mozna by postulowa¢ rozszerzenie i wzbogacenie obecnej
dziatalnosci Poradni. Nalezatoby tez poswieci¢ kwestiom normatywnym sporo
miejsca w czasie antenowym planowanego kanatu edukacyjnego.

Wazng role odgrywa Komisja Kwalifikacyjna ds. Karty Ekranowej. Ocenia
ona predyspozycje dziennikarzy do prezentowania programow telewizyjnych
(przewodniczacym jest red. Edward Mikotajczyk, w jej sktad wchodzg polonisci i
logopeda). Na ocene te sktadajg sie m.in. takie elementy, jak: poprawnos¢ jezykowa,
dykcja i artykulacja, warunki gtosowe, interpretacja i ekspresja ,zywej mowy”.
Komisja formutuje wnioski na podstawie przegladu kaset z zarejestrowanymi
programami, testow oraz rozmowy z kandydatami (z Warszawy i osrodkow
regionalnych). Obecnie istniejg cztery kategorie Karty Ekranowej: Karta Prezenterska
(uprawnia do przedstawiania programéw, do czytania tekstow przygotowanych przez
innych dziennikarzy — na wizji i ,z offu”, a takze do prezentowania wiasnych
materiatdbw), Karta Reporterska (uprawnia do prezentowania tylko wiasnych
materiatdbw dziennikarskich), Karta Lektorska (uprawnia do pracy przed mikrofonem
w roli lektora czytajgcego tekst komentarza lub liste dialogowg filmoéw i programoéw
artystycznych), Karta Stazowa (dla poczatkujacych). Przyznawane sg karty
terminowe i bezterminowe. Posiedzenia Komisji sg organizowane na zlecenie
dyrektoréw poszczegdlnych jednostek organizacyjnych TVP S.A., od ktérych zalezy
réwniez, czy decyzje Komisji sg respektowane. Oficjalnych wiadomosci na ten temat
nie mam (pewnie ich w ogole nie ma), ale z regularnej obserwacji (nie tylko mojej)
programéw TVP S.A. wynika, Zze nie wszyscy zabierajgcy gtos na antenie powinni sie

tam pojawic.

Programy edukacji jezykowej w TVP S.A.

Tak nazwatem roboczo wszystkie programy, propagujgce szeroko rozumiang
kulture stowa, przede wszystkim w programach ogodlnopolskich (ktére znam), ale
takze w osrodkach regionalnych (szczegotéw nie znam). Odgrywajg one ogromng
role w popularyzacji zagadnien poprawnosciowych i w ogole w pedagogice

jezykowej. Prowadza je znani i kompetentni jezykoznawcy, prof. prof. Jerzy Bralczyk,
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Andrzej Markowski, Jan Miodek. Takich programéw powinno by¢ wiecej. Powinny sie
one pojawic¢ réwniez we wspomnianym juz nowym programie edukacyjnym TVP.
Przypomnijmy, ze w Ustawie o radiofonii i telewizji (art. 18., punkt. 5.)
zapisano: ,Nadawcy dbajg o poprawnosc¢ jezyka swoich programéw i przeciwdziatajg
jego wulgaryzacji”. W oczywisty sposéb dotyczy to Telewizji Polskiej S.A., ktdra —
mniej lub bardziej udanie i skutecznie — prébuje to realizowaé. Wszystkie takie
przedsiewziecia antenowe i pozaantenowe nalezy wspieraC i rozwijac. Cytowany
nakaz ustawowy powinien jednakze obowigzywac réwniez stacje komercyjne, ktére
niewiele robig w tym zakresie, a jezyk ich programdéw (m.in. kiepskich telenowel,

prymitywnych reality-show) jest gorszy niz w Telewizji Publicznej.
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Maria Dolacka-Gasparska

DZIALALNOSC TELEWIZJI PUBLICZNEJ NA RZECZ POPRAWNOSCI JEZYKOWEJ ZE
SZCZEGOLNYM UWZGLEDNIENIEM JEZYKA REKLAMY

1. Konsultacje jezykowe tekstow reklamowych

Od 1992 roku jestem konsultantka jezykowa Biura Reklamy TVP S.A. — jedna z dwoch, obie
wywodzimy si¢ z dawnej Redakcji Jgzykowej PRiTV, zadna z nas nie pracuje juz w TVP.
Nasza wspolpraca z Biurem Reklamy zostala zainspirowana przez profesora Walerego
Pisarka, 6wczesnego przewodniczacego Komisji Kultury Jezyka PAN. Mimo licznych zmian
w telewizji publicznej wspolpraca ta trwa do tej pory.

W BR dokonuje si¢ codziennie przegladu filméw reklamowych, ktére w najblizszym
czasie sa zaplanowane do emisji. Teksty (kilka tysigcy spotéw rocznie) ocenia si¢ m.in. pod
katem poprawnosci jezykowej. Przedstawiciele agencji reklamowych moga takze korzystac
(bezptatnie) z takich konsultacji przed nagraniem filmu. Niestety, w ostatnich latach juz tylko
nieliczni zglaszaja swoje watpliwosci zwiazane z poprawnoscia opracowywanych tekstow i
przesytaja do Biura Reklamy wersje robocze czy tzw. storyboardy.

Przeglad umozliwia wychwycenie bledow jezykowych. Mniej wigcej 20% spotow
reklamowych wymaga korekty ze wzglegdu na roézne uchybienia: ortograficzne,
interpunkcyjne, gramatyczne i leksykalno-stylistyczne. Nie wszystkie jednak sa pdzniej
poprawiane — zarowno ze wzgledu na koszt takiej operacji, jak i rozbiezno$ci w ocenie
opisywanych zjawisk jezykowych. Zazwyczaj korygowane sa btedy najbardziej razace.
Ostateczng decyzjg o emisji filmu podejmuje Biuro Reklamy.

2. Jaki jest jezyk reklamy?
Staranno$¢ opracowania jezykowego tekstow reklamowych nie odbiega od poziomu
programéw telewizyjnych. Roéznica polega na tym, ze teksty reklamowe sa poddawane
systematycznej analizie, czego w wypadku tekstow dziennikarskich w TV zaniechano.
Przedstawiam tu przyktady, wynotowane ze spotow reklamowych, budzace
zastrzezenia stylistyczne 1 poprawnosciowe: niezreczne personifikacje, wulgaryzmy,
sformutowania zaczerpnigte z gwary mtodziezowej, urzedniczej, okreslenia pseudonaukowe,
pofaczenia, w ktorych pomieszano cechy abstrakcyjne i konkretne, konstrukcje niejasne
znaczeniowo, niepotrzebne zapozyczenia, formy sprzeczne z uzusem jezykowym, bledy
sktadniowe, fleksyjne, ortograficzne, interpunkcyjne i fonetyczne.

Jezyk zakochany

W tekstach reklamowych dotyczacych przedmiotow codziennego uzytku dominuja
personifikacje: - Podpaski mowiq jezykiem Twojego ciata. - Chusteczki, ktore rozumiejq
potrzeby Twojej skory. - Twoj jezyk zakocha sie w zebach. Obchodzimy urodziny pieluszek,
dachu czy proszku do prania: - Narodzily sie nowe pieluszki. - Urodzit sie u nas kompletny
dach ceramiczny. Rzeczywisto$§¢ jawi si¢ tu jako Kraina Lagodnosci, w ktorej nawet
szampon jest tagodny przy rozczesywaniu. Rzeczy staly si¢ nam rownie bliskie jak krewni
czy dobrzy znajomi, ktorych darzymy zaufaniem (Plyn do tkanin X to miekki cztonek rodziny,
potem: miekki przyjaciel rodziny). Czasem tylko przedmioty narzucaja nam pewien dystans,
jak choéby czajnik, ktoremu trudno dotrzymac kroku. Chcialoby si¢ doda¢: oby mu sig tylko
noga nie powingla.



W opisie $wiata ,,ludzkich” rzeczy wykorzystywane sa m.in. rzeczowniki: twarz i oblicze
(pbyn do zmywania o tysiqcu twarzy 1 lazienka z nowym obliczem). Autorzy podobnych
sformutowan odwotuja si¢ zapewne do przenosnego znaczenia wyrazow. Przy niefortunnych
zestawieniach narzuca si¢ jednak realne odniesienie: twarz (oblicze) plynu, tazienki. W
tekstach o charakterze podniostym oblicze wchodzi czasem w sklad polaczen
metaforycznych, np. w obliczu zagrozenia, dobra, mitosci — jednak oblicze tazienki $§mieszy.
Moim ulubionym hastem pozostaje slogan sprzed lat kilku: - Podpaski X majq teraz nowe,
KLASYCZNE oblicze. Jego wyszukana metaforyka moze jedynie konkurowa¢ ze zdaniem:
,»Zmysly wypelzlty mu na usta”, charakterystycznym dla znanej ,,tr¢gdowatej” powiesci.

Zgodnie z intencja nadawcow (jak sadzg) zaciera si¢ granica miedzy wytwoérca a
produktem: - Partnerem promocji sq dezodoranty. W tej roli widzialoby si¢ raczej
producenta, a nie dezodorant. - Oryginalna herbata X dba o mojq zgrabnq sylwetke. O
sylwetke dba herbata. Czy producent? A moze kobieta, ktora pije ten oryginalny nap6j?
Kiedy pojawia si¢ komunikat mowiacy o tym, ze tampony higieniczne X rozumiejq potrzeby
kobiet — mozna przypuszczac, ze podmiotem domys$lnym jest firma, ale faktycznie mamy do
czynienia z personifikacja tamponow.

Po serii inteligentnych proszkéw do prania i kremow do twarzy powoli mija moda na ten
przymiotnik. Lata intensywnej eksploatacji sprawily, ze nie wydaje si¢ on juz autorom taki
nosny — w ostatnich latach pojawia si¢ coraz rzadziej. Pozostata jeszcze np. inteligentna
terapia. W ktérym$§ momencie telefon komérkowy byt juz nie tylko inteligentny, ale takze z
klasq. Potem wymys$lono zrownowazony zestaw, zrownowazony system itp., nie baczac na to,
ze roOwniez ten przymiotnik charakteryzuje cztowieka badz jego zachowanie, odznaczajace
si¢ rozwaga, opanowaniem, spokojem (cechy te trudno uzna¢ za przymioty zestawu czy
systemu,).

NajwaZniejsza jest zaprawa
Wyszukana stylistyka spotow kontrastuje z dosadnym stownictwem. Jezyk koszar okazat si¢
zywiotem nie do okietznania. Do niedawna w reklamie telewizyjnej nie bylo raczej
wulgaryzmoéw ,,cigzkiego kalibru”. Batalia o zajebisty toczyla si¢ w 2001 roku na etapie
wstepnych konsultacji jezykowych; wyraz ten zostal wyeliminowany w fazie opracowywania
tekstu reklamowego, jeszcze przed zgraniem. Poza reklama przymiotnik ten oraz pochodzacy
od niego przystowek pojawiaja si¢ w rozmaitych kontekstach: w codziennych rozmowach
mlodziezy, w tekstach piosenek, w wypowiedziach artystow kultury masowej, nawet
wowecezas, gdy w czasie koncertu transmitowanego przez telewizj¢ na widowni znajduja si¢
przedstawiciele najwyzszych wiladz panstwowych. Wigksza $wiadomo$¢ jezykowa nie
pozwala niektorym artystom na cytat dostowny, stosuja zatem wariant zajefajnie.
Dziennikarze radiowej Trojki podjgli probg wyparcia tego modnego stowa z jezyka i
zaproponowali tagodniejsza, cho¢ réwniez pelna ekspresji odmiang zastgpcza — zarqbiscie.
Dwa lata temu moje zastrzezenia dotyczace gotowe]j wersji spotu reklamujacego preparat
do pielggnacji cery na syfy zostalty uwzglednione. Wyrdzniony rzeczownik zmieniono na
pryszcze. Niestety niedawno w dwoéch filmach promujacych klej (czy zaprawe budowlana)
autorzy siegneli po bron z ostrym pociskiem: - Zotnierze, ...wa, najwazniejsza jest zaprawa.
Gdyby jaki§ odbiorca nie domyslit sig, jakie stowo okrojone do jednej sylaby ustyszat,
przygotowano jeszcze jedna wersje, aby nie pozostawia¢ watpliwosci, tym razem z pierwsza
sylaba tego wyrazu: - Zolnierze, kur..., excuse me... Wyszukane przeprosiny w jezyku obcym
mialy zapewne zlagodzi¢ koszarowa konwencj¢ filmu. Wydaje si¢ jednak, ze pelnia taka
sama funkcje jak oko puszczane kiedys przy reklamie piwa ,,bezalkoholowego”. W ksiazce
»Z glowy” Janusz Gtowacki pisze: ,,Nie mam watpliwosci, ze kontakt z armig (...) wywarl
oczyszczajacy wplyw na mdj jezyk ksztaltowany przez romantykow i pozytywistow, 1 w



domu, i na uniwersytecie”. Nasuwa si¢ refleksja, ze dzigki reklamie nie trzeba juz i$¢ do
wojska, zeby dozna¢ uczucia tego swoistego ,,0czyszczenia”.

- Dlaczego te kurczaki sq inne? Bo sq popieprzone. [pauza] Czarnym pieprzem.
Komentarz lektora w tym spocie towarzyszy scenom, w ktorych kurczaki zachowuja si¢
dziwnie: jeden wisi gtowa w dol, jak nietoperz; drugi uderza dziobem w drzewo, jak dzigciol;
itp. Ze scen tych wynika, ze popieprzone wyraznie nawiazuje do znaczenia ‘zwariowane,
szalone, zachowujace si¢ bezsensownie’. W tym znaczeniu cytowany wyraz dla jakiej$ grupy
telewidzow jest potocyzmem, dla innej jednak — wulgaryzmem (patrz: ,,Stownik polskich
przeklenstw 1 wulgaryzmow” M. Grochowskiego, PWN).

W reklamie nie ma juz piwa ,bezalkoholowego”, ale autorom pozostal nawyk
puszczania oka do telewidzoéw. - Rzniemy ceny, az mito dla was. - Uruchom POPa i namow
dziewczyny na numery. Nadawcy nie biora tego pod uwage, ze wielu odbiorcom to
wymuszone ,,porozumienie” niekoniecznie musi odpowiadac.

Full wypas w miesiqcu paZdzierniku

Jezyk reklamy od dawna czerpie stownictwo z gwary miodziezowej, np. odlotowy smak, Zyje
spoko, sztachnij feromonq. Podobne okreslenia wydaja si¢ na miejscu, jesli pojawiaja si¢ w
tekstach skierowanych do mtodziezy i wypowiadanych przez mlodziez. Niekiedy jednak
wktada si¢ je w usta 0sob dorostych, odtwarzajacych w reklamie ludzi réznej profesji.
Dentysta mowi np.: zero ubytkow, 1 to juz wyglada na kokieteri¢. Zdarza si¢ réwniez, ze
gwara mlodziezowa napisany jest komentarz czytany przez zawodowego lektora: - Najbar-
dziej odjechana komedia roku. - Najblizsze odjechane chwile zakreci wydawca miesiecznika
X. Nie do$¢, ze odjechane, to jeszcze zakreci. A poniewaz cytaty mtodziezowe zestawiono z
nobliwym okre§leniem: wydawca miesiecznika, brakuje tu harmonii stylistycznej.
Superwypasiona (czekolada) i1 full wypas — rdwniez te okreslenia pojawity si¢ w teksScie
czytanym przez lektora (osob¢ dorosta). Poniewaz full wypas trafit na billboardy uliczne,
odbiorcy oswoili si¢ juz z tym sformulowaniem, cho¢ dla niektérych zapewne wciaz
pozostaje niekomunikatywne.

Zartobliwy ton komunikatow adresowanych do mtodziezy zderza sie niekiedy z ciezkim
stylem urzegdowo-kancelaryjnym, ktorym od lat przesycona jest polszczyzna w telewizji. Nie
jest wolna od niego rowniez reklama, np.: kuracja oparta o kosmetyki; wynalazek oparty o
odkrycia; decyzja zakupowa. Nawet w spotach pojawiaja si¢ takie pleonazmy, jak: miesiqc
czasu, rok czasu, w miesiqcu pazdzierniku itp. Jednak najwigkszym powodzeniem cieszy si¢
wyraz posiada¢é, uzywany niezgodnie ze znaczeniem, jako synonim czasownika miec.
Tworcy filmow reklamowych zdystansowali pod tym wzgledem dziennikarzy telewizyjnych
—uwazaja posiadac za stowo, z ktorego zrezygnowac nie mozna. Rézne produkty posiadajq:
wydajnos¢, tendencje, gwarancje, certyfikat, aplikator, czujnik bezpieczenstwa, ramiqczka,
gumki, malenkie pory itd. Ludzie za$ posiadajq plany, wady postawy itp. Slownictwo
nacechowane oficjalno$cia ma zapewne — w intencji autorow —wzmocni¢ wiarygodnos¢
przekazu.

31% mniej zmarszczek

Celowi temu stuzy réwniez nagromadzenie okreslen pseudonaukowych oraz danych
statystycznych. W jednym ze spotdw zamieszczono plansz¢ nastgpujacej tresci: 97% Polek
stwierdzito, ze ich skora przestata byc¢ sciqgnieta.* DomysSla¢ si¢ nalezy, ze byt to rezultat
stosowania prezentowanego kremu. Na jakiej podstawie sformutowano taki wniosek? Na
dole ekranu, matymi literkami zapisano: * Test 2-tygodniowy na grupie 98 kobiet. A zatem
97% Polek oznacza tutaj 95 kobiet. Uderzajaca jest tatwos¢, z jaka nadawca komunikatu
sformutowat ogdlne wnioski, majac tak kruche podstawy. By¢ moze w statystyce proba



obejmujaca dziewigédziesiat kilka osob jest wystarczajaca, ale sformutowanie: 97% Polek
stwierdzito — wydaje si¢ mocno przesadzone.

Statystyka jest narzedziem che¢tnie stosowanym do pomiaru tego wszystkiego, co sktada
si¢ na urodg: - Zmarszczki na czole: —31%. (Badano 40 kobiet, ktore uzywaly
prezentowanego kremu do twarzy). - Nowy tusz wydtuza rzesy o 30% i podkreca je o 30
stopni. - Bardziej Isniqgcy kolor o 84%. - Twoje wlosy sq 70% bardziej puszyste. - Lakier X
utrwala 70% wiecej puszystosci. Najwigksze wrazenie wywieraja dane niezaokraglone: 31%
mniej zmarszczek i kolor, ktéry 1$ni bardziej o 84%. Czy rzeczywiscie autorzy podobnych
komunikatéw zamierzaja w ten sposdb wzbudzi¢ zaufanie odbiorcow do tresci przekazu?

Nadawcy reklam wychodza z zatozenia (i stusznie), ze nabywcom nalezy si¢ informacja
o tym, co nowego zawiera produkt, ktory pojawit si¢ na rynku. Nie zawsze jednak jest to
wiedza przyswajalna dla przecigtnego odbiorcy. W jednym z filmoéw znalazta si¢ plansza z
informacja, ze lansowany krem do twarzy zawiera opatentowane nutri-ceramidy.
Powszechnie dostgpne leksykony nie wyjasniaja, co kryje si¢ pod tym pojeciem. Mozna si¢
jednak dowiedzie¢, czym sa ceramidy (‘lipidy zbudowane ze sfingozyny potaczonej
wiazaniem amidowym z kwasem tluszczowym’ — co dla laika brzmi jak tajemnicze zaklgcie).
Mozna si¢ tez domysla¢, ze nutri ma jaki§ zwiazek z angielskim nutrient (‘odzywczy’).
Naukowo$¢ podobnych przekazéw, chociaz malo zrozumialych, niewatpliwie wywiera na
odbiorcach wrazenie. Podobnie jak obca terminologia, ktéra dominuje w reklamach
kosmetykow, np: Nowy tusz LONGITUDE z EXTENSELEM. Dzieki szczoteczce
LONGITUDE sprezysty BOLIWER dociera az po niedostepne konce rzes. Czym jest
EXTENSEL 1 BOLIWER? Czy LONGITUDE to nazwa tuszu, czy szczoteczki? — nie
wiadomo.

Formuta we wlosach

Przekaz o znamionach poetyckich to jedna z ,,wdzig¢czniejszych” odmian stylistycznych
wystgpujacych w reklamie. Jedna z jego cech charakterystycznych stato si¢ pomieszanie
,abstrakcji” 1 konkretu. O jednym z preparatow do pielggnacji urody méwi si¢ np., ze jego
innowacyjna formuta WNIKA w glab wlosow. Abstrakcyjna formutq zwykto si¢ w reklamie
zastgpowac recepture, przepis, np. masc¢ oparta na szwedzkiej formule (tzn. przygotowana
zgodnie ze szwedzka receptura). Jesli jednak formuta ma wnikaé we wlosy, mozna
przypuszczaé, ze jest to jaki§ konkretny skladnik. Znaczenie tego rzeczownika jest
enigmatyczne. Pojawia si¢ on w coraz liczniejszych kontekstach, ktore poglebiaja te
watpliwosci. - Jego SKONCENTROWANA formuta szybko usuwa nawet najtrudniejsze
zabrudzenia.

Zagadkowe informacje znajduja si¢ nie tylko w charakterystyce kosmetykow.
Producenci $rodkéw czystosci nie pozostaja w tyle, np.: Luksusowq SWIEZOSC drogiego
proszku dodalismy do naszego proszku, nie zmieniajqc jego niskiej ceny. Poniewaz swiezos¢
jest pojeciem abstrakcyjnym, powinno by¢: dodalismy swiezosci (nie: swiezos¢) — tak jak:
dodalismy komus otuchy (nie: otuche) — ale dodawanie swiezosci DO PROSZKU brzmi
mniej wigce] tak jak dodawanie do niego otuchy. Nowy skladnik konkretnego proszku
mialby by¢ ,abstrakcja”? Warto nadmieni¢, ze tekst o dodawaniu §wiezosci do proszku po
kilku miesiacach zostat poprawiony.

Nadawanie elementom abstrakcyjnym cech rzeczownikdéw konkretnych stato si¢
zabiegiem chgtnie stosowanym przez autorow spotow reklamowych. - W nowej podpasce
dodalismy niebieski SYSTEM. Trudno powiedzie¢, co w tej podpasce ma niebieski kolor
(moze wtokna?), ale przeciez nie system. Zaskakujaca dla odbiorcy jest tu rowniez sktadnia:
doda¢ system W PODPASCE. Inny przyktad: - Silng DAWKE EMOCJI w programie X
sponsoruje Y. Sponsorowanie emocji to nowa ,,kreacja” jezykowa w reklamie, ale tez — jak



si¢ okazalo — nie udato si¢ jej rozpropagowac, bo sformulowanie znikngto jeszcze przed
emisja spotu. - Unikalne polqczenie pielegnacji i sily witaminy F zawarte w szamponie.
Szampon ZAWIERAJACY pielegnacje i sil¢ to doprawdy czysta abstrakcja. - X PRZESYLA
Ci pomocngq dlon. Frazeologizm podaé pomocnq dlon traci swoje przeno$ne znaczenie, jesli
wymienimy ktory$ z jego sktadnikow. A przesylanie dloni brzmi do$¢ makabrycznie. -
Doskonata jakos¢ obrazu i dzwieku w zasiegu Twojej reki. Tutaj do zwiazku
frazeologicznego niepotrzebnie wprowadzono zaimek. Ale po usunigciu go cytowane
polaczenie — ze wzgledow stylistycznych — pozostaje niezrgczne: co jest w zasiggu reki? —
jako$¢ obrazu i dzwi¢ku. Zmyst dotyku obejmuje inng sfer¢ doznan niz wzrok i stuch.
Podobna rozbiezno$¢ wystepuje w hasle: Wszystkie SMAKI z mieszanki cukierkow znikajq od
reki.

Przestanie smaku

W  reklamie czgsto si¢ moOwi w sposOb niejasny znaczeniowo, np.. Majq teraz
MAKSYMALNY smak. Czy maksymalny smak jest mity dla podniebienia — nie wiadomo.
Autorzy spotow staraja si¢ uciec od szablonu jezykowego i siggaja po oryginalne $rodki
wyrazu. Jednak potaczenie elementéw, z ktérych buduja wyszukane metafory, bywa
zaskakujace, np.: PRZESLANIE SMAKU, ktore trafia do naszych przyjaciot w Polsce. Co to
znaczy"?

Zrozumienie przekazu reklamowego wymaga niekiedy duzo dobrej woli i wyobrazni.

- Tina z ptytq i Tina BEZ PREZENTU za Y zi. Po ustyszeniu takiego komunikatu odbiorca
zadaje sobie pytanie: Czy ,,Tina” z plyta, czy ,,Tina” bez ptyty kosztuje Y zt? Czy
rzeczywiscie plyte dostaje si¢ w prezencie? Czy za ten ,prezent” trzeba zaplaci¢? Z
rzeczywisto$ci handlowo-reklamowej znamy juz zwyczaj nazywania prezentem czegos, za co
najpierw trzeba zaptaci¢. Aby wigc unikna¢ watpliwosci, autorzy spotow wprowadzili
okres$lenie: prezent gratis!

- Olivia KLASYCZNA bez plyty — X zI. Ten komunikat bylby zupetnie klarowny, gdyby
nie stowo klasyczna. O jakiej klasyce wspomina nadawca? - Szukaj w WYBRANYCH
sklepach. Co autor miat na mysli? Kto wybiera sklepy? - Zawiera sktadniki o wiasciwosciach
soli i unikalnq nablyszczajqcq PERLE. Co tutaj oznacza perta? - Krem poprawia GESTOSC
skory. By¢ moze chodzi o sprezystos¢, jedrnos¢ skory? - Juz za 8 obrazkow CZEKA mis.
Nasuwa si¢ pytanie: Czy mi$ czeka dluzej, jesli dostanie wigcej obrazkdw? A moze dostang
misia, jesli wysle obrazki?

Wiele wyrazéw uzywanych niezgodnie ze znaczeniem stownikowym trafia do reklamy
w konsekwencji ich wielokrotnego stosowania w takich kontekstach przez dziennikarzy i
inne osoby wystepujace publicznie. - Bohaterowie najlepszych, niezapomnianych i
KULTOWYCH polskich filmow i seriali. Wszystko byloby jasne, gdyby nie kultowe. (Przed
emisja tekst poprawiono). Notabene liczba filmow, ktore wedtug medialnego przekazu staty
si¢ przedmiotem ,kultu”, wydaje si¢ nieskonczona. - IV EDYCJA konkursu ,, Mistrz Mowy
Polskiej” 1 V. EDYCJA konkursu ,,Teraz Polska”. Uzycie wyrdznionego rzeczownika w
innym znaczeniu niz ‘ogloszenie drukiem’ wydaje si¢ niestosowne cho¢by ze wzgledu na
kontekst — w obu przykladach wskazuje on na to, ze mozna by tu oczekiwa¢ wigkszej
starannosci. - Zlota EDYCJA pieluszek. Po utrwalonych przez dziennikarzy edycjach
konkursu, programu i pucharu — pieluszki przeszty juz gltadko. - Jest PRAKTYCZNIE
wszedzie (zam. prawie). Blad tak rozpowszechniony, ze przyjat si¢ rowniez w reklamie.

Wiodgce malina herbaty
Teksty reklam obfituja w zapozyczenia z jezyka angielskiego. Coraz wigcej sloganow jest
prezentowanych w jezyku obcym. Zazwyczaj pojawia si¢ angielski napis, a polska wersjg



jezykowa czyta lektor. Wiele angielskich stow czy nawet calych fraz pojawia si¢ jako
nieprzettumaczalne cytaty, np.: snack, roll-on, deo spray, perfumed deodorant. - Jak ja
kocham ten JOB. Na podobnej zasadzie zbudowano wczesniej inny slogan: - Zycie jest EASY.

Ulubionym wyrazem autoréw spotow reklamowych jest wiodgcy (przed okresem
transformacji ustrojowej — popularne okreslenie wystgpujace m.in. w komentarzach
telewizyjnych). Przed laty wyraz ten byl opisywany przez jezykoznawcéw jako rusycyzm.
Obecnie wystepuje jako kalka angielskiego leading. Mimo ze w zrddtach normatywnych
wcigz zwraca si¢ uwage na bledne uzycie wyrazu wiodgqcy w znaczeniu ‘gléwny,
podstawowy, najlepszy’, tworcy reklam nie przyjmuja tego do wiadomosci. I tak pojawiaja
si¢ licznie wiodqce odplamiacze, proszki, firmy, wiodqce marki szamponow itp. Mozna by
zapyta¢: dokad wioda?

Najliczniejsza grupg anglicyzmow stanowia zapozyczenia sktadniowe typu: w JUMBO
paczkach. Podobne konstrukcje, utworzone na wzoér schematow sktadniowych wystgpujacych
w jezyku angielskim, wystepuja w wielu tekstach reklamowych. I tak mnoza si¢ malina
herbaty, ekspert serwisy, media sponsorzy, zZel farby itp. Wielu odbiorcow ulega tej modzie.
W jezyku potocznym wyrazenia sponsorzy medialni i farba w zelu zostaty juz zdominowane
przez warianty lansowane w spotach. Konstrukcje angielska maja coraz liczniejsze nazwy
rozpowszechniane w $rodkach masowego przekazu. Informacje o biznesie 1 Festiwal w
Sopocie przegrywaja w telewizji z Sopot Festiwalem 1 Biznes informacjami. Niektore nazwy
— te, ktore sa silnie utrwalone w naszej §wiadomosci jgzykowej — cho¢ podawane w mediach
,po nowemu”, w sytuacjach prywatnych przetrwaly w starej wersji. Cho¢ w przekazie
medialnym wystepuje Sopot Festiwal, odbiorcy nadal stosuja poprzednia, poprawna postac.
Jednak liczne nowe polaczenia tworzone wedtug obcego schematu: jabtko sok wdzieraja si¢
do codziennej polszczyzny i wypieraja rodzimy model: sok jabtkowy. Zapozyczenia
morfologiczne 1 sktadniowe z jezyka angielskiego wnikaja rowniez do polszczyzny
oficjalnej, pojawiaja si¢ nawet w nazwach instytucji. Bank Kredytowy? Nie, Kredyt Bank.

W ostatnich latach w mediach, a zwlaszcza w przekazach reklamowych, nasilita si¢
tendencja do pozostawiania wyrazéw (lub polaczen wyrazowych) w mianowniku, mimo ze
kontekst wymaga uzycia innej formy. W spotach telewizyjnych coraz czg$ciej pojawiaja si¢
potaczenia typu: program sponsorowany przez AGENCJA CELNA, graj w NUMEROMANIA,
dzieki TANGO, promocja MILKA, w ERA Biznes. Mimo ekspansji form mianownikowych
niektorzy autorzy tekstow reklamowych odczuwaja jednak wahania: firma zawiera
porozumienie z Puma czy z Pumq? w imieniu Netia czy Netii? — obie nazwy koncza si¢ na -a,
z tatwos$cia wigc mozna dobra¢ koncoéwki przypadkow zaleznych (z Pumgq jak z pumq czy z
mamaq, Netii jak manii). Tego typu wahania to sygnat, ze wspdlczesny Polak zaczyna si¢
obawia¢ uzycia form fleksyjnych, jesli w kontekscie pojawia si¢ jakakolwiek obca nazwa. W
jednym ze spotéw zauwazylam napis: Miilheim nad Ruhra. By¢ moze nie bylo to potknigcie
deklinacyjne, lecz literowka. (Przed emisja tekst poprawiono). Trudno natomiast dopatrywac
si¢ przeoczenia w konstrukcji: sto tysiecy COOL POKEMON do wygrania. Nie nalezy sig
spodziewac tego, ze polski klient powie: sto tysiecy pokemon. Dziecko i jego rodzice, albo
spontanicznie, albo z rozmystem, wybieraja formy zgodne z fleksyjna natura polszczyzny
(— Chce jeszcze tylko te dwa pokemony... — Masz juz pie¢ pokemonow!). To nie upoér, nie
przekora, lecz zwyczaj jezykowy kaze nam odmienia¢, i w mowie, i w piSmie, takie nazwy,
ktore z tatwoscia mozemy deklinowac.

W IKEA i w McDonald’sie

Zwyczaj jezykowy nie stanowi w reklamie kryterium rozstrzygajacego. Z jednej strony
autorzy spotow siggaja chetnie do jezyka mowionego, z drugiej za§ kurczowo trzymaja sig
form uzywanych w tekstach pisanych. Tak jest np. z odmiang nazwy znanego szwedzkiego



koncernu meblowego. W jezyku moéwionym, zwlaszcza potocznym, od lat stosowana jest w
polszczyznie forma: w IKE-i. Klienci uzywaja jej wowczas, gdy robig albo planuja zakupy, a
wigc w sytuacji codziennej. Dlatego formy wymawiane: [w (do, z) ikeji,], podobne w
brzmieniu do [ideji] (idea — idei), wydaja si¢ nam blizsze. W spotach reklamowych w
miejscowniku konsekwentnie stosuje si¢ formg oficjalna: w IKEA, ktora nie postuguja si¢
odbiorcy tekstow reklamowych. Gdy w przekazie reklamowym slyszy sie: [w ikea], brzmi to
obco. Ponadto wielu telewidzow ma watpliwosci, czy jest to konstrukcja poprawna. Nie
wszyscy bowiem wiedza czy pamigtaja, ze IKEA to skrotowiec (ztozony jest z pierwszych
liter rozwinigtej nazwy: Ingwar Kamprad z Elmtaryd w parafii Agunnaryd). A obce
skrotowce o takiej budowie — w jezyku oficjalnym (pisanym) — maja najczgSciej postaé
nicodmienna (w YMCA, w ETA, w IKEA). Ich formy fleksyjne wystgpuja natomiast wiasnie w
je€zyku potocznym, mowionym (w Ymce, w Ecie, w IKE-i).

Rozbieznosci dotyczacych form stosowanych przez klientdw i tych, ktorymi operuje si¢
w przekazie reklamowym, jest niemato. Kolejnym przyktadem moze by¢ nazwa restauracji
innej niz wszystkie. W McDonald’s spotkamy sie — glosi reklama. Forma w McDonald’s
brzmi obco. Polska rodzina, zgodnie ze swoimi przyzwyczajeniami jezykowymi, mowi:
Spotkamy sie w McDonaldzie. 1dzie do McDonalda, wraca z McDonalda — mimo
wszechobecnosci obcego wzoru. Instynktownie odrzuca rowniez inne warianty ,,reklamowe”:
w McDonald’sie, do McDonald’sa. Kontrowersyjna jest zwlaszcza ta ostatnia forma,
podwdjny dopetiacz, utworzona przez dodanie angielskiego s po apostrofie (dopeiniacz
saksonski) oraz polskiej koncowki -a (dopetniacz ,,rodzimy”). Wprawdzie przed odmiana:
McDonald’sa przestrzegaja autorzy Nowego stownika poprawnej polszczyzny (popt.:
McDonalda), ale w Nowym stowniku ortograficznym wprowadzono juz rozrdznienie:
McDonalda, McDonaldzie — gdy mowa o barze samoobstugowym — 1 McDonald sa,
McDonald’sie — gdy mowa o sieci barow samoobstugowych.

Niektorych haset, czgsto pojawiajacych si¢ w tekstach reklamowych, prézno szuka¢ w
stownikach. Nie znajdziemy w nich np. nazw Ford Transit czy Ford Escort. Zrddha
normatywne rejestruja nieliczne dwucztonowe nazwy marek samochodow (czy raczej
konstrukcje: marka + model). Odmiang mozna ustali¢ jedynie na podstawie ogélnych zasad
fleksyjnych, a zatem: Forda Transita, Forda Escorta albo Forda Transit, Forda Escort.
Mozna by przyjaé, ze w nazwach takich — gdy oba cztony sa zakonczone na spotgtoske —
preferowana jest odmiana obu sktadnikow. Sa jednak nazwy, ktére trudno przyporzadkowaé
takiej zasadzie — mimo wszystko wybratabym wersj¢ Mercedesa Benz 1 Hondy Accord, a nie
Mercedesa Benza 1 Hondy Accorda. Natomiast zdecydowanie odmieniatabym sktadniki
zakonczone na -a, np.: Opel Agila (Astra, Vectra), Fiat Brava (Tempra), Ford Fiesta, Nissan
Primera, Renault Laguna, Scoda Octavia, Toyota Corolla — Opla Agili (Astry, Vectry), Fiata
Bravy (Tempry), Forda Fiesty, Nissana Primery, Renault Laguny, Scody Octavii, Toyoty
Corolli itd.

Juz uZywamy CALGONU

Pod wzgledem poprawnos$ci gramatycznej teksty reklam pozostawiaja wiele do zyczenia.

- I zawsze ATLAS uzywalem — $piewali Zolnierze z reklamy przez wiele miesigcy. Rytm
piosenki nie zmienitby sig¢, gdyby pominac spojnik i skorygowaé btad sktadniowy — fraza
brzmiataby wowczas mniej falszywie: Zawsze ATLASU uzywatem. Wydawalo sig, ze
niepoprawna konstrukcja uzywac co (zamiast uzywac czego) juz zadomowita si¢ w reklamie
— po wieloletnim treningu odbiorcy nauczyli si¢ niestety uzywac paste, proszek, szampon,
produkt itd. — tymczasem nagle pojawil si¢ spot zachgcajacy, by uzywa¢ CALGONU! Przed
ta niespodziewana zmiang autorzy twierdzili: ,,Uzyte sformulowanie Powinna Pani uzywaé
Calgon jest efektem kreatywnie zamierzonym, (...) sluzacym zwigkszeniu wiarygodnosci



przekazu”. Pocieszajace bylo to, ze w trosce o ,,wiarygodno$¢” reklamy ograniczono si¢ do
jednego bitedu gramatycznego. Zostal on w koncu skorygowany, co by¢é moze oznacza
stopniowy odwrdt od ekspansywnego biernika, ktory w reklamie niefortunnie przylgnat do
czasownika uzywac.

- My¢ zqbki Z PASTA X — $piewaly dzieci z reklamy. Dlaczego: z pastq, a nie: pastq?
Skad wzigto si¢ z? Czy z wersji angielskiej, w ktorej] w tym miejscu wystepowato with?
Przykre dla ucha sa rowniez kalki sktadniowe z jezyka rosyjskiego, np.: uznany miastem
(zam. uznany za miasto) czy liczne konstrukcje typu: Jak dobrze bym jej nie schowata,
zawsze jq znajdq, Jakby jej nie ugryzé, zawsze piekna;, Cokolwiek bym nie zrobil... itd. (po
polsku: jakkolwiek bym jq schowata; jakkolwiek by jq ugryz¢; cokolwiek by zrobil).

Zaktocenia skladniowe nierzadko wynikaja z wyboru niewlasciwego przyimka, np.:
dzwoni¢ albo wysta¢ cos na numer (zam. pod numer), opierac sie o technologie (zam. na
technologii); w porownaniu do zwyktej farby, pasty (zam. w porownaniu ze zwyklq farbq, z
pastq); na tyle glowy (zam. z tytu glowy); wybraé jq wsrod (zam. sposrod) wielu innych.
Zwiazek rzadu sprawia wiele klopotow, np.: transmisja z festiwalu (zam. transmisja
festiwalu); ryzykowaé zdrowiem, Zyciem (zam. ryzykowac zdrowie, Zycie); uwazajq X jako
wlasciwe rozwiqzanie na bol. (zam. uwazajq X za wlasciwe rozwiqzanie, gdy odczuwa sie
bol); polecam ten produkt dla pacjentow (zam. polecam go pacjentom); karta do rozmow za
granice (zam. zagranicznych a. z zagranicq badz za granicq). O ,,drobiazgach” takich, jak
niewtasciwa pozycja podmiotu i dopelnienia prawie nie warto wspominaé, np.: Program
sponsoruje zaktad; Twoj samochod ubezpiecza X; Ten smak uwielbia swiat. Nikt tez nie daje
wiary, ze konieczna jest wymiana a na ale po cztonie zaprzeczonym (np. To nie magia, a
system aktywnego koloru).

Autorom filmow reklamowych, podobnie jak dziennikarzom telewizyjnym i innym
osobom wystepujacym w TV, sporo trudno$ci nastr¢czaja liczebniki — glowne, np. cykl sto
piecdziesiqt rozmrazan, a przede wszystkim porzadkowe: w dwutysiecznym drugim, w
dwutysiecznym trzecim, w dwutysiecznym czwartym roku. W roku dwa tysiqce pierwszym
okazato sig, ze zasady uzycia i odmiany wielocztonowych liczebnikéw porzadkowych sa
znane w ograniczonym zakresie. Autorzy spotdw maja réwniez klopoty z odmiang imion i
nazwisk meskich — na wszelki wypadek wola pozostawi¢ je w mianowniku, np.: z ANTONIO
Banderasem, komedia Olafa LUBASZENKQO. Podobnie robia dziennikarze telewizyjni.
Nieuniknione sa potknigcia przy odmianie wyrazdw procent i gram w zestawieniu z
liczebnikami, np.: do pieciu i pot procenta (zamiast: procent); 30 gram (zamiast: gramow) —
to rowniez btad powszechnie wystgpujacy w telewiz;ji.

Najlepszy Operator 7 Mozliwych

Od momentu, kiedy reklama zaistniala w telewizji, w napisach licznie pojawiaja si¢ biedy
ortograficzne. Przede wszystkim obserwujemy ekspansj¢ wielkich liter — z roku na rok coraz
silniejsza. Pisownia wyrazow pospolitych wielka litera stala si¢ zwyczajem. We
wspolczesnej polszczyznie zjawisko to zatacza coraz szersze kregi, do czego w znacznym
stopniu przyczyniaja si¢ teksty reklam, ktorych tworcy, nie zwazajac na uwagi krytyczne, z
uporem rozpowszechniaja pisowni¢ typu: Podtogi Drewniane, Orzechy Laskowe, Marchewka
i Brzoskwinia, Najlepszy Operator z Mozliwych, Zwykte Antyperspiranty, Zmien Baterie — na
lepsze, Tylko w Kinach, Pytaj w Aptekach, Na Wszystko, Nowa Technologia, Nowa Formulta,
Nowy Transporter, Podejmij Wyzwanie, Zakupowe Szalenstwo, Niezalezny Doradca
Finansowy. W zapisie podobnych konstrukcji wida¢ bezwiedne nasladownictwo
amerykanskich i niemieckich wzoréw ortograficznych. Biorac pod uwage skale zjawiska,
obawiam sig, ze tylko kwestia czasu pozostaje uznanie ich za zgodne z polska norma —
najpierw potoczna, a w nieodlegtej perspektywie roéwniez wzorcowa. Naduzywanie wielkich



liter stanowi¢ moze wyraz lekcewazenia zasad polskiej ortografii, czesciej jednak — jak sadze
— wynika z ich nieznajomosci. Swiadcza o tym liczne przyktady: markowy produkt Polski,
podczas Sylwestrowej nocy, Ttusty Czwartek, ,,Stara Basn” (tytut filmu), ,,Gdy Mi Ciebie
Zabraknie”, ,, Zakochani Sq Wsrod Nas” (tytuly piosenek), ,,Naucz Mnie Mamo” (tytul
czasopisma — nieodmienny), Szczegoly w Regulaminie promocji — albo: Szczegoly w
regulaminie Promocji itp.

Z reklama nieroztacznie zwiazane sa okreslenia: super-, ekstra-, mega-, hiper-, mikro- i
mini-. Mimo ze od lat bija rekordy popularnosci, wciaz sa zapisywane btednie, np.: super
pojemnik, super oferta, super sesja, super wzrost, super cena, super cicha; ekstra jakosé,
ekstra tagodny, Ekstra Zakupy, mega moc, mega przeboje, hiper swiezos¢, mikro masaz,
Mikro Wieza, Mini Zestaw, mini serial. Autorzy tekstow reklamowych wciaz nie moga si¢
pogodzi¢ z pisownia taczna tych wyrazéw, cho¢ nakazuja ja polskie zrodta normatywne.
Btedy te przed emisja sa zazwyczaj poprawiane. Nie wszystkie jednak — wyjatki
(wystepujace rowniez poza reklama w TV) to np. super optyk, od lat pisany rozlacznie; extra
duze, Extra Sita, Extra Skutecznos¢. Oryginalne x pojawia si¢ rowniez w postaci prefix.

Pisownig niektérych wyrazéw zrédta normatywne podaja w dwdch wariantach — wybor
jest uzalezniony od znaczenia. Przyktady takie pojawiaja si¢ rowniez w reklamie: - Jeszcze
nie raz Cie zaskoczy. Pisownia rozlaczna wystgpuje wprawdzie w potaczeniach typu: nie raz,
nie dwa; nie raz, ale wiele razy, jednak w cytowanym zdaniu nie ma tego drugiego fragmentu
— w przytoczonym kontek$cie nieraz oznacza ‘czgsto’, a zatem wyraz ten powinien byc¢
pisany tlacznie. Inny przyktad: 4 naraz. Poniewaz w spocie wymieniano plusy oferty,
powinno by¢: 4 na raz — jesli bowiem naraz jest zapisane tacznie, oznacza ‘nagle’.

Bledy na poziomie elementarnym typu odksztuszajqce (zam. odkrztuszajqcy) to w
reklamie przyktady jednostkowe. A zamierzona ,,zabawg” ortograficzna z plansza: Chcemy
batonuf udato si¢ tworcom spotu wyperswadowac. Nie zawsze jednak jest to mozliwe.
Kontrowersyjny okazal si¢ np. napis: medycyna tupiez. Nie dostrzeglam w tym potaczeniu
sensu. Moze: medycyna i tupiez? 7 kolei hasto medycy na tupiez (trzy wyrazy) jest
niepoprawne sktadniowo. Istnieje konstrukcja: lek na katar, tupiez itd., ale lekarz na katar
czy na tupiez brzmi humorystycznie. Poza tym medycyna czytano z przyciskiem na dy, co
jeszcze bardziej czynito przekaz niezrozumiatym i dziwacznym. W innym spocie pojawita
si¢ zbitka: wybranenumery. Autorzy filmu uzasadniali: ,nazwa ushugi (...) w swoim
wizualnym ksztalcie zarejestrowana jest jako dwa wyrazy pisane lacznie, co w przypadku
logotypdéw przypisanych danemu produktowi jest dopuszczalne i calkowicie prawidtowe”.
Pozostaje dla mnie niejasne, co znaczy: dwa wyrazy pisane lacznie. Skoro je pofaczono, to
chyba powstat jeden wyraz?

Liczne trudnos$ci sprawia zapis skrétow, np.: I L (skrét od: litr, zam. I [ — mala litera),
Kcal (zam. kcal), Ul. (zam. ul.), g. (skrét od: gram, z niepotrzebna kropka), min. (skrot od:
minuta, z niepotrzebna kropka), sek (skrét od: sekunda, zam. s lub sek.), z{. (z niepotrzebna
kropka); dat, np.: 5.V1.2004 (zbgdne kropki); liczebnikéw porzadkowych, np.: I-sza szminka,
cena 1-ego tomu (zam. 1.). Nie udalo si¢ skorygowac blednego zapisu: powyzej 50-tki i na 7-
ke.

Obszarem nierozpoznanym przez autoré6w reklam pozostaje interpunkcja. Brakujace
przecinki oznaczam tu symbolem 0: Sprawdz 0 czy zdates;, Wie 0 jak to robi¢; Rzeczy 0
ktorych kupi¢ nie mozna, Niepewnos¢ znika 0 gdy pojawia sie zrozumienie; Mam tez Zone i
corke 0 cho¢ przyznaje...; Jesli X nie przyniesie Ci ulgi 0 zwrocimy Ci pieniqdze; Wybrac to
0 co najlepsze; To 0 co lubisz; Wszystko 0 co dobre 0 spotkato mnie przez przypadek;
Pomiescisz w nim wszystko 0 co kochasz; Lek, ktory stosujesz 0 nie podraznia Zotqdka,
Razem 0 a jednak osobno, Kupujqc X 0 klimatyzacje otrzymasz w prezencie; Na zdrowie ()



maluchy itd. Niech¢¢ do przecinkow jest wprost proporcjonalna do entuzjazmu do wielkich
liter. Zastrzezenia dotyczace interpunkcji nie sa, niestety, w telewizji traktowane powaznie.

Klasyka i egzotyka
Stosunkowo niewielka grupe — w poréwnaniu z innymi uchybieniami — stanowia biedy
fonetyczne. Uwage zwraca przede wszystkim to, ze w reklamie — bez wzgledu na typ
przekazu — utrwalila si¢ potoczna norma akcentuacyjna. Czasowniki typu: zaczynalismy,
wygralismy oraz rzeczowniki takie, jak np.: klasyka, optyka, egzotyka, matematyka,
kosmetyki sa wymawiane z przyciskiem na przedostatniej sylabie. Zadziwiajace, ze
wymienione wyrazy czytane sa w ten sposob przez zawodowych lektoréw. Klopotow
akcentuacyjnych przysparzaja im roéwniez liczebniki. Trudno nie zwréci¢é uwagi
,profesjonaliscie”, ktory w wyrazie siedmiuset ktadzie przycisk na przedostatniej sylabie.
Inne wyrazy zle akcentowane to muzeum (z przyciskiem na 3. sylabie od konca — zam. na
przedostatniej), SMS (z akcentem na przedostatniej sylabie — zam. na ostatniej) itp.
Wielokrotnie spotkatam si¢ w reklamie z razaca wymowa: [branzoletki], [pientnascie],
[szes$¢set]. Sprawiaja ktopot obce nazwy wlasne — zard6wno autorom spotdw, jak i programow
telewizyjnych. Ogranicz¢ si¢ juz do jednego przyktadu: z filmem Louis de Funes,
wymowione: [lui define]. Imig¢ 1 nazwisko przeczytano wprawdzie z akcentem na ostatniej
sylabie, jednak nazwisko to wymawia si¢ [defines], nie ma wigc powodu, by pomijac
koncowe s oraz koncoéwke fleksyjna w dopetniaczu (de Funésa, wym. [definesal).

* % %

Jaki zatem jest jezyk reklamy? Poetyckiej metaforyce towarzyszy potoczne, nierzadko
dosadne stownictwo (okreslenia zargonowe, kolokwializmy, niekiedy nawet wulgaryzmy).
Styl potoczny z kolei przeplata si¢ ze stylem naukowym oraz urzedowo-kancelaryjnym.
Doktadnos¢ danych liczbowych kontrastuje z okresleniami nieprecyzyjnymi znaczeniowo.
Komunikatywnos$¢ przekazu nie wydaje si¢ tu celem priorytetowym. Reklama ulega tez
silnemu wptywowi jezyka angielskiego — w zakresie stownictwa, gramatyki, a przede
wszystkim ortografii. W tekstach pojawiaja si¢ bledy sktadniowe, fleksyjne i interpunkcyjne.

Proby wyeliminowania uchybien jezykowych z tekstow reklam nie sa tatwe. Autorzy
bronia uparcie swoich oryginalnych pomystow, nie biorac pod uwage tego, ze wiele 0sob
(nie tylko jezykoznawcy) dostrzega napuszone konstrukcje stylistyczne i bledy jezykowe.
Draznia one odbiorcéw bardziej niz w sytuacji, gdy podobne uchybienia pojawiaja si¢ w
wypowiedziach dziennikarzy. Chocby dlatego, ze teksty reklam sa wielokrotnie powielane,
teksty dziennikarskie za$, zwlaszcza w telewizji, "zyja" krocej. Jednak sporo grzechow jest
wspolnych. Przytoczylam tu przyktady btedéw popetnionych przez niejednego dziennikarza.

Jezyk reklamy ma swoisty styl i wlasciwa sobie frazeologig. Niektore slogany trafiaja do
jezyka ogolnego. Zaczynaja zy¢ wlasnym zyciem. Powtarzaja je dzieci, mtodziez i dorosli w
sytuacjach niemajacych juz zadnego zwiazku z kontekstem, w ktorym komunikat taki
pojawil si¢ po raz pierwszy. Niestety, nie wszystkie konstrukcje jezykowe uzywane w
tekstach reklamowych sa udane. Powtarzane wiele razy — utrwalaja si¢ w $wiadomosci
odbiorcéw, ktorzy nie zawsze chca i1 potrafia oceni¢ je krytycznie. Trudno nie zgodzi¢ sig z
opinia, ze szerzenie negatywnych wzorcow jezykowych to w duzej mierze ,,zastuga”
reklamy. Po pierwsze, lansuje ona wtasne mody, wprowadzajac do jezyka rézne , kreatywne”
konstrukcje niezgodne z duchem polszczyzny. Po drugie, utrwala zapozyczenia oraz $rodki
jezykowe z jezyka potocznego i gwar srodowiskowych, z ktorych czerpie bezkrytycznie. W
ten sposdb wzmacnia niekorzystne tendencje. Odwzorowuje zjawiska jezykowe wlasciwe
wspotczesne] polszczyznie, czyni to jednak w sposob przerysowany. Reklama karmi jezyk,
ale tez trawi go.
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3. Proces likwidacji Redakcji Jezykowej PRITV

Niewatpliwie cigzar najwigksze] odpowiedzialno$ci za zubozanie 1 zachwaszczanie
polszczyzny spoczywa na $rodkach masowego przekazu. Modg jezykowa i ,,standardy”
poprawnosciowe sprzeczne z zaleceniami zrdédel normatywnych w znacznej mierze
wyznaczaja dziennikarze telewizji publicznej. Wielu dziatan stuzacych ksztattowaniu ich
$wiadomosci jezykowej TVP zaniechata. Inne zostaty drastycznie zredukowane.

Dziatalno$¢ na rzecz poprawnos$ci polszczyzny w radiu i telewizji oraz sprawnosci
jezykowej dziennikarzy skupiata si¢ — od 1978 roku — w Redakcji Jgzykowej PRiTV. Przez
wiele lat byta ona niezalezna komodrka, podlegajaca bezposrednio wiceprezesowi Komitetu
ds. Radia 1 Telewizji. W 1986 roku, dwa lata po przyznaniu jej przez Komitet
Jezykoznawstwa PAN  prestizowej Nagrody im. Witolda Doroszewskiego za
upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim w §rodowisku dziennikarzy, redakcja znalazta si¢
w strukturze Os$rodka Szkolenia Telewizji Polskiej. W jej sktad wchodzito wowczas 8
pracownikow merytorycznych, w tym 5 polonistow.

W wyniku wspomnianej reorganizacji redakcja stracita autonomig, jednak w dalszym
ciagu prowadzila systematyczna prace nad kultura stowa w mediach publicznych.
Dziatalno$¢ ta byta kontynuowana réwniez po separacji PR 1 TVP oraz podzieleniu zespotu
filologow tworzacych Redakcje Jezykowa. W latach 1993-2002 kierowatam praca zespolu
kultury jezyka w TVP. Obejmowata ona m.in.: a/ systematyczne recenzje i analizy jezykowe
programow telewizyjnych; b/ wydawanie biuletyndw poswigconych kulturze stowa dla
pracownikow TVP (1992-2002 — ponad 30 tytutdow); c/ zajecia dydaktyczne z cyklu ,,Kultura
stowa i1 komunikatywno$¢ wypowiedzi w mediach” w formie kilkunastogodzinnych
seminariow dla dziennikarzy telewizyjnych (1998-1999 — 130 godzin zajgc¢); d/ konsultacje
jezykowe (do roku 2002 — ok. 8000 porad rocznie, z czego potowa dotyczyta zawitosci
polszczyzny).

Pod koniec lat 90. w TVP rozpoczal si¢ proces stopniowej likwidacji zespotu kultury
jezyka. W latach 1997-2001 tworzyto go jedynie 2 pracownikow etatowych. Od III kwartatu
2002 roku telewizja publiczna nie zatrudnia w nim etatowo juz ani jednego polonisty, a tym
samym ani jednej osoby z Redakeji Jezykowej PRiTV. Redakcja zostata — po Orwellowsku —
»ewaporowana”.

Praca dawnego zespolu zajmujacego si¢ kultura jezyka w TVP sprowadza si¢ obecnie do
poradnictwa, gléwnie w zakresie jezykéw obcych. Nie powstaja biuletyny poprawnosciowe
dla dziennikarzy. Zaniechano systematycznej analizy jezykowej programow telewizyjnych.
Zaprzepaszczono tez pigkna tradycj¢ 1 dorobek redakcji — osiagnigcia pracownikow, ktoére
uksztattowaly dobra opinig o pracy telewizji publicznej nad szerzeniem kultury stowa.

Warszawa, 12 listopada 2004 roku
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Kazimierz Ozog
Jezyk polski w kampaniach reklamowych (ze szczegélnym uwzglednieniem

kampanii politycznych)

I. Kampanie reklamowe

1.1. Reklama stanowi juz dzisiaj dla Polakow najbardziej oczywisty 1 natarczywy
fakt w komunikacji spolecznej. Jest ona wszechobecna w przestrzeni spotecznej
narodu, a jej wplyw dostrzegamy niemal w kazdej dziedzinie zycia. Reklamy
znajdujemy masowo w prasie, radiu, telewizji, w Internecie, supermarketach, punktach
ustlugowych, coraz czgsciej przy drogach, na ulicach i1 placach miast, w $rodkach
transportu (autobusy, kolej, metro). Wiele produktow ma takze specjalne naklejki
reklamowe. Zjawisko to czgsto drazni, denerwuje, irytuje odbiorce, ale w sposdb
istotny ksztattuje nasze gusty, wplywa na nasze wybory i preferencje nie tylko
ekonomiczne, konsumpcyjne, ale 1 kulturowe. Reklama zostawia takze §lad na
zachowaniach jezykowych wspotczesnych Polakow. Po roku 1989 ponownie
wyksztalcit si¢ w jezyku polskim styl reklamowy, charakteryzujacy si¢ nastawieniem
na przedmioty (materiocentryzmem), odrgbnym niz w innych stylach wyborem
srodkow jezykowych, ciekawym ich uktadem (kombinacja) oraz swoista organizacja
tekstu. Styl ten dostarcza polszczyznie ogolnej, zwtaszcza odmianie potocznej nowych
wyrazow 1 zwrotow, czgsto stow modnych, szybko rozprzestrzeniajacych sig, por.:
megadtugie rozmowy, mega hit, miniceny, absolutna nowosc¢, musimy kupi¢ atlas, daj
mi jeszcze prime, dodaj do ciasta kasi, cif swietnie czysci. Nowe stownictwo przenika
z reklam do polszczyzny potocznej tym latwiej, ze najcze$ciej reklamuje sig
przedmioty codziennego uzytku, a wigc ze swej natury nalezace do sfery potocznosci.
Tak wielki 1 nigdy dotad niespotykany w dziejach rozkwit reklamy jest, rzecz jasna,
taczony z rozwojem spoteczenstw w epoce postindustrialnej, kiedy mamy w

przypadku produkcji 1 dystrybucji mniejszy udzial panstw narodowych, przy



niezwykltym rozwoju medidw - nosnikow przekazu reklamowego, kiedy zaczyna
dominowa¢ konsumpcja nad produkcja. Kulturowe tendencje postmodernistyczne
uczynity tez z reklamy obszar najczg$ciej tworzonej, swoistej sztuki popularnej, w
ktorej przekracza si¢ granice migdzy sztuka elitarna a popularna, dazy sie do
szokowania odbiorcy, dziatania na jego zmysty, programowo miesza si¢ elementy
roznych stylow 1 sposobow wypowiadania si¢, stosuje si¢ liczne odniesienia do
istniejacych juz tekstow kultury, swobodnie, z upodobaniem operuje si¢ pastiszem,
stylizacja 1 parodia.

Kazda reklama jest przekazem polisemiotycznym, w ktorym najwazniejsza role
odgrywa stowo. Definicja reklamy w rozumieniu jezykoznawcoOw zwraca uwagg na
perswazyjnos$¢ tego komunikatu; jest to ,,zawiadomienie pozyskujace, czyli takie,
ktorego gltownym celem jest zainteresowanie towarem lub ustuga, wzbudzenie
potrzeby nabycia towaru lub skorzystania z uslugi 1 wreszcie sktonienie do kupna
towaru lub skorzystania z ustugi” (I. Kaminska-Szmaj, 1996, 13). Podstawowym
wyroznikiem tekstu reklamowego jest jego perswazyjnos¢, czyli stosowanie przez
nadawce takich zabiegow, aby w atrakcyjny 1 ciekawy sposob zacheci¢ przy pomocy
jezyka odbiorcg reklamy, czyli potencjalnego klienta, do kupna danego wyroby czy
skorzystania z ustugi. Druga wazna cecha jest informowanie o danym wyrobie, jednak
ta funkcja reklamy wyraznie ustgpuje dzisiaj zabiegom perswazyjnym.

1.2. W ostatnich latach polscy tworcy reklam znacznie udoskonalili swoje przekazy.
Dzisiejsza polska reklama jest w duzym stopniu czgscia reklamy Swiatowej,
prowadzonej przez wielkie, miedzynarodowe koncerny. Jej swoisto$¢ powinna zatem
tkwi¢ w polskim tekscie. Jednak korzystanie z bogactwa ojczystego jezyka jest w
znacznym stopniu modyfikowane przez inne jezyki, zwlaszcza jgzyk angielski. Zdarza
sig, ze gotowe spoty reklamowe, wyprodukowane w innych krajach sa emitowane w
polskiej telewizji z nieudolnym czgsto podktadem polskiego tekstu.

W ciagu kilkunastu lat, jakie uptynely od przetomowego 1 dla reklam roku 1989,
reklama polska stata si¢ perfekcyjna technicznie. Tworcy reklam, zwlaszcza
telewizyjnych, postuguja sig ciagle tymi samymi srodkami jezykowymi (wykorzystuja
te same sposoby jezykowego dzialania) co w potowie lat dziewigédziesiatych.

Jednakze niektére sposoby sa mocniej obcigzone.



Nizej omowig krotko:
a) naduzywanie jezykowych srodkow wartosciujacych,
b) metaforyzacjg tresci, wykorzystanie innych tropow,
c¢) wykorzystanie elementow stylu naukowego 1 popularnonaukowego,
d) czeste korzystanie z elementow potocznych,
e) gry jezykowe, zabawy stowne,
f) naduzywanie wyrazen z j¢zyka angielskiego,.
g) operowanie stereotypami kulturowymi.

1.2. Podstawowym sktadnikiem perswazji reklamowej jest wartosciowanie. Odbywa
si¢ ono w tekstach reklamowych na poziomie leksykalnym 1 tekstowym,
wartosciowany jest zarowno reklamowany wyrdb, por.: Transporter - silny, trwaty,
wytrzymaty, jak 1 potencjalny nabywca, por.: Jestes tego warta!; Jestes wazny.
Samochody dostawcze Opel zbudowalismy dla Ciebie!; Kosmetyki Avon wydobywajq
piekno, ktore jest w kazdej z nas.

E. Laskowska, opisujac w swojej ksiazce (1992, 129) $rodki warto§ciowania w
jezyku potocznym, zwrdcita uwage, ze w badanych przez nig tekstach z tej odmiany
przewazato warto$ciowanie pozytywne, ale $rodki warto$ciujace negatywnie sa w
codziennej polszczyznie czgste 1 zroznicowane. Pod tym wzgledem jezyk tekstow
reklamowych rézni si¢ wyraznie od jezyka potocznego. Charakterystyczna bowiem
cecha jezyka reklamy jest jednowymiarowo$¢ aksjologiczna, polegajaca na
odwotywaniu si¢ do jednej - pozytywnej - strony skali warto$ciujacej.
Hiperrzeczywisto$¢ reklamy to $wiat optymalny, w ktérym kazdy reklamowany obiekt
warto$ciowany jest dodatnio, z reguly z samego szczytu obowiazujacej w tym
Swiecie hierarchii warto$ci. Wspodtczesna reklama warto$ciuje gldwnie przez wyrazy
zarezerwowane dla normy jezykowej wyzszej niz potoczna, chociaz obecnie zauwaza
si¢ tendencj¢ do uzywania wyrazoOw wartosciujacych pochodzacych ze
srodowiskowych odmian je¢zyka polskiego, zwlaszcza odmiany mtodziezowej, por.:
zakrecony,  odlotowy, istny czad, cool, spoko, kulerski, szok, szal, rewela.
Charakterystyczne sa wystgpujace tu wyliczenia, w ktorych nadzwyczajne
nagromadzenie leksemow dodatnio nacechowanych powoduje, ze ich moc

waloryzowania zostaje zwielokrotniona, por.:



(1) Skoda Fabia Combi - ekonomiczne silniki, przestronne wnetrze,, obszerny
bagaznik, niezwykle bogate wyposazenie, wysoki komfort jazdy i co najwazniejsze,
najwyzszy poziom bezpieczenstwa.

Sady warto$ciujace odnoszace si¢ do reklamowanego przedmiotu moga by¢
formulowane wprost : produkty SATURNUSA odznaczajq sie absolutnie najwyzszq
Jjakosciq dostepnq na rynku (warto$ciowanie bezposrednie) lub moga ukazywaé jego
warto$¢ posrednio (wartosciowanie posrednie) badz przez pryzmat jego pozytywnych
cech, badZz przez uzycie stownictwa emocjonalnego wywolujacego pozytywne
skojarzenia (konotacje). Typem dominujacym jest wartoS§ciowanie posrednie.
Szczegolnie czgsto chwali sig dany wyrob, podkreslajac takie jego cechy, jak: nowos¢,
naturalno$¢ (zgodno$¢ z natura), perfekcyjnos¢ 1 skutecznos$¢ dzialania, przystepnosé
ceny. Prawie kazda reklama obfituje zatem w wyrazenia typu: nowy (-a) (-e),
najnowszy, nowos¢, nowoczesny, nowoczesnosc, aktualny, terazniejszy, najmtodszy,
wspoiczesny, najnowoczesniejszy, naturalny, natura, ekologiczny, zdrowy, doskonaty,
perfekcyjny, idealny, swiezy, tani, przystepny, luksusowy, wyjatkowy, szczegolny.
Tworcy reklam, warto$ciujac produkt, uzywaja takich okreslen zupeknie arbitralnie bez
dowodzenia, ze tak rzeczywiscie jest. Mamy tu do czynienia ze swobodnym
ustalaniem znaczen, bo przeciez wszystko moze by¢ nowe, swieze, perfekcyjne itd.
Jednak naduzywanie tych wyrazéw zmienia, banalizuje, wyciera ich semantyke,
dlatego mnoza si¢ potaczenia typu absolutna nowosc, super swiezosé¢, hiernaturalnosé.

1.3. Wspotczesna reklamg¢ mozna w warstwie jezykowej nazwaé poezjq dla
konsumentow. Ten typ zorganizowanego komunikatu dociera do milionéw odbiorcow
1 stanowi czgsto wzor do nasladowania. Porownajmy taki reklamowy utwor na cze$é
KB Kapitatu Plus Il FIM:

(2) Zasmakuj w stodkich perspektywach pewnego zysku,

skosztuj europejskiego bukietu profitow

i oddaj sie rozkosznemu poczuciu bezpieczenstwa.

Zainwestuj w fundusz inwestycyjny KB Kapitat Plus Il FIM.
Za posrednictwem reklamy upowszechnia si¢ nie tylko dziesiatki tysigcy wyrazow
nazywajacych nowe elementy Swiata konsumpcji, ale 1 bardzo wiele zgrabnych

metafor, porownan, epitetow 1 innych tropoéw. Jest to bardzo wazna sprawa dla



jezykowej edukacji Polakow, ktorzy cho¢ w ten sposdb obcuja z elementami
»Wwysokie]” polszczyzny, bo przeciez wspoOtczesna literatura bardziej eksploatuje
srodowiskowe odmiany jezyka, wulgaryzmy 1 potocyzmy, anizeli tworzy pigkne
figury jezykowe. Zreszta przeci¢tny Polak coraz mniej czyta, bo przeciez weszliSmy w
epokg politeracka. To reklamy, jesli sa zgrabne jezykowo, moga w miarg pozytywnie
wplywac na jezyk wspotczesnych Polakow.

Metafora w reklamie sluzy gloéwnie wartoSciowaniu 1 przenoszeniu doznan
odbiorcy na doznania zmystowe, a te - wedtug zalozen estetyki postmodernistycznej -
sa glownym wyznacznikiem odbioru wspolczesnej sztuki, por.: Lux piesci mojq
skore; Sq kobiety, ktore pachng wiatrem, ten wiatr nazywa sie Masumi, Avon - Swiatto
z glebi Ciebie; Zapach zaklety w gwiazde,; Serca bijq na alarm; Mediana - brzmienie
ciszy, Piekno to tylko poczqtek; Harmonia zapachow w twojej tazience. Je$li analizuje
si¢ epitety reklamy, to od razu mozna stwierdzi¢, ze wiele z nich ma charakter
stereotypowy, por. magiczna zima, legendarny smak, wyjqtkowa oferta, specjalna
promocja, niskie ceny, jedyny, ekskluzywny miesiecznik, niesamowita moc, ale coraz
czgsSciej mamy epitety oryginalne, ciekawe, niebanalne, por.: doskonate
przyspieszenie; KIA PICANTO - Zgrabny. Elegancki. Dowcipny. Zadziorny. Pikantny.
A gdy trzeba - tagodny i czuly jak ulubiona maskotka; awangardowy, dynamiczny,
przyciqgajacy spojrzenia wyglad, urzekajqca linia, harmonijna linia naczyn,
promienny wyglad; niezaktocona gltadkoséc ciata; odmiadzajqcy ogrod rozany.

Czgste sa dzialajace na zmysty poréwnania, por.:

(3) Delikatna jak wanilia

Zmystowa jak pizmo.
Kuszqca ... jak kobieta (kosmetyki Nivea).

1.4. Teksty reklamowe wykorzystuja coraz czeSciej prestiz nauki, aby przekonaé
odbiorcow, ze warto naby¢ dany produkt. Nauka okazuje si¢ bardzo przydatna w
walce o konsumenta, a fragmenty specjalistyczne wyraznie wzmacniaja perswazyjnos¢
danej reklamy. Wazna jest tez posta¢ eksperta, ktéry wyglasza niepodlegajace
dyskusji sady o przydatnosci danego produktu. Dlatego tez obserwujemy ostatnio
coraz czgstsze wystepowanie w reklamach, ( zwtaszcza prasowych, takich wyrobow,

jak np. lekarstwa, farmaceutyki, samochody), elementow stylu naukowego



(popularnonaukowego). Informacje naukowe podawane w tych reklamach dotycza
samego produktu czy sposobu jego dzialania. Musza by¢ one rzeczowe, doktadne,
zrozumiale 1 podawane w ciekawej, atrakcyjnej formie jezykowej. Chodzi o takie
przedstawienie tresci naukowych, by zostaly one zrozumiane 1 przyswojone przez
wigkszos¢ odbiorcow. Styl naukowy to przede wszystkim stownictwo specjalistyczne,
porownajmy przyklady takiego stownictwa z reklamy kosmetykow: bergamotka,
geranium, drzewo cedrowe, kofeina, witamina E, korzen Zen-szenia, prowitamina BJ,
olejek z kietkow pszenicy, ceramid - 3, proteiny pszeniczne, fenoksyetanol, aktywna
miedz, wyciqg z biatej wierzby. W reklamach spotykamy gtéwnie definicje typu: X to
Y XjestY X-Y:

(4) Matrixyl - opatentowany sktadnik zbudowany z aminokwasow, ktory swym
dziataniem przeciwzmarszczkowym przewyzsza witamineg C, a takze retinol. Sprawia,
ze skora staje sie gladsza, a zmarszczki ulegajq splyceniu.

Reklamowany wyrob jest w tej konwencji ukazywany jako wynik prac naukowych
prowadzonych w nowoczesnych laboratoriach wedtug najnowszych technologii.

1.5. Elementy stylu potocznego sa waznym S$rodkiem perswazji w licznych
reklamach. Moda na potoczno$¢ nie omingta takze i kampanii reklamowych. Wielu
autorow reklam czerpie z polszczyzny potocznej zaséb podstawowych pojeé, okreslen
odnoszacych si¢ do reklamowanych rzeczy. Potoczno$¢ jest widoczna w
konstruowaniu zdan i przytaczaniu toku emocjonalnego. Potocznie, bo bezposrednio
przez ty, okresla si¢ zazwyczaj odbiorce reklamy, por.: przyjdz, skorzystaj z promocji,
daj sie skusic, kup, odkryj smak przygody, zyj aktywnie, sprobuj, chwytaj, spetnij swoje
marzenia. Wyrazenia potoczne dobrze tu przystaja z trzech wzgledow, po pierwsze,
znakomicie oddaja nastawienie reklamy na przedmioty i ich konsumpcje, po wtore, sa
bliskie kazdemu odbiorcy, pochodza bowiem z codziennego obiegu komunikacyjnego,
po trzecie, niosa z soba $wieze, niebanalne tresci emocjonalne, ktore sprzyjaja
odbiorowi reklamy. Zastosowanie j¢zyka potocznego stuzy wywotaniu w pamigci
odbiorcy bliskiej, emocjonalnie nieobojgtnej sytuacji, ktora ma znaczng silg
perswazyjna. Potoczne $rodki jezykowe dobrze dzialaja na wyobraznig, a komunikat

reklamowy staje si¢ bardziej przystepny i tatwiejszy w odbiorze, por.:



(5) Ttusta skora? Tu i owdzie wyprysk? Dos¢ tego. Odkad jest ,,dwudziestka” - cala
seria kosmetykow dla Ciebie. Dzialajq silniej albo stabiej - zalezy, co masz na twarzy.
Wymagana kuracja? W kremie o silnym dziataniu masz cynk i miedz, ktore zatrzymajq
zmiany trqdzikowe. Masz Triclosan, ktory wytepi bakterie i Retinol, ktory zagoi to, co
Jjuz ci sie na skorze narobito.

Autorzy tekstow reklamowych czgsto siggaja do potocznych zwigzkéw
frazeologicznych, ktore umieszczaja zazwycza] w najwazniejszej czgsci reklamy - w
sloganie. Potoczna frazeologia, bliska kazdemu wuzytkownikowi jezyka,  jest
atrakcyjnym Srodkiem perswazyjnym, por: Wick - masz kaszel z glowy; Coldrex -
kichaj na przeziebienie; OXY - Gwizdz na pryszcz!

1.6. Reklama stala si¢ obecnie wazna domena postmodernistycznej sztuki
popularnej. Zatem w warstwie jezykowe] obserwowaé mozna gre stowem, zabawe,
humor, przelamywanie konwencji, a niekiedy nawet prowokacj¢. Zabiegi te maja -
przez atrakcyjnos$¢ tekstu reklamowego - wptynaé na odbiorce, aby kupit dany produkt
czy skorzystat z ustugi, por.: Vigor - bqadz zdrow od stop do gtow; Tabcin - gdy nie
masz czasu na grype, Pecherzom na stopach mowimy stop, Stolarka Wolomin - o tych
oknach juz jest glosno, bo sq ciche; Fiat Panda - Tylko nie mow do mnie maty,; Jutro
bedzie futro. A moze by¢ dzisiaj - Millenium; Proste bankowanie; Renault Kangoo -
Inne mogq mu skoczy¢; Pel - W dobrym samochodzie nie bedziesz w ziym humorze.
Nawet w poniedziatki. Tego typy reklamy daja jezykowi duzo wolnosci. Latwo
zauwazy¢ ze dominanta wielu reklam sa zabawy stowem, mieszanie roznorodnych
gatunkow. stylow, form i technik. To wszystko powoduje, ze takie teksty odnosza si¢
do siebie, mniej do reklamowanego produktu.

Zabawa stowna wykorzystuje czgsto mechanizmy wieloznaczno$ci, podobnie
dzialaja odniesienia erotyczne, ktérych nie brakuje w polskiej reklamie, por. Odkryj jej
punkt G - Opel Astra; Lubisz ten sport - prezerwatywy Pepino

1.7. Wspdlczesna polska reklama coraz czgSciej jest przesycona elementami
angielskimi. W ostatnich latach obserwujemy lawinowe wrgcz pojawianie si¢ w
tekstach reklamowych angielskich stow, zwrotow 1 catych konstrukcji zdaniowych.

Uzasadnione wplywy angielskie w polskiej reklamie obserwujemy wtedy, kiedy nie



mamy w polszczyznie odpowiednich stow. Takie przypadki spotyka sig w
reklamowanych:

a) nazwach firm 1 instytucji, gtownie przedstawicielstw firm obcych, np. Britania
School of England, Scan Holiday, Euro Trade,

b) nazwach towaréw (kosmetyki, sprzet komputerowy, radiowy, telewizyjny itd.):
notebook, software, fax, make up,

c¢) nazwach nowych zawoddéw, stanowisk w firmach, np. developer, salesman,
marchendiser, production coordinator, telemarketer,

d) nazwach nowych us*ug, np. leasing, outsourcing, executive search, coaching,
merchandising, e-learning, human resorces, offset, tracking.

Natomiast wpltywy nieuzasadnione, ktére jednak bardzo czgsto si¢ obecnie
powtarzaja 1 staja si¢ maniera, spotykamy w sloganach - cytatach. Niekiedy s' one
t'umaczone na jézyk polski, czésto jednak obywa si€ bez t*umaczenia, por.:
CARLSBERG - Probably the best beer in the world; Discovery Chanel - The world is
closer than you think;, Mentos - Save your mouth for menthos, Nikon - At the heart of
the image. Reklamy przeniosty do jezyka polskiego tzw. ukryte zapozyczenia
angielskie, por.: agresywny model samochodu, inteligentny proszek do prania.

Tak liczne wystgpowanie w polskich reklamach elementéw angielskich ma
podwoéjna motywacje, po pierwsze, jest to Swiadectwo bardzo dzisiaj atrakcyjnej
amerykanizacji jezyka polskiego 1 polskiej kultury, owego zachwytu nad wszelkimi
amerykanskimi produktami materialnymi, ideami, modami i znakami kultury, po
wtore za$ jest to dazenie do zado$Cuczynienia pewnym uniwersalnym standardom
migdzynarodowym, bo reklamuja si¢ ponadnarodowe korporacje, a takze
przekonanie, ze w ten sposob reklamowany przedmiot wchodzi w obieg uniwersalnej
kultury konsumpcyjne;.

1.8. Tworcy reklam zdaja sobie sprawe z ograniczonej mocy stowa. Dlatego
obserwujemy coraz czg$ciej w polskich reklamach zabiegi metatekstowe, ktore
sygnalizuja zabiegi nadawcy przy dobieraniu stow najlepiej oddajacych jego intencjg.
Nowy Peugeot 407 SW na nowo okresla znaczenie stowa , bezpieczenstwo”,;
Powiedzie¢ o niej ,,nowa” to stanowczo za mato: Efektowna? To mato powiedziane.

Piekna to odpowiednie stowo.



(6) FRUGO bez zadnych ograniczen. Powiedzie¢ o nim, ze jest naturalny, owocowy
i kolorowy, to za mato. Jest hipernaturalny, jest mocno owocowy (...).

Funkcj¢ metatekstowa petni takze czgsto wystepujacy w reklamach leksem po
prostu, ktory zwraca uwage na wyraz po nim nastgpujacy, podkresla jego waznos¢,
por. Opel Colibra - po prostu porywajqcy, Po prostu Mercedes; Bosch - po prostu
genialnie; Kawa Prima po prostu najlepsza.

1.9. Reklama od poczatku swego istnienia byla narz¢dziem marketingowym - jej
zadaniem bylo zwigkszanie sprzedazy jakiego$ produktu, poprzez przekonanie klienta
o jego walorach 1 przewadze nad konkurencyjnymi produktami. W miar¢ ekspansji
medidw, a co za tym idzie i kultury masowej, reklama z narzedzia marketingu stata si¢
bardzo szybko integralna cz¢scia kultury, dostarcza bowiem ogromna ilo$¢ najbardzie;j
dostepnych wspotczesnych znakow kulturowych. Zalezno$¢ migdzy reklama a kultura
jest obustronna. Reklama, wspottworzac dzisiejsze uniwersum kulturowe,
jednocze$nie czerpie z niego inspiracje i odwoluje si¢ do gotowych wzorcow.
Ksztattuje si¢ zatem przez spoty reklamowe nowe uczestnictwo w kulturze, np. jeden
z najpopularniejszych polskich sloganéw  Ociec pra¢ dla wigkszosci miodych
Polakéw kojarzy sig juz z reklama proszku Pollena 2000, a nie z powiescia Henryka
Sienkiewicza. .

Reklama wykorzystuje szeroko konotacje kulturowe i stereotypy, ktore maja aspekt
poznawczy, emocjonalny pragmatyczny. To konwencjonalne etykiety przyczepiane
ludziom 1 zjawiskom. Bardzo mocno obciazone sa we wspotczesnych polskich
reklamach stereotypy kobiety, mgzczyzny, dziecka i rodziny.

Badacze zgodnie uznaja, ze prawie nie ma reklam bez kobiet. Reklama eksponuje
przede wszystkim kobiece cialo, traktujac je - takze jezykowo - jako rozlozone na
dziesiatki detali, ktére moga by¢ obiektem zalecanego przedmiotu lub czynnoSci.
Kazdy fragment ciata wymaga opieki ze strony oferowanych towardw, por.:

(7) Pokochaj swoje stopy. Dopieszczaj stopy jak reszte swojego ciata. One tez
zastugujq na odrobine czutosci. Spraw swoim stopom przyjemnos¢ sprayami Scholl,
dzieki ktorym przez 24 godziny pozostanq suche i bezwonne. Nie zwlekaj, sprobuj -

Twoje stopy czekajq, Zeby je pokochac. Scholl. Usmiech dla stop.
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Cze¢sto w reklamach wybiera si¢ te czgsci kobiecego ciata, ktore najsilniej dziataja
erotycznie. PoroOwnajmy, jakie produkty moga by¢ tu reklamowane, otoz taka
wzorcowa, reklamowa kobieta ma dtugie, pigkne, ggste wlosy (szampony, odzywki),
duze oczy 1 dtugie rzg¢sy (tusze do rzgs 1 cienie powiek), zmystowe usta (szminki, lody,
stodycze), biate zgby (pasty), aksamitnag skorg (mydta, kremy), dtugie nogi (depilatory,
obuwie), piekne rgce z dlugimi palcami (lakiery do paznokci, mgskie wody toaletowe),
takze piersi, uda 1 posladki, do niedawna wstydliwe, sa coraz czgsciej okazja do
zachwalania r6znych wyrobow ( podpaski, bielizna, dzinsy, samochody).

Pigkno kobiety jest czgsto wykorzystywane w reklamach produktow
przeznaczonych dla megzczyzn. Seksowna dziewczyna jest testem na skuteczno$c¢
produktow dla mezczyzn. Kiedy darzy go natychmiastowym uczuciem, to jest to
wynik dzialania reklamowanego produktu.. Podobna rol¢ odgrywa kobieta w
reklamach samochodéw. Stanowi tam potwierdzenie mgskiej dominacji.

Jesli chodzi o mezczyzng, to czgsto spotykamy w polskich reklamach stereotyp
profesjonalisty, macho 1 ojca, por.. Denim. Dla mezczyzny, ktoremu wszystko
przychodzi bez trudu, Tata powiedzial, ze Signal to prawdziwa rewolucja. Tata wie, w
koncu jest dentystq.

Kolejny stereotyp czesto kreowany w reklamie zwiazany jest z dzieckiem. Chgtnie
ten motyw si¢ wykorzystuje, poniewaz dzieci zawsze wywotuja pozytywne
skojarzenia, budza przy tym uczucia opiekunczos$ci i troski. W reklamie wyraznie si¢
sugeruje, ze nabycie reklamowanego towaru to przejaw szczegdlnej dbatosci o
dziecko, por.: Czy mozemy zabroni¢ naszym dzieciom ulubionej zabawy? Oczywiscie,
Ze nie - mydlo antybakteryjne Protex.

(8) Gdy twoje dziecko oczekuje od Ciebie czegoS pysznego, nawet tuz przed
obiadem, pamigtaj o mlecznych cudach i wyczaruj mu coS najlzejszego na Swiecie,
Jjego ulubiony batonik Milky Way.

1.10. Badacze przemian polszczyzny po roku 1989 zwracaja uwage na to, ze
fragmenty tekstow reklamowych wchodza do powszechnej $wiadomosci jezykowe;.
Polacy coraz czg$ciej zamiast przytacza¢ w rdéznych sytuacjach komunikacyjnych
madre sentencje, tacinskie cytaty czy przystowia postuguja si¢ fragmentami reklam.

Zaczyna si¢ myS$lenie modutami reklamowymi, a widzenie §wiata jest czgsto okreslone
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przez wspoéiczesne znaki kulturowe plynace z reklam, por. chociazby sposéb widzenia
kobiety. Najczesciej zwrotow reklamowych uzywaja ludzie mlodzi 1 dzieci. To
cieckawy znak czasow - mlodzi poruszaja si¢ juz swobodnie wsrod tych znakéw
kulturowych 1 traktuja je jako rzecz normalng. Mtodziez swobodnie przeksztatca
slogany reklamowe, bawi si¢ nimi, tworzy nowe potaczenia, por.: aromat, ktory zbliza
“przerwa obiadowa’, kinder niespodzianka “niezapowiedziana klasowka”, ocena z
impetem w glgb “ocena niepozytywna”, nawet Coca Cola nie zastqpi ci jabola, Vigor
- marka prawdziwego mezczyzny.
Dzieci maja nowe, reklamowe juz wyliczanki, potwierdzaja one:
(9) Jedzie pampers na wycieczke
Nalat siku catq beczke.
Kto mu tak nalat?
Raz, dwa, trzy, to ty!
(10) Kubus gesty, Kubus zdrowy.
Sok marchwiowo-owocowy
Nie chcesz pi¢, jestes glqb.
Raz, dwa, trzy, idziesz stqd.

Masowo$¢ reklam powoduje, ze utwierdzaja si¢ nowe schematy jezykowe, nowe
potaczenia i znaczenia. Na zakonczenie tej czgs$ci uzyje modnych dzi§ w humanistyce
okreslen - przy zmierzchu wielkich narracji, znakomicie rozwija si¢ ,,mata” narracja
reklamowa, ktora coraz mocniej modyfikuje nasze widzenie §wiata, nasz jgzyk oraz
kulturg, 1 dalej, przy ogolnej niechgci wspotczesnego cztowieka do wszelkich
dominacji nad jego osoba, do manipulacji 1 ograniczania wolno$ci, poddal si¢ on bez

walki totalitaryzmowi konsumpcji i reklamy.

II. Kampanie polityczne

2.1. Na poczatku obecnych przemian ustrojowych w roku 1989 odbyta si¢ w Polsce
zupelnie wyjatkowa w powojennej historii naszego kraju kampania wyborcza przed
wyborami do Sejmu 1 Senatu Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej z 4 czerwca. Byta to

pierwsza w §wiecie komunistycznym wolna kampania, zatem historyczna, mimo ze
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partia komunistyczna (PZPR) miata zagwarantowana przez umowy Okraglego Stotlu
wigkszos¢ w nowym Sejmie. Natomiast wybory do Senatu byly zupelnie wolna gra.
Kampania ta otwiera calkiem nowe dla Polski powojennej zjawisko - wolne kampanie
polityczne. W ciagu pigtnastu lat III Rzeczpospolitej mieliSmy juz kilkanascie takich
kampanii. Byly to gtownie kampanie wyborcze przed wyborami do Sejmu 1 Senatu
RP, przed wyborami prezydenckimi, do samorzadu regionalnego, do Parlamentu
Europejskiego oraz jedna kampania przed referendum w sprawie przystapienia Polski
do Unii Europejskiej. Zatem przewazaja kampanie wyborcze. Warto zatem poswigcic
im nieco miejsca. Niniejsze spostrzezenia czyni¢ na podstawie analizy obszernego
materialu pochodzacego z kilku kampanii wyborczych, ktore si¢ odbyly w latach
1997 - 2004, rozpoczyna je kampania przed wyborami do Sejmu i1 Senatu RP (1997
r.), a konczy kampania przed wyborami do Parlamentu Europejskiego ( rok 2004).
Czas poprzedzajacy kazdorazowe wolne wybory nazywa si¢ okresem kampanii
wyborczej. Jest to zawsze czas szczegdlnego ozywienia politycznego 1 medialnego,
kiedy przedstawiani sa obywatelom calego kraju (odpowiednio do rodzaju wyborow -
regionu, miasta, powiatu, gminy) kandydaci, ktérzy w wyniku wolnej decyzji
wyborcow maja by¢ wybrani do odpowiednich organéw wiladzy. Wedlug
najnowszego Stownika politologii ,Kampania wyborcza - w najszerszym znaczeniu
jest wyodrebniona faza procesu wyborczego, obejmujaca okres od ogloszenia
decyzji o przeprowadzeniu wyborow do $cisle okreslonego momentu poprzedzajacego
glosowanie. Kampania wyborcza to mechanizm, ktory wykorzystuja partie lub
indywidualni kandydaci w dazeniu do maksymalizacji zyskow wyborczych” (A.
Antoszewski, R. Herbut, red., 2002, 152). Badacze powszechnie wyr6zniaja dwa
podstawowe aspekty kazdej kampanii - aspekt pozytywny (kampani¢ pozytywna), a
wiec zabiegi, aby zwigkszy¢ szanse ,,swoich” kandydatow, oraz aspekt negatywny
(kampani¢ negatywna), aby zmniejszy¢ szanse rywali wyborczych. W polskich
kampaniach po 1989 roku przewazat aspekt pozytywny, cho¢ zdarzaly si¢ 1 negatywne
zachowania. Jezykoznawca postrzega kazda kampani¢ jako odmiang publicznej
komunikacji, ktéra odbywa si¢ w uktadzie partie polityczne (kandydaci) - wyborcy za

pomoca réznych kodéw i sposobdw oddziatywania, jednak zdecydowana wigkszo$¢
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komunikatow jest przekazywana przez jgzyk. Zatem powodzenie kazdej kampanii
wyborczej uzaleznione jest w znacznym stopniu od skutecznych tekstow jezykowych.

W ciagu ostatnich pigtnastu lat, ktore uptynely od historycznych wyborow z 4
czerwca 1989 roku Polacy wiele nauczyli sig, jesli idzie o samo prowadzenie kampanii
wyborczych. Najpierw prowadzone one bytly nieumiejgtnie, popetniano liczne biedy.
Ale juz w II polowie lat dziewigcdziesiatych nauczyliSmy si¢ prowadzi¢ takie
kampanie. Obecnie przecigtny wyborca ma juz duzo roéznorodnych informacji o
kandydatach, ktérzy staraja si¢ go naktoni¢ do glosowania. Istnieje takze wiele ofert
politycznych 1 samorzadowych, ukazywanych w coraz lepiej zorganizowanych
kampaniach.

2.2.Caloksztatt komunikacyjnych, promocyjnych 1 medialnych zachowan w czasie
kampanii wyborczych wchodzi w obszar modnej 1 waznej dzi§ dziedziny nazywanej
marketingiem politycznym. Jest to swoista rynkowa orientacja w prowadzeniu (1 w
analizie) wspotczesnych promocji réznych idei, partii, kandydatow. Towarem, ktory
nalezy sprzeda¢ potencjalnemu odbiorcy (konsumentowi) sa idee polityczne,
proponowane rozwigzania, a takze osoby dzialaczy czy politykow. Konsumenci to
wyborcy. Istota kazdej kampanii politycznej polega na skutecznym zaprezentowaniu
obywatelom danego ,,produktu” politycznego. Chodzi o to, aby obywatele chcieli go
,kupi¢”, czyli poprzed.

M. Janik-Wiszniowska wylicza wiele roznych form perswazyjnego dziatania w
polskich kampaniach politycznych. Wszystkie te formy wystgpuja w dzisiejszych
kampaniach wyborczych.

Klasa pierwsza to reklama polityczna. Jest ona bardzo zrdznicowana i obejmuje:
prasg, czasopisma ogolne, czasopisma partyjne, broszury, biuletyny, ulotki, plakaty,
bilboardy, reklame¢ ruchoma na $rodkach transportu oraz flagi i transparenty. Dalej
mamy typ audiowizualny obejmujacy przekazy telewizyjne i filmy VHS. Reklama
audytywna to polityczne reklamowki radiowe. Wreszcie coraz mocniej atakuje
wyborcg typ interaktywny, obejmujacy przekazy internetowe 1 filmy DVD.

Klasa druga dzialan perswazyjnych obejmuje marketing bezposredni. Tutaj

mieszcza si¢ katalogi sylwetek kandydatow uczestniczacych w wyborach, listy do
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wyborcOw wysylane poczta  tradycyjna 1 elektroniczng oraz aktywne strony
internetowe kandydatoéw czy partii politycznych.

Grupa trzecia obejmuje promocj¢ sprzedazy ustug politycznych. Oddziatywania
tego typu polegaja na rozdawaniu upominkéw (gadzetdéw) oraz na organizowaniu
festynow, koncertow, zwtaszcza rockowych z udziatem politykow.

Klasa czwarta to public relations. Zawiera ten typ dzialan informacje dla prasy,
konferencje prasowe, przemoOwienia, raporty polityczne, akcje dobroczynne
organizowane przez partie, komitety wyborcze 1 politykow (dzialaczy
samorzadowych), sponsoring, wielkie publikacje, np. ksiazki wyborcze, biografie,
pamietniki politykoéw, relacje ze spotkan.

Wreszcie klasa piata to sprzedaz osobista. W sklad tych dziatan wchodza
bezposrednie spotkania z kandydatami, festyny, koncert, wiece, konwencje wyborcze,
kongresy (M. Janik-Wiszniowska, 2002, 173).

Jezyk jest uwiktany we wszystkie te dziatania. Jest on niezmiernie wazny z kilku
wzgledow. Po pierwsze, dlatego, ze jezyk jest najwazniejszym kodem, za pomoca
ktorego dokonujemy aktéw perswazyjnych. Teksty jezykowe wystepuja w kazdym
wymienionym wyzej typie promocyjnych dziatan. Wielka rol¢ odgrywa odpowiednie
dobranie j¢zykowych strategii przekonywania, zjednywania sympatykow i
dyskwalifikacji oponentow (przeciwnikéw). Po drugie, kazdy kandydat jest rowniez
oceniany na podstawie tego, jaka wlada polszczyzna. Jezyk bogaty, elegancki,
zroznicowany stylowo w wigkszym  stopniu moze zapewni¢ powodzenie calej
kampanii anizeli polszczyzna uboga, chropowata czy prymitywna.

2.3. W kampaniach wyborczych stosuje si¢ r6zne sposoby perswazji. Nizej omoOwi¢
krétko dziatanie przy pomocy stow, czyli wyborcze akty mowy, retoryczne
mechanizmy tresci oraz slogany.

Kazdy tekst wyborczy, np. zamieszczony na ulotkach, afiszach, bilbordach, w
reklamoéwkach radiowych czy telewizyjnych, wyglaszany w czasie konwencji
wyborczych 1 bezposrednich spotkan z wyborcami to jezykowe dziatanie. Takie
dziatanie nazywa si¢ wielkim perswazyjnym aktem mowy (makroaktem), sktada si¢

on z aktow mniejszych.
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Czgsto wystepuje akt prosby, por.: Nie bqdz bierny - oddaj na mnie glos; Glosuj na
X-a; Oddaj gltos na PSL, Jezeli chcesz chleba i pracy, glosuj na PPS, Pamietaj!!! Nie
zmarnuj swojego gtlosu, wybierz PO-PiS. Nadawca tekstu bezposrednio naktania
wyborce, niekiedy zada, aby oddal na niego swoj glos. Mamy tu do czynienia z jawna
badz ukryta prosba, czgsto wyrazona trybem rozkazujacym. Kategoryczno$¢ zadania
ostabiaja zwroty grzecznosciowe. We wszystkich kampaniach pojawiaja si¢ formuty
typu jesli chcesz Polski sprawiedliwej, uczciwej i praworzqdnej, to glosuj na X-a.
Takie konstrukcje zakladaja formalna wolno$¢ wyboru, ale réwnocze$nie kusza
wyborce korzy$ciami ptynacymi z oddania glosu na danego kandydata. Taka
warunkowa wypowiedz trudno zanegowac.

Wazne w tekstach wyborczych sa akty stwierdzania (konstatacje), por. Polska w
potrzebie; Jestesmy blisko Ciebie; Polska jest na dnie. Polske trzeba ratowac,
Samorzqd to przedtuzenie woli wyborcow; Koalicja SLD-UP to szansa dla Polski! W
takich wypowiedziach pokazuje si¢ dobry lub zly stan danego regionu, miasta,
zwlaszcza kraju, aby na tym tle przedstawi¢ program danej partii czy kandydata - Jest
bardzo Zle, ale my to zmienimy: Jest dobrze, bo to wynik naszych rzqdow. Wybierzcie
nas powtornie!

Do najwazniejszych jezykowych dzialan w kazdej polskiej kampanii wyborczej
naleza akty prezentacji 1 chwalenia si¢ (badz chwalenia przez inne osoby) kandydata.
Niekiedy mamy tu dtugie szeregi przytaczanych zastug, poréwnajmy dwa przyktady
ulotek tego samego kandydata, najpierw chwali si¢ sam, potem chwalg go inni:

(11) W latach 80. Bytem liderem Niezaleznego Zrzeszenia Studentow Uniwersytetu
Wroctawskiego. W 1995 odbytem potroczne stypendium w USA, gdzie poznawatem
reguly demokracji i budowy spoleczenstwa obywatelskiego. Przez piec lat kierowatem
Biurem Promocji Wroctawia. Odpowiadatlem nie tylko za wizerunek miasta, ale i za
kontakty zagraniczne Wroctawia. W 1998 roku zostatem radnym Sejmiku
Wojewddzkiego. Zajmowalem sie rozwojem turystyki na Dolnym Slgsku oraz
wspolpracq z regionami Unii Europejskiej. W 2003 r. organizowatem kampanie¢ PO
przed referendum europejskim.

(12) Chciatbym gorqco zacheci¢ do glosowania na J. P., ktory bedzie dobrze

reprezentowal Wroctaw i Polske w Europie. (Rafat Dutkiewicz) W Parlamencie
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Europejskim potrzebujemy ludzi, ktorzy sq patriotami, znajq Europe i potrafiq walczy¢
o polskie sprawy. J. P. sprawdzil sie i dlatego w interesie Polski jest to, Zeby
reprezentowal nas w Brukseli. To oczywiste. (Jan Rokita) Wazne jest, zeby w
Parlamencie Europejskim byly osoby, na ktorych mozna zawsze polegac. Takim
kandydatem jest J. P. (Robert Gonera) J. P. to profesjonalista. Gorqco go
rekomenduje i zwracam si¢ do wszystkich, aby glosowaé na niego, najlepszego
kandydata na Dolnym Slgsku. (Bogdan Zdrojewski) J. P. to bardzo przyzwoity
czlowiek. Warto na niego gtosowac¢ (Donald Tusk) Skuteczno$¢ reklamy wyborczej
zalezy w duzej mierze od tego, jak kandydat si¢ chwali czy jest chwalony przez inne
osoby. Dluga jest lista pozytywnych cech, ktorymi chwala si¢ kandydaci: skutecznosé
dziatania, kompetencja, umiejetnos¢ lobbowania na rzecz regionu, nienaganna praca,
doswiadczenie konsekwencja w dzialaniu, stalos¢ w pogladach, niezawodnosc,
madrosé, uczciwos¢, wiedza, kultura polityczna. W zgromadzonych materiatach na
pierwszym miejscu sa warto$ci pragmatyczne: skutecznos¢ dziatania, doswiadczenie,
kompetencja. Warto$ci moralne sa wyraznie na drugim planie. Latwo przewidzie¢, ze
w najblizszych kampaniach wyborczych wysung si¢ one na pierwsze miejsce po
licznych aferach lat 2001-2004.

Kolejnym jezykowym dziataniem sa obietnice wyborcze, por. Obiecuje miasto
nowoczesne, obywatelskie, bezpieczne, zapewniajqce kazdemu obywatelowi godny byt;
Bede zabiegal, aby Rzeszow byl miastem przyjaznym dla wszystkich, Bede pomagat
tym, ktorzy nie mogq sie przebic¢ ze swoimi problemami przez urzedniczq biurokracje.
Obietnice stanowia bardzo wazne ogniwo kazdej kampanii wyborczej. Obietnica
stanowi zobowiazanie wykonania czego$§ pozytecznego (dobrego) dla wspolnoty.
Czgsto sa one nieszczere, nierealne, po prostu populistyczne. Ciekawe, ze obiecywanie
jest negatywnie postrzegane przez wyborcow, gdyz po kazdych wyborach wiele
obietnic pozostaje niespelnionych. Dlatego kandydaci obiecuja tak, aby uciec od tej
negatywnej oceny, por.: Dane stowo jest dla mnie swiete; My nie obiecujemy, ale taka
jest rzeczywistos¢; Dos¢ pustych obietnic; Caly nasz program to nie sq golostowne
obietnice. Mimo negatywnej oceny obietnicy wyborcze] w kazdej kampanii wiele sig
obiecuje. W opozycji do ogolnych, niemozliwych do zrealizowania obietnic duza

karier¢ zrobilo stowo konkrety. Ma ono $wiadczy¢ o realizmie kandydatow i
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przeciwstawia si¢ jafowemu mowieniu, por.: Konkrety a nie obietnice; Przejdzmy do
konkretow!

Wreszcie mamy akty grzecznosciowe, np. Szanowni Panstwo! Serdecznie dziekuje
za glos oddany na mnie; Drodzy Wyborcy! Bardzo serdecznie prosze o poparcie w
dniu  wyborow mojej kandydatury. Autor takiego tekstu, uzywajac formut
grzeczno$ciowych, w sposob kulturalny nawiazuje badz zamyka kontakt z wyborca,
grzecznie prosi badz dzigkuje za poparcie. Przez uzycie takich zwrotow chce stworzy¢
wrazenie cztowieka kulturalnego, dobrze wychowanego. Sugestia jest jednoznaczna:
Warto na mnie glosowaé, bo jestem osobq grzecznq, kulturalng.

2.4. Istotnymi chwytami perswazyjnymi stosowanymi w polskich kampaniach
politycznych sa zabiegi retoryczne. Bardzo rzadko teksty wyborcze odznaczaja sie
specjalnym retorycznym ksztattem. W kompozycji tresci uzywane sa rozne figury,
zwlaszcza metafora, anafora, epitet, pytanie retoryczne, hiperbola, definicja
retoryczna, sa to jednak figury o wytartej] semantyce, por. tylko czgsta metafore
Polska, region to dom, state, banalne epitety: przyjazna gmina, wielka szansa,
skuteczna dziatlalnos¢, najwazniejszy priorytet, kluczowe zadanie, dynamiczny rozwoy,
silna Polska, bezpieczna ulica, pozytywne zmiany, o wiele ,barwniejsze” epitety
negatywne: malowani demokraci z sowieckim rodowodem, sprzedajni unici,
szalbiercze czyny 1 czgste pytania retoryczne typu: Czy jestes za Polskq silng i
uczciwq?; Czy chcesz, aby nasz region sie rozwijal? Zatem glosuj na X-a.
Perswazyjnie dzialaja tez retoryczne mechanizmy tre$ci. Nizej za S. Baranczakiem
wymieni¢ cztery.

Najpierw jest to emocjonalizacja odbioru. Autor tekstu wyborczego (politycznego)
stara si¢ wykorzysta¢ emocje, ktore sprzyjaja podjeciu decyzji glosowania na danego
kandydata. Glosowanie emocjonalne jest wysoko cenione przez teoretykow i
praktykow reklamy politycznej. Mamy tu rozne zabiegi, np. emocjonalne
wypowiedzenia, zwroty, odwolanie si¢ do powszechnie przyjetych wartosci,
przywotywanie narodowych frustracji i stereotypow, por.: Juz dos¢ wyprzedazy
polskiej ziemi, polskich bankow i zakladow pracy, Trzeba ratowac to, co z naszej

kochanej Polski zostato!: Nie dajmy rzqdzi¢ Zydom i masonom!
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Istotnym elementem, majacym sktoni¢ wyborce do poparcia danego kandydata czy
partii jest ustanowienie wspolnoty swiata 1 jezyka. Jest to odwotanie si¢ do wspolnoty,
wigzi, braterstwa, solidarnosci, bezposredniego kontaktu miedzy nadawca tekstu -
politykiem a odbiorca wypowiedzi, czyli potencjalnym wyborca. Stanowienie tej
wspolnoty czy ciaglte odwotywanie si¢ do niej to dziatanie jezykowe, ktore umieszcza
jednostkowego odbiorcg w ogromnej grupie potaczonej wspolnym politycznym celem.
Mamy wigc w tekstach wyborczych z jednej strony eksponowanie indywidualnosci,
jednostkowosci, niepowtarzalnosci 1 waznos$ci kazdego cztonka danej wspdlnoty, bo:
Ty decydujesz; Twdj glos sie liczy, z drugiej za$ ciagle pokazywanie grupy, wigzi,
wspolnoty, bo: Jestesmy razem. Wygramy razem,; Dolqcz do nas! Razem ocalimy
Polske!

Bardzo wazne jest nasycenie tekstow  politycznych  uproszczonym
wartosciowaniem. Dotyczy ono rdznych rzeczy: wartosciuje si¢ bowiem aktualna
rzeczywistos¢, np. Polska znajduje sie w krytycznej sytuacji; Unia Europejska jest
wspaniatym urzeczywistnieniem marzen narodow o jednoSci, warto$ciuje si¢
wyborcow, do ktorych si¢ zwraca kandydat: Licze na wspanialq polskq miodziez, jak
najlepiej wartosciuje si¢ kandydata: X jest bezinteresowny, skuteczny w dzialaniu,
uczciwy, za$§ negatywnie przeciwnika: Y jest sztuczny, nieautentyczny, dba tylko o
wlasne interesy.

Mamy w tekstach wyborczych rowniez czgsta sugesti¢ bezalternatywnosci wyboru.
Wyraznie si¢ podkresla, ze wybdr danej partii czy kandydata jest wyborem
najlepszym, jedynym mozliwym, por.: Tylko AWS gwarantuje dbalos¢ o dobro
polskiej wsi; Tylko Samoobrona mysli o bezrobotnych i ubogich, Czy masz inny
wybor? Tylko PO-PiS!

Silna moc perswazyjna tkwi w sloganie wyborczym. Sa one najbardziej widoczna
czeScia kazdej kampanii. Definicja sloganu akcentuje jego lapidarnos¢, zwartosc,
sugestywnos¢, wyrazistos¢, oddziatywanie na wyobraznig, zadziwianie odbiorcy
nieoczekiwanymi zwiazkami wyrazowymi, gre¢ uczuciami, wreszcie atrakcyjnosé
formalna, ktora powoduje szybkie zapamigtanie danego hasta. Dobry slogan moze by¢
obietnica wyborcza, moze pokazywa¢ najwazniejsze wartosci, do ktérych sig

odwoluje dana partia czy kandydat, moze tez stanowi¢ wspolnote, por. Madry wybor -
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Lepsze zycie; Wybierzmy przysztos¢; Bezpieczna Polska - Rodzina na swoim; Zawsze
Wolnosé. Polska, Rodzina; Razem odbudujemy Polske: Oni muszq odejs¢! Nalezy tu
mocno podkresli¢, ze w okresach poza kampaniami wyborczymi slogan w polskim
zyciu politycznym jest wiasciwie nieobecny. Politycy i1 dzialacze samorzadowi po
wygranych wyborach w ogdle nie wracaja do szczytnych haset wyborczych, co
zdumiewa, zwazywszy, ze w okresie walki wyborczej formuly te maja wielkie
znaczenie 1 pojawiaja si¢ masowo.

Interesujacy jest sktad leksykalny sloganow wyborczych. Z uwagi na to, ze
wigkszo$¢ sloganéw to zawiadomienia, mocno zawezona jest liczba czasownikow. Sa
to przede wszystkim czasowniki zwigzane z wyborami, por.: kandydowac, wybrac,
glosowad, oddac glos, postawi¢ na. Stosunkowo liczniejsza jest grupka czasownikow
typu: pomagac, czynic, stuzyc¢, walczyé, nie zawies¢, zabiegac, dawaé, dziataé, zrobic,
pracowac - czasowniki te wyrazaja przeszte i1 przyszte dziatania dla wspdlnoty. Tutaj
szczegOlnie jest obciazony czasownik — stuzyé. Mamy tu kilka czasownikow
modalnych: chcie¢, pragnqc, mieé, ktore w potaczeniach chce pomagaé, pragne
stuzyé, chee rozwiqzac¢ znajdujemy w sloganach obietnicach.

Z rzeczownikOw najcze¢sciej wykorzystywane sa nazwy warto$ci. To zrozumiate,
gdyz kandydaci, tworcy sloganow, czesto si¢ do tych wartosci odwotuja lub pragna by
ich z nimi identyfikowa¢. Grupg tych wyrazow nazywam za W. Pisarkiem wyrazami
sztandarowymi. Polskie slogany wyborcze sa nimi wypetnione, por. Ojczyzna,
Polska, prawda, dobro, rodzina, dom wspolnota, uczciwosé, sprawiedliwosé, godnosé,
zaufanie itd. Sa to nazwy warto$ci pozytywnych 1 antywartosci, ktore w
zgromadzonym materiale uktadaja si¢ w pary opozycyjne: praca 1 bezrobocie,
prawda 1 bezrobocie, zamoznos¢ 1 bieda, uczciwos¢ 1 korupcja. Antywartos$ci sa
zawsze w sloganach obiektem protestu: Dos¢ biedy i bezrobocia!;, Czas skonczy¢ z
korupcjq! Kolejno nalezy odnotowaé grupe wyrazéw wartosciujacych - gléwnie
kandydatow, por.: kompetentny poset, dobry gospodarz, stabilne panstwo, przyjazny,
skuteczny, uczciwy.

Grupa rzeczownikow typu: gospodarka, inwestycje, rolnictwo, wies, szkota, stuzba
zdrowia czgsto uzywana w sloganach nazywa najwazniejsze elementy tej

rzeczywistosci, w ktérej ma dziata¢ dany kandydat, jesli wygra wybory. Tutaj
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zZwracam uwagg na powtarzajace si¢ stowo szansa, bo przeciez wybor X-a stanowi
zawsze szanse dla regionu, kraju, miasta itp. Natrgtem jezykowym staje sig
wyzwanie, ktore oznacza nie tylko wielkie zadania, ale 1 drobne zamierzenia.
Rzeczownik czas uzywany jest glownie w konstrukcjach typu Czas na normalnos¢,
Czas na ludzi kompetentnych. Chetnie uzywane w sloganach rzeczowniki dzis, jutro,
przyszlos¢ wskazuje na czas dziatania dla wspolnoty.

Stosunkowo niewielka, ale znaczaca jest grupa przystowkow. Odnosza si¢ one
gtownie do dzialan kandydata, pozytywnie te dzialania wartosciujac, lub do kreslenia
jakosci jakiego$ stanu wspolnoty, do ktorej kandydat si¢ odwotuje, por. normalnie, zy¢
normalnie, bezpiecznie, samorzqdnie, gospodarnie, mqdrze, blisko ludzkich spraw,
zdrowo, jawnie, uczciwie, godnie. Wiele razy w sloganach wyborczych zauwazy¢
mozna te wyrazy. Przy ich pomocy fatwo utworzy¢ dobry slogan. Zwracam tez uwage
na rozszerzanie si¢ w sloganach uzycia przystowka (operatora) po prostu. Podobnie
jak w sloganach reklamowych wzmacnia on sitg¢ tego sktadnika, przed ktorym sig
znajduje, por.: Po prostu lubie ludzi; Po prostu dobry czlowiek;, Z nami sukces, po
prostu sukces; PO prostu nr 1! (dodatkowa gra nazwa partii)

2.5. Wspotczesne teksty wyborcze znajduja si¢ pod przemoznym wptywem stylu
urzgdowego. Wiele fragmentéw tekstow wyborczych charakteryzuje sig
kancelaryjnos$cia stylu. Nie dziwi to, zwazywszy na przyzwyczajenia stowne wielu
politykdw, dziataczy samorzadowych, obywateli niezrzeszonych, ktorzy ciagle
poruszaja si¢ w obszarze zycia urz¢dniczego. Styl ten ma swoje wyrazy kluczowe,
modne 1 naduzywane. Kandydaci uczestniczacy w wyborach zachowuja sig¢ czgsto jak
urzednicy, postugujac si¢ polszczyzna spetryfikowana, schematyczna 1 w sumie
bardzo monotonna, por.:

(13) Jako Burmistrz zaangazuje si¢ natychmiast w zorganizowanie biura Agencji
Rozwoju Regionalnego. Celem Agencji bedzie promocja miasta oraz dziatania na
rzecz pozyskiwania srodkow pomocowych z funduszy Phare.

Wplywami stylu urzedniczego nalezy tlumaczy¢ czeste wystepowanie w tekstach
wyborczych abstrakcyjnych rzeczownikéw odczasownikowych na -anie, -enie, -0s¢,
ktore oznaczaja proponowane (obiecywane) dziatania dla wspdlnoty badz wazne dla

niego (danej partii) wartosci, na ktére si¢ powotuje, por.:rozwiqzanie problemu
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usuwania odpadow; zakonczenie budowy szpitala i przychodni rejonowej;
przyspieszenie rozwoju gospodarczego, dziatania na rzecz poprawy infrastruktury;
wypracowanie prorodzinnego systemu podatkow, walka o sprawiedliwos¢,; przede
wszystkim uczciwos¢ w dziataniu. Procz rzeczownikOw na -anie, -enie mamy w
polskich kampaniach politycznych 1 inne rzeczowniki bedace nomina actionis, por.
ochrona zasobow wodnych, rozwdj infrastruktury; poprawa bazy w zakresie kultury;
rozwdj regionu, dalej: inicjatywa, wsparcie, pomoc , promocja itd. Takze 1 one
oznaczaja przyszie, proponowane dziatania. Szczegélnie czgsto powtarza si¢
dynamiczny rozwdj, ciqgta poprawa i promocja. Z innych wyrazow stylu urzegdowego
natrgtne sa takie wyrazy (potaczenia), jak: strategia, program, cel, priorytet, aktywna
dziatalnos¢, pilna koniecznosé, pilna potrzeba, dynamiczny rozwdj, przyspieszony
rozwoj, sfera, teren, na terenie, miasto, gmina, region, mozliwosci, inwestycje, srodki,
fundusze pomocowe, wysoka stopa rozwoju, aktywizacja, konsekwentne realizowanie
przyjetych zalozen, kompetentne podejmowanie decyzji, walka z bezrobociem, miejsca
pracy. Przyklady mozna mnozyC. Szczegdlnego nacechowania nabraly nastgpujace
wyrazenia: pracowac na rzecz, dziata¢ na rzecz, biezqce problemy, najwazniejsze
tematy, w nawiqzaniu do, z tytutu, w celu, poprzez, por. jeszcze dtuzszy fragment:

(14) Zasiadajqc w Radzie Miejskiej, chciatbym popiera¢ wszelkie inicjatywy
gospodarcze zwiekszajqce miejsca pracy, miedzy innymi poprzez usprawnienie
systemu wydawania pozwolen na budowe, wskazywanie miejsc aktywizacji
gospodarczej dla lokalizacji firm oraz tworzenie lobbingu na rzecz usprawnienia
komunikacji miasta Lublina a resztq swiata.

Prawie w kazdym tekscie, ktory zawiera elementy programu i obietnice, mamy
powtarzajace si¢ dziatania na rzecz, rozwiqzywanie trudnych problemow poprzez,
wspieranie inicjatyw poprzez, dzialania w celu. Zwracam tez uwage na natretny femat,
ktory oznacza “sprawe, kwesti¢ do zalatwienia, problem do rozwiazania’: do
rozwiqzania pozostaje wiele tematow, za najwazniejsze tematy mojej dziatalnosci
uwazam rodzine i bezrobocie. Ze stylu urzgdowego pochodzi zapis imienia i
nazwiska kandydata - cz¢sto najpierw nazwisko, potem imie.

2.6. Kiedy obserwuje si¢ teksty z ostatnich kampanii politycznych, to szybko

zauwazamy elementy ze stylu reklamowego. Nie dziwi to, gdyz zabiegi marketingu
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politycznego maja spowodowac poparcie dla danej partii czy kandydata. Zatem nalezy
umiej¢tnie ,,sprzeda¢” osobe polityka, jego program, program partii. W tekstach
wyborczych reklamuje si¢ wigc osoby (partie) 1 ich dzialania dla mniejszej czy
wigksze] grupy. Reklama wyborcza rozwija si¢ w Polsce nieprzerwanie od roku 1989,
zrazu nie byla ona wolna od licznych btedoéw, jednak w ostatnich kampaniach byta
doprowadzona do perfekcji, ale tylko technicznej. Mamy zatem w Polsce drugi oprocz
handlowego (ekonomicznego) potezny obszar reklamy - jest to marketing polityczny.
Rysem charakterystycznym jest w naszym kraju to, ze marketing ten, ktory stanowi
bardzo skomplikowany, polaczony, wykorzystujacy rozne srodki system dziatan
promocyjnych 1 tekstéw, stosowany jest gtbwnie w kampaniach wyborczych. Potem
jego intensywnos¢ spada do zera. W biezacym zyciu politycznym (poza okresem
kampanii wyborczych) nie ma - jak dotychczas - trwatej reklamy (promoc;ji) nowych
0sOb, pomystow czy dzialan politycznych.

Wiele materiatow wyborczych przypomina i nasladuje w swojej ogdlnej strukturze
reklam¢. Zmienia si¢ tylko reklamowany towar. Przykladowo, w ulotkach
wyborczych, podobnie jak w reklamie, mamy doprowadzone do perfekcji takie
elementy, jak: odpowiedni kolor ulotki, dobor ilustracji, fotografii, nosnych znakow
graficznych (logo) danej partii, eksponowanie istotnych tresci przez odpowiedni kroj
czcionki 1 jej barwe, slogan, elementy zachwalania, przedstawianie wyjatkowosci
kandydata, eksponowanie wspdlnoty, ktora zyska, jesli X zostanie wybrany.

Juz nawet pobiezna analiza r6znych materialéw wyborczych dowodzi, ze powtarza
si¢ w nich nazwisko kandydata, nazwa partii czy komitetu wyborczego. Jest to typowy
zabieg reklamowy, ktory ma spowodowac utrwalenie, zapamigtanie imienia i
nazwiska przedstawianej osoby czy innej nazwy. Powtarzalno$¢ jest rozna - w
materialach drukowanych najczesciej dwa lub trzy razy, a w reklamowkach
radiowych, telewizyjnych spotach o wiele wigce;.

Kolejnym elementem reklamowym jest szerokie wykorzystanie sloganow
wyborczych, ktore maja podobna funkcje jak slogany reklamowe. Co ciekawe,
niektore slogany wyborcze moglyby wystapi¢ w reklamach, por. Strzat w dziesigtke;
wybor na szostke; PO prostu nr 1; Postawmy na Krakow - to sie nam optaci; Trafnie

wybierasz; Wybierz mqdrze; Zainwestuj swoj glos w kandydata AWS. Coraz czgsciej
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tworzy si¢ slogany efektowne, ktore wykorzystuja zabaweg stowna czy w sposob
reklamowy przytaczaja rozne okoliczno$ci niezwiazane z programem kandydata czy
partii, por.: Z przekonaniem i nadziejq 11-go wybierz 1I1-tke (wybory beda 11
pazdziernika, a kandydat ma 11 miejsce na liScie); Ostatni bedq pierwszymi; Na
kandydata nr 6 glosuje polska wies, Zainwestuj w 5 - zysk bez ryzyka (piate miejsce
na liscie wyborczej), Glosuj na dwaojke, Unia Wolnosci dobra na 4 pory roku - lista
nr 4, 3 Maj razem z nami,; Z Motykq na stonce? Nie z Motykq do Rady Powiatu.

Reklamowe pochodzenie maja slogany typu: X prezydentem Lodzi; Y najlepszym
kandydatem na posta, Z naszym senatorem. Chwytem reklamowym sa konstrukcje
typu: Dlaczego warto glosowacé na X-a?; Dlaczego AWS?; 10 powodow, dla ktorych
warto glosowac na kobiety.

Jak najbardziej reklamowe jest warto$ciowanie kandydata czy partii, naduzywanie
okreslen wartosciujacych, por. uczciwy, rzetelny, kompetentny, bezinteresowny,
aktywny. Czgste jest wartoSciowanie wprost, powtarza si¢ zupelnie arbitralna fraza X
najlepszy kandydat na prezydenta, wojta, burmistrza, posta itd. Pojawiaja si¢ modne
wyrazy reklamowe; por.: lider, przyjazny, nowy:

(15) Zbigniew Z. - lider Prawa i Sprawiedliwosci w Krakowie.

(16) Przyjazna Gmina - Przyjazne Miasto - Przyjazny Powiat.

(17) A. R. Kandydat Unii Wolnosci. Wybierz nowe! Wybierz nowych ludzi!

Zachgci¢ do oddania glosu maja takze elementy zartobliwe, w ogdle coraz czgsciej
zaczyna si¢ w polskich kampaniach wyborczych wykorzystywaé elementy ludowej,
jarmarcznej zabawy, zartu 1 humoru. Zjawisko to nazywa si¢ karnawalizacja zachowan
wyborczych, por. Glosuj na mocnq kobiete - na Jolante Staby,

(18) Chcesz ztodziejow ujrzec¢ w ciupie?

Glos swoj szybko oddaj PUPIE!
(Zdzistawowi - 6-te miejsce na liscie AWS)

Przeniesione z reklamy jest juz pojawiajace si¢ przeciwstawienie nasza partia
(porzqdna, dobra, uczciwa) - zwykla partia (staba, zla).

W tekstach z polskich kampanii  wyborczych obserwujemy coraz czgsciej
wystepowanie wielu elementow ze stylu potocznego. Dzigki wykorzystaniu wyrazen

potocznych oficjalna wypowiedz staje si¢ bardziej konkretna, obrazowa, niesie z soba
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tresci emocjonalne, tatwiej moze przekonac. Jest takze tatwiejsza w odbiorze, gdyz
znacznie si¢ zmniejsza dystans miedzy nadawca a odbiorca. Czgsto powtarza sig
zwrot  obiecywac¢ gruszki na wierzbie. Oznacza on nieszczere, niemozliwe do
realizacji obietnice wyborcze, podobna funkcje ma potoczne gadanie
przeciwstawiane konkretnej robocie. Naduzywa si¢ zwrotu kietbasa wyborcza, por.:

(19) Chcemy Panstwu da¢ mieszkania komunalne. To nie jest kietbasa wyborcza.
To nie sq gruszki na wierzbie. To nie sq puste obietnice. To sie Panstwu nalezy

Wyrazenia potoczne maja czgsto ujemne nacechowanie, stluza wtedy kampanii
negatywnej i maja za zadanie zdyskredytowaé przeciwnika. Nalezy tu wymieni¢ takie
naduzywane wyrazy, jak: stotki, uktady, kolesie, por.:

(20) To oni ciggle majq uklady i zajmujq stotki.

Waznym zabiegiem perswazyjnym jest przytaczanie potocznych frazeologizmow,
por.:

(21) Lech Kaczynski to jest swoj chtop i ma dobrze pouktadane w glowie.

Zabiegiem potocznym jest pojawiajace si¢ ostatnio deminutywne imi¢ kandydata:
Na Adama warto gltosowa¢é; Glosuj na Jarka!

2.7. W mieszance stylowej, jaka wystepuje w tekstach wyborczych, znajdujemy
takze stosunkowo nieliczne odniesienia do kultury, literatury, religii. Zawarte sa one
gléwnie w cytatach, skrzydlatych stowach i1 innych odniesieniach intertekstualnych.
Takze 1 one pelnia funkcje perswazyjna 1 ewokuja wysoki styl artystyczny. Nadawca,
stosujac takie nawiazania, chce zaznaczyC, ze porusza si¢ w obregbie waznych,
wysokich znakéw kulturowych, a zatem warto na taka osobg odda¢ glos. Takie
formuly podkreslaja przywiazanie kandydata do wielkich wartos$ci, takich jak: narod,
go kultura, patriotyzm, wiara, pigkno, dobro. Na szczegdlna uwage zastuguja cytaty
autorstwa wielkich ludzi Kos$ciola. Nadawca daje wyrazny znak o wyznawanym
systemie warto$ci. Mamy tu kilka grup.

Grupa pierwsza to cytaty poetyckie. Cytowani sa zwlaszcza wielcy romantycy, por.

(22) Do kraju tego, gdzie kruszyne chleba

Podnoszq z ziemi przez uszanowanie
Dla darow nieba.

Teskno mi, Panie.
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Grupa druga to przytoczenia stow znanych osob. Tutaj najczesciej cytowane sa
stowa Jana Pawta II, nast¢pnie kardynata S. Wyszynskiego. por.:

(23) Kandyduje na radnego w mysl stow ojca swietego Jana Pawla I,
wypowiedzianych w Legnicy: ,,Kazdy czlowiek wierzqcy jest wiec w jakis sposob
odpowiedzialny za ksztalt Zycia spolecznego. Nie Iekajcie si¢ zatem brac
odpowiedzialnosci za zycie spoleczne w naszej Ojczyznie”.

Styl wysoki obserwujemy we wzniostych deklaracjach, w zdaniach pelnych patosu,
w cytatach z Ewangelii. Takie formy perswazji stosuja przede wszystkim politycy
prawicowi, por.:

(24) 20 lat temu, tu wlasnie - w stoczniach Gdanska - zaczql sie nowy, wolny swiat.
Zaczely sie wolnos¢ i nadzieja dla Polski i potowy Europy. Zjednoczylo nas stowo
Solidarnosé. Stowo oznaczajqce wspolnq sprawe i wspolngq sile, ale takze poczucie, ze
moj brat, moja siostra zastugujq na takq sama szanse jak ja.

Wznioste mowienie wyborcze powotuje si¢ niekiedy na wartos$ci religijne, por.:

(25) Honor to i zaszczyt dla mnie kandydowaé do Sejmu z Ziemi Podkarpackiej,
ktora zawsze jest ostojq polskosci, a Narod na niej Zyjqcy - krwiq i wiarq zawsze
bronit wschodnich rubiezy. (...) Nie mam ztudzen co do tych, ktorzy Krzyza i wiary nie
znajq i znac nie cheq.

Sumujac t¢ czgs¢, nalezy stwierdzi¢, ze teksty wyborcze to prawdziwy tygiel
stylowy, mieszanka réznych sposobéw moOwienia. Zawieraja one elementy czterech
wielkich stylow wspotczesnej polszczyzny - na polszczyzng ogolna naktadaja sig silne
wplywy ze stylu potocznego, urzgdowego i reklamowego.

2.8. W kazdej kampanii wyborczej dziataja specjalnie powotane komitety, ktore
wystepuja oficjalnie, prowadzac kampani¢ i proponujac listy wybiorcze. Nazwa
komitetu jest zwykle na poczatku tekstu wyborczego i jest jego pierwsza etykietka.
Nazwy czgsto odwotuja si¢ do uczué patriotycznych, umilowania regionu, ziemi,
miasta, gminy, okreslaja grupe osoéb, ktore chca pracowaé dla wspolnego dobra,
akcentuja cele dziatania, pokazuja wartosci wazne dla ludzi tworzacych komitet, por.:
Komitet Wyborczy Zgoda;, Komitet Wyborczy Sokotowszczyzna Razem,; Spoteczny
Komitet Prawicy Ziemi Zamojskiej. Niekiedy w nazwie komitetu zawarte jest

nazwisko polityka, np. Komitet Wyborczy Wyborcow Marcina Zamoyskiego. Stowo
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komitet ma liczne substytuty: stowarzyszenie, porozumienie, blok unia, inicjatywa,
forum, konwent platforma, wspolnota, przymierze. Ostatnio niepartyjne nazwy
komitetOw maja wymagany ustawowo czton Komitet Wyborczy Wyborcow. Kazdy
komitet ma swoja znaczaca nazweg, ktora ma dziala¢ zachgcajaco. Powstaja wigc
czesto nazwy nieudane, por. Komitet Wyborczy Wyborcow ,, Wybory Samorzqdowe
2002”; Komitet Wyborczy Wyborcow Porozumienie Na Rzecz Wyboru Posta Ponad
Podziatami; Komitet Wyborczy Wyborcow Porozumienie Spoleczno-Gospodarcze -
PSG.

2.9. Analizowane przeze mnie teksty z ostatnich polskich kampanii wyborczych (K.
Oz06g, 2004) odzwierciedlaja do$¢ staby poziom kultury jezyka wsrdd politykow i
dziataczy samorzadowych. Kultura ta w ciagu kilku ostatnich lat gwattownie si¢
obnizyta. Obnizenie kultury stowa ma w kampaniach wyborczych dwa aspekty, jest to,
po pierwsze, aspekt tresciowy - kandydaci uczestniczacy w wyborach formutuja
niekiedy fatalne pod wzgledem treSciowym komunikaty: banalne, nielogiczne,
obliczone  na efekt, populistyczne, niekiedy zawile, przetadowane  stylem
urzedowym. Po wtore, jest to aspekt organizacji tekstu, zdarzaja si¢ w materiatach
wyborczych rézne btedy §wiadczace o znacznym rozchwianiu normy.

Wiele tekstow wyborczych ma znaczne nieporadnosci interpunkcyjne. Zauwaza si¢
brak przecinka przed spojnikami wprowadzajacym zdania podrzg¢dne réznych typow,
brak ten razi zwlaszcza przed takimi spojnikami, jak: bo, iz, Ze, poniewaz, gdyz,
jezeli..., to, aby. Bardzo czgsto nie ma przecinkéw oddzielajacych zdania wtracone,
imiestowowe rownowazniki zdan oraz zdania podrzedne wprowadzane zaimkowymi
wskaznikami zespolenia. Zdarza si¢ kumulacja bigdow, por.:

(26) Szanowny Wyborco! Juz ponad 20 lat zajmuje sie dziatalnosciq spolecznq.
Patrzqc jednak z perspektywy czasu musze przyzna¢ Zze najbardziej owocne w mojej
stuzbie samozqdowej, byly ostatnie cztery lata pracy poswiecone budowaniu od
podstaw zrebow odrodzonego Powiatu Gorlickiego. W tym wilasnie okresie miatem
honor piastowac zaszczytnq funkcje Przewodniczqcego rady Powiatu.

Stosunkowo czgsto zdarza si¢ przetadowanie wypowiedzi stylem urzgdowym, por.:
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(27) Moje zaloZenia programowe: aktywne wiqczenie si¢ w pracach
samorzqdowych powiatu, inicjowanie dziatan na rzecz poprawy w ruchu drogowym
poprzez budowe chodnikow.

W  materialach wyborczych ostatnich kampanii zdarzaja si¢ razace bledy
ortograficzne, np. rzqdnym stotkow sq kandydaci z list SLD.

Coraz czg¢$ciej widac btedy stylistyczne. Autorzy nie rozumieja niektorych wyrazow,
czasem razi uzycie jakiego$§ zwrotu, por.:

(28)  Podkarpacie mimo wielkiego potencjatu gospodarczego stalo si¢ oazq
bezrobocia.

(29) Zwiedzitem rowerem catq potudniowq Europe. Zachecitem do 2 kotek wielu
mtodych i starszych. Na naszych drogach zaroito si¢ od milodych entuzjastow
rowerow. Rowerzysci, poprzyjcie mojq kandydature.

Zdarzaja si¢ teksty zupeitnie chybione, absurdalne, w innych wida¢ brak realizmu
politycznego, frustracjg i agresj¢, czasem jest to po prostu betkot, por.

(30) PSL z zalgzkiem od chtopow kosynierow spod Ractawic pod wodzq Tadeusza
Kosciuszki i z wielkim przywddcq chtopow Wincentym Witosem przetrwat trudne czasy
I Rzeczypospolitej, II Wojny Swiatowej, Socjalizm i I dekade III Rzeczypospolitej.

Trudno w ograniczonym raporcie napisa¢ o wszystkich zjawiskach jezykowych w
polskich kampaniach politycznych. Na koniec nalezy wspomnie¢ cho¢ w kilku
zdaniach o pierwszej polskiej kampanii przed wyborami do Parlamentu Europejskiego
(czerwiec 2004). W dos¢ powszechnym odczuciu obserwatorow polskiego zycia
politycznego byla ona kampania staba, bezbarwna i1 niemrawa. Bardzo niska
frekwencja (ok. 20%) potwierdzila stabo$¢ tej kampanii. Mechanizmy  jej
prowadzenia byly takie same jak w przypadku wyborow wczesniejszych, ale trudno
byto kandydatom starajacym si¢ o miejsce w PE wyznaczy¢ granic¢ miedzy tym, co
polskie a tym, co europejskie. Kampania zatem skupiata si¢ gtownie na sprawach
polskich. Kandydaci zachowywali si¢ tak, jakby starali si¢ o mandaty do Sejmu 1
Senatu RP.

Rzeszow, 18 listopada 2004 .
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dr Iwona Burkacka

Instytut Jezyka Polskiego UW

Nazwy firm we wspoélczesnej polszczyznie. Wyniki sondazu

Nazwy firm, a wigc przedsigbiorstw handlowych, przemystowych i ustugowych -
réznego rodzaju i rozmaitej wielkosci, to grupa nazw wiasnych, z ktéorymi spotykamy si¢
codziennie. Przechodzac ulica, widzimy napisy w witrynach sklepéw i szyldy zakladow
uslugowych. Uwage zwracaja reklamy gabinetow kosmetycznych i lekarskich oraz biur
rachunkowych. Mijaja nas samochody, na ktorych widnieja nazwy przedsigbiorstw. Ze
skrzynek pocztowych wyjmujemy ulotki z informacjami o nowych restauracjach, barach,
solariach czy szkolach jgzykow obcych. Robimy zakupy w centrach handlowych i1
osiedlowych sklepikach. W wolnym czasie ptywamy, gramy w kregle, chodzimy do kina,
czytamy ksiazki kupione w ksiggarniach. Wszystkie te miejsca maja swoje okre§lone nazwy.
Od dawna tez interesowaly one badaczy jg¢zyka, dziennikarzy 1 niespecjalistow —
przechodniéw czytajacych uliczne napisy. Wspotczesnie wiele uwagi poswigcaja im
specjalisSci z zakresu marketingu i reklamy. Dlaczego badania te ciesza si¢ tak duzym
zainteresowaniem?

Przede wszystkim dlatego, ze nadawanie nazw wiasnych jest uzaleznione od Zycia
politycznego, spotecznego i ekonomicznego. Wystarczy poréwnac¢ nazwy przedsigbiorstw z
lat 70. ze wspotczesnymi nazwami duzych firm, by zauwazy¢ istotne réznice. Wybor nazwy
zalezy bowiem od czasu, w ktérym powstaje dane przedsigbiorstwo. Zmieniaja si¢ realia,
powstaja nowe miejsca, ktore nalezy nazwac, np. centra handlowe czy rozrywkowe, ktore nie
wystepowaty wczesniej w Polsce. Analiza tych nazw i ich budowy umozliwia wskazanie
wspotczesnych preferencji spotecznych 1 kulturowych. Otaczajace nas nazwy ujawniaja
bowiem nasze upodobania, takze jezykowe. Wtasciciele firm, rejestrujac dziatalno$é
gospodarcza, podaja wybrana przez siebie nazwe, ktora podlega ochronie prawnej. Jak
twierdza badacze, nadanie nazwy odzwierciedla upodobania, aspiracje i horyzonty
wlasciciela (nowej klasy Sredniej)’.

Czasami zwiazek nazwy z wlascicielem firmy jest bardzo widoczny, poniewaz wiele
nazw to formy odimienne, tozsame z imieniem czy nazwiskiem (np. Homnorata, Jozef,

Lodzinscy, Lewkowicz Janusz, czgste formy zdrobniale, np. Danusia, Jedrus, Alusia) lub

! Ewa Rzetelska-Feleszko, Obecne nazwy firmowe w Polsce i w Europie, Onomastika XLIII, 1998, Krakow,
$.267-281.



pochodne (np. Jolinex, Stawland, Izybar, Robex). Niekiedy maja zwiazek z miejscowoscia
czy regionem, w ktorym dziata firma czy instytucja (nazwy odmiejscowe), np. Miedzyodrze
(nazwa firmy — spotki wodnej w Szczecinie), Galicja (nazwa restauracji w Krakowie),
Krakowianka (o$rodek sportu i rekreacji w Krakowie).

W nazwach znajduja swoje odbicie rowniez gusta klientow, czy dokladniej gusta
przewidywane przez tworcow nazw. Rzadko bowiem oglasza si¢ konkursy na nazwe czy
korzysta z porad jgzykoznawcow, psychologow i socjologéw (Wspodtczesnie np. ogloszono
konkurs na nazwe Warszawskiego Centrum Nauki. Funkcjonujaca nazwa — Eksploratorium —
ma jedynie charakter roboczy, zostala zaczerpnigta od nazwy pierwszego na Swiecie centrum,
zbudowanego w San Francisco). Wtasciciel firmy chce bowiem, aby nazwa przyciagata
klientéw, a nie - odstraszata. Nazwa ma budzi¢ pozytywne skojarzenia, z reguty powinna by¢
fatwa do wymodwienia i zapamigtania oraz prosta w odmianie, stad np. nazwy salonow
kosmetycznych to czgsto imiona kobiet znanych ze swojej urody czy troski o nia — Helena,
Nefrettete, Kleopatra.

Nazwy wilasne przede wszystkim jednak wyrdzniaja dana firme czy punkt ustugowy
spos$rod innych. Podstawowa bowiem ich funkcja jest funkcja sygnifikacyjna (nazwa co$
oznacza), semantyczna (nazwa co$ znaczy) i wskazujaca®, np. Warzywniak — nazwa sklepu z
warzywami, Firmbud — nazwa przedsigbiorstwa budowlanego. Wtasciciele firm chca, aby
nazwa przekazywata informacje o firmie 1 jej branzy, np. Oberia Sqsiadow, Jama pub,
Studio Urody, XLM — Ksiegarnia Ludzi Myslqcych.

Nie nalezy jednak pomija¢ wartosci asocjacyjnej (konotacyjnej) nazwy. Przywotuje
ona bowiem okreslone sady i wyobrazenia o denotacie danej nazwy wlasnej. Stad nazwy firm
oferujacych uslugi pogrzebowe niosa ze soba spokoj, zadume, wyciszenie (por. Tren,
Epitafium, Kalia, Spokojna Wieczno$¢’) — inaczej nazwy dyskotek (np. Adrenalina, Hypnoza,
Mezzoforte®). Czesto nazwy pehia tez funkcja aluzyjna (nazwy gabinetéw kosmetycznych
sugeruja osiagniecie pozytywnych zmian np. Sukces, Damq byé, Nowy Wymiar, Zaba’, La
Belle, Od-Nova). Moga tez reklamowac firmg czy sklep, np. Nowa Technika (nazwa sklepu z
artykutami AGD, RTV), £ozka Prawdziwe (sklep meblowy), Elegancki Pan, Gala u Marii,

? Funkcje chrematoniméw omawia Edward Breza w pracy Nazwy obiektow i instytucji zwiqzanych z nowoczesnq
cywilizacjq (chrematonimy), zamieszczonej w encyklopedii Polskie nazwy wiasne, pod red. Ewy Rzetelskiej-
-Feleszko, Warszawa-Krakow 1998, s. 354-356.

? Cytowane nazwy to firmy pogrzebowe dziatajace w Krakowie.

4 Cytowane nazwy dyskotek pochodza ze Szczecina.

> Tu istotne jest przeistoczenie - przywolywane dzieki odwotaniom do bajek, w ktérych zwykle z zaby wytania
si¢ pigkny krolewicz.



Raj dla Pari (sklepy z konfekcja)’. Czasami niosa element zaskoczenia i szoku, celowo
wywotywanego, np. w nazwie restauracji Szemrana wykorzystano stowo pochodzace z gwary
warszawskiej niosace negatywne skojarzenia - oznaczajace co$, co budzi watpliwosci 1 jest
podejrzane, nieuczciwe.

Zdaniem os6b zajmujacych si¢ zawodowo reklama i marketingiem nazwy firm sa
najbardziej] sugestywnym, najwazniejszym 1 najpowszechniejszym  komunikatem
promocyjno-perswazyjnym, ktory jest najtanszy, najczesciej odbierany, a oddziatuje na
klientow bez przerwy i niemal bez wysitku. Jego zadaniem jest namawianie do kupna’.
Nazwy winny wigc informowac, zachgcaé, dobrze si¢ kojarzy¢ i wpada¢ w ucho (i oko).

W narastajacej lawinowo grupie nazw firm niewiele przedsigbiorstw wykorzystuje
tradycyjne struktury, np. rzadko punkty uslugowe nosza miano Zaktad fryzjerski, Fryzjer czy
Fryzjerstwo damskie i meskie, rzadko widzimy tez napis Sklep spozZywczy. Coraz czgsciej
maja one swoje wlasne, niepowtarzalne nazwy. Wspotczesny cztowiek ginie w gaszczu nazw
1 coraz czegs$ciej zastanawia si¢ nad tym, co niektére z nich oznaczaja albo od czego pochodza.
Watpliwosci specjalistow za§ czgsto budzi ocena normatywna wielu nazw. Wyciaganie
wnioskow tylko na podstawie wiasnych obserwacji moze by¢ jednak mylace, poniewaz
zapamigtujemy zwykle te nazwy, ktore z jakich§ powodoéw przyciagnely nasza uwage, a w

zasadzie spojrzenie.

Zasady organizacji sondazu:

Podstawa przedstawionych nizej wnioskow jest sondaz przeprowadzony na zlecenie
Rady Jezyka Polskiego przy Polskiej Akademii Nauk, ktory polegat na zebraniu nazw firm
produkcyjnych, ustugowych 1 handlowych dziatajacych wspotczesnie w Polsce. Zostaly one
wybrane® z ksiazek telefonicznych i Panoramy Firm oraz spisane z ulicznych szyldow trzech
duzych miast Polski — Krakowa, Szczecina i Warszawy oraz dawnego miasta wojewodzkiego
— Ciechanowa, liczacego okoto 50 tysiecy mieszkancow. Ostatnie z miast mialo stanowié
punkt odniesienia - rézni si¢ bowiem zarowno wielkoscia, liczba mieszkancow, jak i
statusem administracyjnym 1 gospodarczym. Dysproporcje te dotycza rowniez liczby
funkcjonujacych przedsigbiorstw, sklepdw i1 hurtowni oraz punktéw ustugowych. Istotne
wydaje si¢ jednak zbadanie, czy tendencje nazewnicze zaobserwowane w duzych miastach

wystepuja rowniez w mniejszych osrodkach. Warszawe, Krakoéw 1 Szczecin z racji wielkosci,

8 Wszystkie cytowane przyktady to nazwy sklepow funkcjonujacych w Warszawie.

" M.Zboralski, Nomen omen czyli jak nazwa¢ firme i produkt, Warszawa 1997, s. 15-16.

¥ Serdecznie dzigkuje paniom - Patrycji Palce, Natalii Wolinskiej i Monice Kackiej za zebranie omawianego
materiatu. W tek$cie odwotujg si¢ tez do nazw bedacych w moim rejestrze nazw wilasnych.



roli w zyciu gospodarczym i spotecznym oraz odmiennego potozenia geograficznego uznano
za miasta reprezentatywne. Badaniom poddano nazwy rozpoczynajace si¢ wszystkimi literami
alfabetu, zarowno jednowyrazowe, jak 1 wielowyrazowe. Dobdér nazw w obrebie jednej litery
byt losowy, cho¢ oddajacy réznorodno$¢ branz. Zebrano prawie cztery i pot tysiaca nazw
wiasnych, pogrupowanych w 3 kategorie: nazwy firm, nazwy punktéw ushlugowych (w tym
nazwy restauracji, baro6w, kawiarni) 1 nazwy sklepoéw (i hurtowni). Analizie poddano takze

nazwy kin 1 teatréw, centréw handlowych i ptywalni (o$rodkéw sportowych).

Wyniki sondazu

1. Struktura nazw

Zebrany material zawiera nazwy o roznorodnej strukturze. W ich budowie mozna
wskazaé po pierwsze - elementy skladowe niosace znaczenie, np. rzeczowniki nazywajace
sprzedawane artykuty, lub wyrazy sztucznie utworzone - pozbawione znaczenia, po drugie —
cztony polskojezyczne 1 pochodzace z innych jezykoéw, po trzecie — formy jednowyrazowe i
wielowyrazowe. Zamieszczona nizej tabela zawiera podstawowe dane dotyczace dtugosci
nazw, mierzonej liczba wyrazoéw sktadowych.

Tabela 1. Zestawienie ogdlne

Krakow Szczecin Warszawa Ciechanow | $rednio
Nazwy 71,4% 70,1% 69,7% 87,9% 73,1%
jednowyrazowe’
Nazwy 28,6% 29,9% 30,3% 9,5% 26,9%
wielowyrazowe

Jak wida¢ z powyzszego zestawienia, przewazaja nazwy jednowyrazowe, ktore stanowia

ponad 70% wszystkich nazw, cho¢ nalezy pamigtac, ze w tej grupie znajduja si¢ rowniez
nazwy pisane z lacznikiem (stowo: wyraz rozumiem w sensie wyrazu ortograficznego, por.
przypis 9.), obejmujace prawie 10% materialu. Nazwy jednowyrazowe maja wigksza
frekwencj¢ ze wzgledu na ich ekonomicznos$¢ — sa zwykle kroétkie, 1 funkcjonalnos¢ - tatwiej
umiesci¢ krotsza nazwe na szyldzie czy w witrynie, tatwiej tez ja zapamigtac czy powtorzyc.

Poza tym warto doda¢, ze znaczna czg$¢ nazw jednowyrazowych to struktury wywodzace si¢

’ Wyraz jest tu rozumiany jako wyraz ortograficzny, a wiec jako jednostka tekstu pisanego bedaca ciagiem liter
danego alfabetu ograniczonym dwoma odstgpami — spacjami lub odstgpem i znakiem interpunkcyjnym
(Encyklopedia jezykoznawstwa ogolnego, pod red. K.Polanskiego, II wyd. Wroctaw 1999). Lacznik ma tu status
litery, tzn. jesli pojawia si¢ migdzy literami, jest czg$cia wyrazu ortograficznego.




od dwoch czy rzadziej trzech, czterech stow. Mam tu na mysli takie konstrukcje, ktore
powstaly poprzez zlepienie czastek wyodrebnionych z wyrazow, np. Stochem (nazwa sklepu
chemicznego, nazwa prawdopodobnie pochodzi od wyrazenia sto chemikaliow czy artykutow
chemicznych), Unigaz (firma oferujaca uslugi gazowe, prawdopodobnie uniwersalne),
Unikart (firma zajmujaca si¢ ustugi geodezyjne i kartograficzne)'®. Czasami uciete czesci
stowa czy stow potaczono za pomoca tacznika, np. Farb-Chem (sklep chemiczny, a wigc
sprzedajacy farby i inne artykuty chemii gospodarczej), a nawet Auto-Blach-Met-Lak (nazwa
firmy motoryzacyjnej oferujacej ustugi w zakresie blacharstwa i lakiernictwa)'' czy
Bio-Ogrod-Las-Serwis (nazwa firmy zajmujacej si¢ projektowaniem, urzadzaniem ogrodow i
ich pielggnacja). Liczebnos$¢ takich struktur w zebranym materiale jest znaczna — przekracza
20%. Tendencja do takiego tworzenia nazw wtasnych nasila si¢ od kilku lat i trzeba sig liczy¢
z tym, ze w najblizszych latach najprawdopodobniej nie ostabnie. Dodatkowym zjawiskiem
czgsto towarzyszacym tym konstrukcjom jest szyk przestawny, widoczny np. w nazwie
Rem-Kom (nazwa firmy uslugowej, podstawa jest prawdopodobnie wyrazenie remont
kompleksowy'?, w ktorym przydawka charakteryzujaca wystepuje po rzeczowniku zamiast
przed nim — kompleksowy remont). Taka kolejno$¢ stow nie jest wtasciwa polszczyznie. Jej
zrédlem jest szyk wyrazéw w jezyku angielskim. Czgsto taki uklad wyrazow spotykamy w
nazwach pubow, np. Jama Pub, Pirania Mechaniczna czy sklepéw Kolor Centrum", Natura

Drogeria. Ocena tego zjawiska jest negatywna'”.

Wsrod nazw wielowyrazowych przewazaja dwuwyrazowe — 22% (por. zamieszczony
nizej wykres 1.), np. Swiat win, Akademia Urody, Fabryka Mody, Eurocom 2000, Ztota
Rybka, znacznie mniej jest trojwyrazowych — okoto 4%, np. Swiat Druku Komputerowego,
Dee Dee Mode, Ogrod u Wacka. Najdluzsze nazwy w zebranym materiale liczyly szes¢
wyrazoéw, np. Dla Ciebie i dla Twojego Domu'” i nie byly liczne, podobnie jak
pigciowyrazowe, np. Kolegium Krakowskie Fundacji Zjednoczonej Europy czy Rondelek.

900 drobiazgow do domu.

10 Wszystkie cytowane nazwy to firmy dziatajace w Warszawie.

' Wszystkie cytowane nazwy to firmy dzialajace w Warszawie.

2 Warto doda¢, ze przymiotnik kompleksowy jest wspotczesnie wyrazem naduzywanym.
3 Tu nie wystarczy tylko zmiana szyku.

' O szyku wyrazow w nazwach wiasnych pisze tez w dalszej czesci opracowania.

'3 Watpliwosci jezykowe budzi sktadnia konstrukcji dla domu.



wykres 1. Dlugosé¢ nazw
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Nazwy pigcio- 1 szeSciowyrazowe wystgpuja bardzo rzadko, stad na wykresie ich udziat w
cato$ci materiatu jest nikty - bliski 0.

Liczba nazw rozpoczynajacych si¢ na poszczegdlne litery alfabetu z zatozenia miata
by¢ poréwnywalna, a poniewaz niektore litery sa mniej licznie reprezentowane w stowniku,
np. z, x, uznano, ze bgda tworzylty wspolne grupy nazw - (v i w), (x 1y), (z 1 z). Jednak
przyjecie takiego zalozenia nie uchronito przed wystapieniem zbioréw mniej licznych, np.
do$¢ rzadko tworzone sa nazwy rozpoczynajace si¢ na litery 4, f, Z. Przyczyna tego zjawiska
sa r6zne wihasciwosci liter 1 glosek, np. czytelniejsze sa litery zajmujace wigksza czytelnosé
(np. H, B, 0)'°. Warto wspomnie¢, ze zaledwie 3 nazwy restauracji i baréw zaczynaja si¢ na
liter¢ £ 1 2 z nich charakteryzuja si¢ wystgpowaniem nacechowania potocznego (£ycha,
Lasuch), a jedna jest nazwa jeziora (Ladoga).

W sklad nazwy wchodza wyrazy pospolite, czgsto nazwy sprzedawanych towarow,

wyrazy zachgcajace do kupna czy skorzystania z oferty firmy albo kojarzace si¢ z branza czy
usluga, np. wyraz cizemka oznaczajacy dawniej wystepujacy typ obuwia czgsto
wykorzystywany jest jako nazwa sklepu obuwniczego (Cizemka'', U Cizemki). Sposoby
zachgcania sa rozne. Czasami stosuje si¢ w nazwach wyrazy majace pozytywne skojarzenia
(np. U Taty, Tradycja, Eden, Siodme Niebo, Feta) lub stowa oceniajace wprost (np. Same
Pysznosci, Zakqtek Dobrego Smaku, Goscinna Izba, Smakolyk, Rarytas, Bingo Mniam).
Czasami za$ tworzy nazwy zartobliwe, co szczegdlnie jest widoczne w nazwach restauracji
lub sklepéw monopolowych (np. Dyspensa, Alibi). Znaczna czg$¢ stanowia takze imiona

(rowniez te o rodowodzie literackim czy bajkowym), nazwiska, nazwy geograficzne. Ich

19O tej whasciwosciach liter, a takze o innych cechach liter i glosek pisze m.in. M.Zboralski w pracy Nomen
omen czyli jak nazwa¢ firme i produkt, Warszawa 1997, s.177-200.
17 . . . . .

Nazwa ta powtarza si¢ w kilku miastach (zawsze jako nazwa sklepu z obuwiem).



udziatl w calo$ci materialu obrazuje zamieszczony nizej wykres, a obecno$¢ tych grup nazw w

poszczego6lnych branzach omawiam w dalszej czg$ci sprawozdania.
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Wsréd nazw wiasnych majacych rodowdd literacki warto zwlaszcza zwroci¢ uwage na imiona
bohaterow basni, bajek (rowniez filmow Disneya), ktore pojawiaja si¢ w wielu branzach, nie
tylko w nazwach sklepéw z zabawkami, np. stowo Kopciuszek bywa nazwa sklepu
obuwniczego, Gumis to nazwa firmy edukacyjnej (nauka jazdy), a Chatka Puchatka, Zloty
Alibaba oraz Jas i Maigosia to nazwy kawiarni. Poza tym sa nazwami sklepow spozywczych
(Sniezka, Zlota Rybka), kosmetycznych (Kleopatra) i zoologicznych (Tom i Jerry). Jednak
takie imiona pojawiaja si¢ tez w nazwach sklepéw, ktorych klientami sa dzieci, np. Smerf
(sklep z artykulami dla niemowlat), Czerwony Kapturek, Pinokio, Baba Jaga (sklepy z
zabawkami), Piotrus Pan (sklep papierniczy).

Inne czgste w tej grupie imiona to nazwy bohaterow mitow greckich, np. Hermes,
Neptun, Gracja, i utworoéw literackich (muzycznych i baletowych tez) — Lalka, Gandalf, Lilla
Weneda, Zagtoba, Kmicic, U Boryny, Zielona Ges, Nemo, Figaro, Jezioro Labedzie. Co
cieckawe, nie sa to nazwy ksiggarni czy firm edukacyjnych, lecz nazwy restauracji
(najczescie], wigkszos¢ sposrdd podanych), pubdw, sklepow elektronicznych 1 zoologicznych
oraz hurtowni chemicznych.

Najliczniejsza grupg tworza nazwy, ktorych cztony nie niosa znaczenia lub znaczenie
to jest trudne do ustalenia (czg$¢ rozowa wykresu — oznaczenie 10), np. Avtekx, Zoni, Eka,
Toret, U-M, XY. Znaczna ich czg$¢ to stowa sztucznie utworzone, ktore dopiero wtornie moga
kojarzy¢ si¢ z dang branza (gdy nazwa firmy jest znana i kojarzona z danym typem uslug czy
produktow, jak stato si¢ np. ze sztucznie utworzona nazwa KODAK). Czasami moga co$

oznacza¢ czy by¢ formami pochodnymi od funkcjonujacych wyrazoéw, ale ten zwiazek znany



jest tylko wilascicielom firmy lub nielicznej grupie os6b wtajemniczonych. Dla innych osob
nazwa pozostaje zagadkowa.

Druga grupg stanowia nazwy, ktore maja (w catosci lub czg$ci) mniej lub bardziej
widoczny zwiazek z wyrazami majacymi okreslone znaczenie w jezyku polskim lub obcym —
raczej europejskim, np. Eden, Ztoty Smok, Rozmaitosci Domowe, Best School of English,
Ztomex, Lekoland, La Chanson, Papirus (z tac. papyrus). Trudno bowiem przecigtnemu
klientowi poda¢ znacznie nieznanych stéw pochodzacych z nie znanych mu jezykow (np.
japonskiego). Zadaniem takich nazw jest zwracanie uwagi na obcos$¢, innos¢, np. Miyako,
Yoko, Hoang-Hai, Adong, Tsubame, co czgste jest zwlaszcza w nazwach restauracji. W grupie
nazw sktadajacych si¢ z wyrazéw znaczacych mozna wskaza¢ duzy udziat stow
identyfikowanych jako imiona, nazwiska czy nazwy przedmiotéw. Ich udzial w tej grupie

nazw przedstawia zamieszczony nizej wykres.
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Zwraca uwagg znaczny udziat innych nazw wilasnych, grupa ta zawiera nazwy wlasne firm,
ktore sa rowniez nazwami sklepodw (np. Salamander, Ecco, Gino Rossi, Orlen), nazwy
geograficzne wystepujace w nazwach bardw i pizzernii (np. Mazowsze, Verona, Prowansja)
czy — rzadziej - firm spozywczych (np. £meat-Lukow) oraz innych (np. Polam-Puttusk).
Szczegbdtowa analiza zebranego materiatu pozwala wskaza¢ na grupy firm, w ktérych

imiona i nazwiska wystepuja z wigksza frekwencja. Naleza do nich sklepy spozywcze,

przemystowe (troch¢ rzadziej, raczej megskie imiona) i odziezowe (zwlaszcza z konfekcja
damska 1 bielizna), gabinety kosmetyczne oraz zaktady fryzjerskie. Imiona pojawiajace si¢ w
funkcji nazw czgsto maja nietypowa pisowni¢ (np. Vacek) lub posta¢ niespolszczona mimo
istniejacej wersji polskiej, np. Martha, Yvonne, Octavia. Czg¢sto sa to imiona obce (np. Lilly,
Lou, Janette) lub od niedawna funkcjonujace w polszczyznie. Mozna tu méwi¢ o upodobaniu
do brzmienia lub wygladu obcego, zwykle angielskopodobnego (por. uwagi w czesci
poswigconej pisowni nazw). Nazwy obce tez zwykle wystgpuja w pisowni oryginalnej (np.

New York zamiast Nowy Jork, Vesuvio — Wezuwiusz, Bombay — Bombaj. Taka posta¢ nazw



ma chyba — zdaniem ich wlascicieli — przyciagaé klientow, nie$¢ pozytywne wartosciowanie i
skojarzenia ze $wiatowos$cia ustug czy duzym zakresem dziatania. Rowniez wyrazy pospolite
wystgpujace w nazwach przybieraja znieksztalcona postaé, np. Café Galerya, Cobra, Relax.

Imiona moga tez wchodzi¢ z innymi elementami w sktad nazwy, np. Asia-Foods,
Izybar, Jolinex, Hanix, Piotronix, Stawland, Evatrans, Jan-Trans, Ewa Market. Zjawisko to
widoczne jest zwtaszcza w nazwach firm handlowych i ustugowych. Ich tworcy nie kierowali
si¢ tym, by nazwa niosta informacj¢ o branzy, lecz by miata zwiazek z wtadcicielem (imiona
wiascicieli lub osob bliskich). By¢é moze istotne jest takze to, by w razie zmiany typu
dziatalnos$ci nazwa mogta pozostacé.

Imionom czasami towarzysza nazwiska, wtedy najczesciej sa nazwami firm
budowlanych (np. Tischner Jan, Mottoch Adam) 1 baréw (np. Wozniak Beata, Chromy Piotr).
Warto zwréci¢ uwagg na nietradycyjny szyk, w zebranym materiale kolejno$¢ cztonow jest
prawie zawsze taka, jak w podanych przyktadach, chociaz poza spisami alfabetycznymi i
wykazami uktad: nazwisko + imi¢ jest niepoprawny (i nieelegancki). Nazwiska moga tez
wystepowac samodzielnie, np. Zachara, U Lotrec’a, Bracia Janiccy. Tak ostatnia konstrukcja
jest charakterystyczna dla nazw firm jubilerskich, cho¢ tu pojawia si¢ réwniez mianownik
liczby mnogiej — np. Lodzinscy. Wiele sklepow spozywczych ma réwniez nazwy, w ktorych
wystepuja nazwiska (Zunda Urszula, Dobosz Grzegorz, Nowak Z, Jurek B.). Warto doda¢, ze
w tej grupie nazw wystgpuja znaczne roznice migdzy miastami. Najczesciej imiona i
nazwiska sa nazwami sklepow spozywczych w Krakowie (prawie co druga nazwa - 42%),
znacznie rzadziej w innych miastach (r6znice ponad 20%).

W badanym materiale zwraca uwage mala liczba nazw odwolujacych si¢ do
usytuowania sklepu czy firmy, tzn. niewiele jest nazw majacych w swojej strukturze
okreslenie, gdzie dane przedsigbiorstwo dziata, co moze dziwié, poniewaz dawniej wiele
sklepow nosito takie nazwy (Na rogu, Pod Arkadami). Wspoblcze$nie najwigcej takich nazw
spotkamy w Krakowie — Na Rogu, Na Stawach, Na Wawelu, Brama, Krak-Kolor, Lajkonik
(silne skojarzenia z Krakowem). W innych miastach pojawiaja si¢ w nazwach klubow
sportowych, np. Lomianki, Marymont, Okecie, Podkowa, Raszyn.

Innym nasilajacym si¢ zjawiskiem jest tworzenie nazw firm poprzez dodanie elementu
—ex (1 jego wariantdow —ix, -ux, -yx, -ax, -ox) a takze —pol do imion lub rzeczownikdéw
pospolitych (czesto skroconych), np. Ziomex (ztom), Betonex (beton), Bodex (body), Dywanex
(dywan). Nazwy te powstaja od wielu nazw 1 mozna powiedzie¢, ze podstawowa (a moze
jedyna) funkcja czastki —ex 1 —pol jest tworzenie nazw firm. Nie oznaczaja one bowiem ani

zwiazku z eksportem, ani z ekskluzywnos$cia. Nazwy w ten sposob tworzone stanowia ponad



7% materiatu. W podobnej roli wystepuje rowniez element -mar, np. Cemar (nazwa zaktadu
produkujacego meble), uni- (Uni-Ma-Jer — firma budowlana, Unigraf — ustugi poligraficzne),
-land (np. Lekoland, Runo-Land). Rozrastajaca si¢ grupg tworza rowniez nazwy powstate z
potaczenia skroconych czgsci wyrazow, o czym pisalam wcze$niej. Czasami niektdre wyrazy
pozostaja w catosci, zwykle jednosylabowe, a dodatkowe okreslenie jest skracane, np.
Eurobut, Nowbut, Instal-Gaz, Budostal. Wspotczesnie wiele takich elementow
wyspecjalizowato si¢ w tworzeniu serii nazw, np. pojawienie si¢ cztonu bud w nazwie
sygnalizuje, ze firma prowadzi dzialalno§¢ zwiazana z budownictwem (np. Atest-Bud), med-
oznacza ustugi medyczne (gabinety lekarskie, przychodnie lub laboratoria, np. Nowa Med),
but — sklepy z obuwiem (np. Atest-Bud), chem — sklepy z chemia gospodarcza (np. Chemix),
plast - przetworstwo tworzyw sztucznych (np. Twin Plast), sped — firmy spedycyjne (np.
Mirsped), trans — firmy transportowe (np. Trans-Tom, Lastrans) 1 inne. Stowa jednosylabowe
zwykle pozostaja w catosci, np. dom, but (np. Dom-El-Serwis, Euro-Dom. Niektore cztony
petnia jedynie funkcje pozytywnego waloryzowania, np. euro-, eko- (eco), -uni. Elementy te
moga by¢ przytaczane w réznych pozycjach — przed wyrazem i po nim. Warto doda¢, ze we
wspotczesnej polszczyznie lawinowo wzrasta liczba takich ztozen bezafiksalnych, w ktorych
dominujaca pozycje zajmuja serie z powtarzajacym si¢ pierwszym skladnikiem wchodzacym
do zrostu w postaci skroconej (wlasnie euro-, eko-, video-). W zjawisku tym nalezy widzie¢
wplyw internacjonalizacji stownictwa. Analizowane nazwy wtlasne odzwierciedlaja wigc
ogolne tendencje stowotworcze 1 wpisuja si¢ w wykorzystywany che¢tnie sposéb tworzenia
wyrazow, cho¢ maja odrgbnosci — w nazwach firm czgsto elementem skracanym i
wielokrotnie powtarzanym sa czlony koncowe (np. bud-, trans-). Taka kolejno$¢ moze
wynika¢ z szyku przestawnego albo z funkcjonowania utrwalonego modelu nazwy, w ktorym
informacj¢ o branzy umieszcza si¢ zwykle na koncu.

Zwraca uwage zwigkszajacy si¢ udzial nazw majacych w swojej budowie wyrazy

Swiat, galeria, studio, atelier, akademia, instytut, a takze wyrazéw park, arkadia w nazwach

centréw handlowych 1 sklepéw. Wida¢ tu podobne zmiany, jakie wczesniej spotkaly stowa
salon, klinika. Wykorzystuje si¢ pozytywne skojarzenia, jakie niosa te wyrazy, i nadaje im
nowe znaczenie. Galeria moze by¢ sklep z pieczywem (Galeria Wypiekow), z odzieza
(Galeria Zoliborz), kwiaciarnia (Galeria Kwiatéw), studiem — zaktad produkcyjny (Studiobut
— produkcja obcasow 1 form), atelier - kwiaciarnia (Alternatywne Atelier Kwiatow), zaktadem
fryzjerskim (Atelier Teatru Fryzur), arkadia czy parkiem — centrum handlowe (4rkadia, Wola
Park), instytutem — klub fitness i gabinet kosmetyczny (Instytut Piekna i Urody), akademia —

klub fitness (Akademia Urody). Rowniez wyraz serwis pojawia si¢ w nietypowej roli, np.
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Mebel Serwis nie jest nazwa zaktadu ustug stolarskich czy tapicerskich, jak mozna by sadzi¢,
lecz nazwa zaktadu produkujacego meble biurowe 1 kuchenne. Rozmywa si¢ zwiazek migdzy
znaczeniem stowa a typem dziatalno$ci firmy. Mozna powiedzie¢, ze istotne jest, by pewne
stowa si¢ pojawialy, natomiast nie to, co one znacza, wazniejsze pozytywne skojarzenia niz

znaczenie. Niekiedy nazwa ma zaskakiwaé. Nazywajac sklep odziezowy Fabrykq Defektu,

chyba kierowano si¢ wlasnie ch¢cia zaskoczenia klientow (wyraz defekt tez niesie negatywne
skojarzenia). Podobny cel przyswiecat takze twércom nazw wielu pubdw, np. Pirania
Mechaniczna. Czasami zaskoczenie czy szok jest niezamierzony, to wynik niewlasciwego czy
nieprzemyslanego zestawienia nazwy z odpowiadajacym mu denotatem czy wyrazéw w
obrebie nazwy, np. nazwa sklepu chemicznego — Farbol niesie negatywne skojarzenia
(formant —o/ zwykle tworzy wyrazy pejoratywnie nazywajace ludzi, np. gfupol, kibol), to
chyba niezamierzony efekt; w nazwie zakladu oferujacego ushugi pozarnicze - Zarek
zdziwienie budzi element -ek, wykorzystywany w polszczyznie z reguty do tworzenia
zdrobnien i1 tworzenia wyrazow nacechowanych dodatnio (np. synek, kotek), stowo zar
kojarzy si¢ wprawdzie z ogniem, ale w kontek$cie pozaru, a zwlaszcza jego gaszenia,

pozytywne nacechowanie zdrobnienia budzi watpliwosci. Czgsto nazwa nie pelni rowniez

podstawowej funkcji — nie wskazuje denotatu — czy mylnie wskazuje, np. Hydraulikus to nie

jest nazwa zaktadu oferujacego ustugi hydrauliczne, tylko firmy zajmujacej si¢ rzemiostem
artystycznym (modelarstwem), Tomplast to nazwa firmy produkujacej artykuty spozywcze, a
nie — jak mozna byloby sadzi¢ na podstawie wystgpowania elementu plast — wyroboéw z
plastiku czy papieru. Ogrody Huberta kojarza si¢ z ogrodnictwem, gdy w rzeczywistosci to
nazwa firmy zajmujacej si¢ brukarstwem, w Ekoservisie za$ spotkamy ... zegarmistrza!
Takich nazw mylnie wskazujacych branzg jest ok. 2%.

Czasami nazwy firm sa neologizmami, np. Gdak (sklep z drobiem), Pucek (firma

ustugowa — sprzatanie), Fryzjernia Second (zaklad fryzjerski), Pierrogeria (bar z pierogami)
Narzedziowiec (zaktad obrobki metali), Tabak (hurtownia tytoniu), Augustianum i1 Akademos
(szkoly jezykdéw obcych). Wigkszos¢ z nich trafnie oddaje specyfike firmy, budzi wlasciwe

skojarzenia 1 poprzez nowos$¢ slowa budzi zaciekawienie. Zaciekawienie, zart sa zreszta

czgsto wykorzystywane w nazwach, np. Usmiech Bociana, Okrqgly Brzuszek i Maluszek
(sklepy z artykutami dla niemowlat), Siedem Grzechow, Dyspensa, Przystan (restauracje),
Apetyt Architektow, Nora, Lezaki (puby), Drucik (firma elektroniczna), Z#6b (bar), Baba
(sklep z konfekcja), Oldcar (firma transportowa), Lary Penaty (sklep z AGD). Czasami
jednak chg¢ udziwnienia, oryginalno$ci przestania walory informacyjne nazwy i czyni ja

dziwaczna, np. Jazz But (sklep obuwniczy).
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2. Pisownia

Pisownia obca lub znieksztalcona wystepuje nie tylko w nazwach firm tozsamych z

imionami, majacymi spolszczone formy (opisana wcze$niej), lecz takze w wyrazach
pospolitych wchodzacych w sktad tych nazw (np. Index zamiast indeks, Estetica — estetyka,
Cabaret pod Samowarem — kabaret, Club Konsuléw'® - klub). Inna motywacja kierowali sie
tworcy nazwy lotniska w Gdansku - Gdansk Lech Walesa Airport. Pisownia ta spotkala si¢
jednak z wieloma protestami.

Nazwy firm dostarczaja takze wielu innych obserwacji. W badanym materiale

wystepuja inne znaki niz taczniki i litery. Sa to albo skonwencjonalizowane odpowiedniki

wyrazoéw end (i) — & (pojawiajacy si¢ w strukturach jednowyrazowych i wielowyrazowych,
wskazujacy czesto na wymowe angielska nazwy lub skrotu), albo znak (@ stosowany w
zapisie adresow e-mailowych, czy .p/ — nawiazujacy do struktury stron www (np. K&G,
W+W, Intercom., com.bat, Intercom, Latino Brasserie@ferdy’s). Wida¢ w tym niewatpliwie
odwotanie do wspolczesnych nosnikoéw informacji. Warto roéwniez zwroci¢ uwage na
pisowni¢ skrétowcoéw czy skrotowcopodobnych nazw. Celowo uzywam stow
skrotowcopodobne wyrazy, poniewaz niejednokrotnie wyglad — sposéb zapisu wskazuje, ze
jest to skrétowiec, ale nie sposob sprawdzié, czy w rzeczywistosci tak jest. Funkcjonuje tylko
taka forma, nie ma odwotania do petnej nazwy, np. AG Mode, OSG Polska, E.J., Ro-Ka, U-
M. Zwraca uwagg pisownia z kropka, ktora powinna by¢ stosowana jedynie w skrotowcach
obcych nieprzyswojonych 1 w inicjatach imienia i nazwiska. Tymczasem pisownia z kropka
pojawia si¢ nie tak rzadko i1 nie wiadomo, czy ma uzasadnienie. Inna rzecz to tworzenie nazw
typu Ro-Ka i U-M. Trudno okresli¢ status pierwszej nazwy: czy to jest skrotowiec, czy moze
forma skrocona (dziwi jednak sposob zapisu, skroty wyrazow w polszczyznie konczy sig
zawsze na spolgloske, a jesli jest to ucigcie podstawy, to konstrukcja jest nieprzejrzysta), a
moze to rodzaj zabawy jezykowej, jak w nazwach typu U-Miar. Jednak nie tak udany. W obu
cytowanych nazwach wystepuja taczniki. Jednak ten znak w skrotowcu nalezato pominac,
jesli wystgpowal w pelnej nazwie, a wigc zastosowaé zapis np. UM. Zasada ta dotyczy
jednak polszczyzny, a jakie jest pochodzenie cytowanych nazw, trudno dociec. Mozna
zreszta mowi¢ o naduzywaniu tacznika. Czasami jego zastosowanie nie ma uzasadnienia',
np. Runo-Land, Tips-3, Europa-304, Zi-eM 2, Pi-Wi, Auto-Czesci, Euro-Dach, Wiezbo-Dach.

Nie sa to bowiem cztony rownorzedne znaczeniowo.

'8 To nazwa instytucji.
"% Poza funkcja taczaca elementy nazwy w cato$é pozbawiona spacii.
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Wielka litera pojawia si¢ takze w $rodku nazwy (pisanej tacznie). Taki sposob zapisu
jest niezgodny z zasadami polskiej ortografii, utatwia jednak odbior nazwy — wskazuje na
podzielno§¢ nazwy, np. w nazwie GranMar ujawnia czastki dwoch wyrazow: gran
pochodzacy ze stowa granit i mar — marmur. Podobnie w nazwach LexisNexis
(wydawnictwo prawnicze), FanMedia, CineStar, MarKoSoft, BeMis (tu raczej ulatwia
powstanie negatywnych skojarzen — be to dziecigce okreSlenie czego$s nietadnego,
niedobrego, a jest to nazwa sklepu spozywczego). Wielka litera wplywa wigc na pojawienie
si¢ silniejszych skojarzen z oferowanymi towarami. Czasami nie mozna znalez¢ uzasadnienia
dla jej stosowania, np. LaBra (zaktad handlowo-ustugowy). Mozna powiedzie¢, ze w wielu
nazwach zasady ortografii s ignorowane, w innych — przekraczane w celu zabawy stowem,
zartu, np. nazwa restauracji Kartema wykorzystuje pisowni¢ taczna frazy karte ma, by
zadziwi¢ forma zapisu, wciagna¢ klienta do zabawy i1 zapewnié, ze nie jest to byle jaka
restauracja, poniewaz ma ... menu. Pisownia wykorzystujaca wielka liter¢ i tacznik czasami
stuzy zartom stownym, ujawnia cztony skladowe wyrazow bedacych nazwami, np.
Kraj-Obraz (agencja reklamowa), U-Miar (sklep elektroniczny), Ro-Man (agencja ochrony),
Inte-Gracje (sklep monopolowy), Jo-Li (agencja wydawnicza), PoNaD (firma wydawnicza),
Ha-Ry (sklep odziezowy), Ka-Ma (ustugi porzadowe), Od-Nova (gabinet kosmetyczny).
Warto podkresli¢, ze taki zabieg ma na celu zwrdcenie uwagi i ulatwienie zapamigtania
nazwy”’. Pozostale bledy ortograficzne spotykane w nazwach polegaja na znieksztatcaniu
pisowni obcojgzycznych stow, np. Osolemio, Label, LaBelle, Okej, Akwa, zbg¢dnym
zastosowaniu apostrofu, np. U Lotrec’a, pisowni z j zamiast i, np. Trjo, Anja (moze tez
Arjada), pisowni rozdzielnej zamiast tacznej, np. Euro Stempel. Czasami spotyka si¢ tez

btedna pisownig stéw zapozyczonych — kafe zamiast café (Kafe Jerzy).

3. preferencie jezykowe

Nazwy zawierajace wyrazy obce stanowig 20% zebranego materiatu. Nalezy jednak

pamigtac, ze w grupie nazw polskojezycznych znajduja si¢ wyrazy obce, ktore sa nazwami
wlasnymi lub egzotyzmami (np. Ladoga, Salsa, Mandaryn, Tekila) albo stowa spolszczone
niedawno, np. pub, café, a takze elementy obce dodane do podstaw rodzimych, np. Ztomex,
cztony o charakterze internacjonalizméw, np. eco-, foto-, hydro-, video-, xero-, trans-.
Czasami nazwa sktada si¢ ze stoéw rodzimych, ale sposob ich potaczenia lub szyk, w ktorym

wystepuja sa obce polszczyznie, por. wczesniejsze uwagi. Niekiedy nazwy sa thumaczeniem

% Podobny zabieg wykorzystano na oktadce najnowszej powiesci Janusza Glowackiego (zapis nazwiska).
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obcojezycznych odpowiednikow (np. Swiat Lamp, Swiat Druku Komputerowego). Czgsto tez
wyraz jest polski lecz pisany na sposob angielski. Wszystkie tego typu nazwy potraktowatam
jako polskie, poniewaz sa w nich rozpoznawalne rodzime stowa lub ich elementy.

Szczegdtowa analiza zebranych nazw ujawnia réznice pomiedzy miastami. Krakéw i

Ciechanow sa tradycyjne — przewazaja tu nazwy polskojezyczne, stownictwo angielskie
stanowi niewielki procent catosci (Krakoéw — 8,4%, Ciechandéw — 6,1%). W przygranicznym
Szczecinie tez spodziewalibySmy si¢ wigkszego wudzialu nazw obcych, zwlaszcza
niemieckich, tymczasem w rzeczywistosci jest inaczej — stowa niemieckie stanowia zaledwie
0,3% calosci nazw 1 nie wystegpuja tu czesciej niz w innych badanych miastach, a wszystkie
stowa obce maja osiemnastoprocentowy udziat w calos$ci nazw, podczas gdy w Warszawie
ten udziat przekracza 20% (osiaga warto$¢ 23%).

Inaczej jest w Warszawie - tu stowa angielskie wystgpuja znacznie czesciej — 12,5%
materialu. Nazwy rodzime stanowia mniej niz potowg nazw (zaledwie 48,7%). We

wszystkich miastach, objetych badaniami, wyrazy angielskie maja najwigkszy udziat w

catosci stow obcych wystepujacych w nazwach firm. Obrazuje to zamieszczony nizej

wykres.

wykres 4. udziat poszczegolnych

jezykow
01 1. angielski
@2 2. francuski
a3 3. hiszpanski
o4 4. lacinski
ms 5. niemiecki
o6 6. wiloski
m7 7. mieszane
Os 8. 1inne obce

Grupa 8 (zaznaczona kolorem bigkitnym) obejmuje slowa pochodzace z jgzyka
japonskiego, greckiego, koreanskiego, tureckiego, dialektéw chinskich, jidysz 1 innych
jezykéw obeych nie wyszezegdlnionych w punktach 1- 6. Osobny zbior stanowia nazwy, w
ktorych budowie wykorzystano wyrazy pochodzace zwykle z dwoch réznych jezykow
(najczesciej anielskiego 1 polskiego).

Jezyk angielski pojawia si¢ gtownie w nazwach firm komputerowych, szkol jezykow
obcych, sklepow odziezowych, sportowych, czasami spozywczych, stanowi znaczna czg$¢

nazw biur podrozy. Jego obecnos¢ w niektorych grupach nazw wydaje si¢ uzasadniona —
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firmy edukacyjne zajmuja si¢ przeciez nauka jezykéw obcych — stad ich nazwy przywotuja
obcy jezyk, zachecaja do jego nauki; biura podrozy dzialaja czesto nie tylko na polskim
rynku, ale 1 poza granicami kraju, stad wygodniej, gdy ich nazwy sa zrozumiate dla innych,
obecnos¢ zas elementow tour, tur réwniez Polakom ulatwia rozpoznanie typu dziatalnosci,
poza tym obca nazwa przywoluje obce kraje, zaprasza do podréozowania. W nazwach
sklepow wyrazy angielskie maja wywotywac¢ chyba gltownie dobre skojarzenia — lepszy
swiat, moze lepsza jako$¢ obslugi czy towary. Bywa to zwodnicze. Czasami za$§ maja
charakter pretensjonalny. Czgsto wyrazy angielskie dodawane sa do stow polskich, np.
Langiewicza Apartmens, Ochota Company, Soft Krak (krakowska firma informatyczna).

Nazwy w innych jezykach pojawiaja si¢ sporadycznie i stuza zwykle charakterystyce

branzy, tacina pojawia si¢ w nazwach ksiggarni (Papirus), firm poligraficznych (Verbis),
pogrzebowych (Rekordia, Epitafium z tac.). Czasami tacina jest tylko przywolywana
(Pan-Terra - nazwa firmy geodezyjnej, terra ‘ziemia’ mamy tu zreszta jeszcze skojarzenie z
pantera, a wigc przywotywana jest szybkos¢, Akwa — nazwa firmy budowlanej zajmujacej si¢
projektowaniem instalacji, pisownia uproszczona). Nazwy z jezykow orientalnych, a takze
wyrazy hiszpanskie, greckie i wloskie, zwykle wskazuja na bary, restauracje, ktore prowadza
okreslona kuchnig, oraz zachgcaja klientoéw do wejscia. Warto podkresli¢, ze pizzernie nie
maja tylko wloskich czy wloskobrzmiacych nazw (takie nazwy stanowia zaledwie 29% nazw
wszystkich pizzernii, czgsto sa to nazwy zabytkow, imiona, np. Colloseum, Rafaello).
Wyrazy francuskie spotykamy w nazwach restauracji (Crepes), cukierni, sklepéw z bielizna
(Le Bleu), czasami z bizuteria. Ich zadaniem jest wskazywanie typu kuchni oraz
przywotywanie paryskiego szyku, elegancji, wyrafinowania, dobrego smaku (czgsto zreszta
wprost - Noblesse).

Udzial jezykow obcych w cato$ci nazw przedstawia wykres 5. Kolorem zottym
oznaczono w nim grupg nazw, ktore trudno scharakteryzowa¢ pod wzgledem przynaleznosci
do okreslonego jezyka. Wynika to przede wszystkim z tego, ze sa to nazwy sztucznie
utworzone albo nazwy skrotowcopodobne (nie mozna przywota¢ pelnej nazwy i1 nie
wiadomo, czy taka istnieje). Nie mozna wykluczy¢ tego, ze moga one co$ oznacza¢ np. w
jednym z jezykow indianskich, jednak w powszechnym odbiorze nie sa kojarzone z

konkretnym jegzykiem.
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wykres 5. preferencje jezykowe

a1 1. obce

82 2. polskie

m3 3. mieszane

04 4. trudne do
ustalenia

Analiza udziatu jezykow obcych w poszczegolnych branzach ujawnia pewne roznice.
Najwigcej stow angielskich wystepuje w grupie nazw firm handlowych i przemystowych, tu
tez spotkamy najmniej wyrazéw rodzimych, a jesli si¢ pojawia, to zwykle z obcym dodatkiem
— czastka euro-, eco-, -mar (pochodna czasami od stowa market), -ex (obca z pochodzenia, bo
jest zadomowiona juz w polszczyznie) lub zanglicyzowanej pisowni. Spora czg$¢ nazw
stanowig stowa sztucznie utworzone.

W zebranym materiale wida¢, ze nazewnictwo niektérych branz jest stabilne — nie

zmienia si¢ sposob nazywania znacznej cz¢sci sklepdw spozywcezych - przewazaja tu nazwy
polskie, czgsto odimienne (zaréwno zenskie, jak i1 meskie, w formie podstawowej i
zdrobniatej, np. Daniel, Eliza, Jedrus, Jolka lub w konstrukcjach typu U Filipa, U Jarka).
Podobnie czg¢s¢ nazw zaktaddéw fryzjerskich 1 gabinetow kosmetycznych wykorzystuje
tradycyjne sposoby tworzenia nazw - wystgpuja imiona zenskie, cz¢sto w formie zdrobniatej
lub udziwnionej — zwykle stosujacej angielski sposob zapisu litery k£ 1 w. Jednak coraz
wigkszy udzial maja konstrukcje wykorzystujace stowa studio (np. Studio Urody, Studio
Natura, Laser Studio), akademia (np. Akademia Urody), instytut (Instytut Piekna), centrum
lub center (np. Image Center). Coraz czgsciej pojawiaja si¢ rowniez obce imiona lub stowa
(np. Denigue, Face end Body, Perfekt).

Zgodnie ze zwyczajami sa tez tworzone nazwy sklepow z konfekcja (czesto z bielizna).
Zwykle maja posta¢ imion. Tradycyjne pozostaje rowniez nazewnictwo sklepow jubilerskich
— tutaj przewazaja nazwiska w liczbie pojedynczej lub mnogiej oraz konstrukcje typu Bracia
Janicey. Choé i tu widaé zmiany — pojawiaja sie nazwy typu Gold, Gold & Silver, Swiat
Zlota.

Nazwy sklepoéw spozywczych i zlotniczych czgsto wykorzystuja w swojej budowie

rzeczowniki nazywajace sprzedawane tam artykuly, np. sklepy migsne — Kabanosik,
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Serdelek, spozywcze - Borowka, Nabiatek, ztotnicze - Diament, Jantar; podobnie kwiaciarnie
— Frezja, Nemezja (wyrazy obce pojawiaja si¢ tu sporadycznie)?'. Wiele nazw sklepow
wprost zachgca do zrobienia zakupdéw czy skorzystania z oferty, np. Zacheta, Rarytas, Frajda
2, Oaza, O’Key Market. Nazwy te mowia ,,wstap, panuje tu spokoj, jest pigknie”. Jeszcze
lepiej zjawisko to wida¢ w nazwach centréw handlowych — Galeria Mokotow, Arkadia, Wola
Park. Nazwy sugeruja, ze sa to oazy szczescia (Arkadia), miejsca wypoczynku i spokoju

(Wola Park) czy obcowania z kultura wysoka (Galeria Mokotow).

Podsumowanie
Podsumowujac wczesniejsza analizg, nalezy wskaza¢, po pierwsze, na nasilenie si¢
wczesniej wystepujacych zjawisk, do ktérych mozna zaliczy¢:

e pisownig angielska litery k£ 1 w, np. Cleopatra zamiast Kleopatra, Padva zamiast
Padwa,

e tworzenie nazw firm poprzez dodanie elementu —ex (i jego wariantow) oraz -pol
do podstawy, ktéra moze by¢ imig lub inny wyraz; czastka ta nie wskazuje juz na
zwiazek z eksportem,

e budowanie nazw poprzez ucinanie czgsci tematu wyrazu, np. K/ima (pochodne od
klimatyzacja), co jest zjawiskiem charakterystycznym dla wspolczesnej
polszczyzny (zwlaszcza potocznej),

e wystgpowanie stowa serwis (lub jego angielskiej wersji - service), catering w
nazwach baroéw, restauracji, sklepow sportowych, punktéw ustugowych zamiast
tradycyjnych ~ wyrazé6w  naprawa,  dostawa,  np. Televideo-Serwis,
Zacheta-Catering,

e upowszechnianie si¢ przestawnego szyku wyrazow, np. But Hala, Sherwood Pub,
VIP Club,

e stosowanie rzeczownikow zamiast przymiotnikow, np. Dom Serwis, DomSerwis,
Land Serwis, Kolor Centrum® (i szyk przestawny),

e stosowanie nazw w caloSci pisanych po angielsku w nazwach agencji
reklamowych, biur podrézy, firm komputerowych (sklepy, punkty ustugowe),

e stosowanie rzeczownikow w nowych znaczeniach — neosemantyzacja (studio,

galeria, park, atelier, Swiat, akademia, instytut23).

21 Nazwy typu Kuchnia Florystyki, Alternatywne Atelier Kwiatéw czy Galeria Kwiatéw pojawiaja sig
stosunkowo rzadko.
** To nazwa sklepu z farbami.
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Po drugie, zmniejsza si¢ liczba nazw tworzonych w sposob tradycyjny:
e za pomoca konstrukcji typu U Zalewskich, U Krystyny w nazwach sklepoéw
spozywczych (nazwy te funkcjonuja wspotczesnie w gastronomii),
o konstrukcji Na Rogu, Przy Kosciele, Na Stawach (wskazujacych miejsce usytuowania
sklepu) w nazwach sklepow spozywczych i aptek,
e poprzez przylaczenie do rzeczownika przymiotnika pochodnego od nazwy dzielnicy
czy osiedla - nazwy duzych sklepow, aptek (Sam Bielanski, Delikatesy Zoliborskie),
e nazw pochodnych od innych nazw miejscowych, np. nazw ulic Lasek Brzozowy
(nazwa apteki potozonej przy tej ulicy).
Po trzecie, mozna stwierdzi¢, ze wystepuje wiele nowych zjawisk:
e nastepuje specjalizacja wielu czastek (wyodregbnianych z wyrazéw pospolitych), ktore
w nazwach wiasnych firm wskazuja na okre$lona branz¢ lub typ dzialalnosci, np.
budowlana -bud,
o wielka litera pojawia si¢ w srodku wyrazow, np. GranMar, DomSerwis,
e wystgpuja nowe znaki, np. @,
e struktura nazw przypomina adresy e-mailowe,
e upowszechnia si¢ konstrukcje bedace potaczeniami 2 rzeczownikéw w mianowniku (a
jeden powinien pojawia¢ si¢ w dopelniaczu, towarzyszy temu szyk przestawny), np.
Dana styl,
e nazwy centréow handlowych® w swoich nazwach maja wyrazy kojarzace si¢ z kultura
(kultura wysoka, nie - popularna) badz z miejscami odpoczynku, spokoju, szczescia, np.
Galeria Mokotow, Wola Park, Arkadia,
¢ nadawanie sklepom (nawet nieduzym) nazw centrum lub $wiat (Word), np. Centrum
Ogrodéw, Swiat Papieru, Swiat Chleba, a takze firmom ustugowym — Swiat Okien
(firma zajmujaca si¢ montazem okien).
Po czwarte, uwidacznia si¢ zwiazek jezyka z branza:
e lacina wystgpuje gléwnie w nazwach ksiggarn (zwykle specjalistycznych), firm

edukacyjnych, czasami w nazwach szkot jezykowych,

3 Zwhaszcza bardzo czeste w Warszawie, w ktorej w nazwach gabinetow kosmetycznych i zaktadow
fryzjerskich przewazaja nazwy dwuwyrazowe, wykorzystujace w budowie stowa studio, atelier, instytut,
akademia.

# Gownie warszawskich, w innych miastach nazwami sa zwykle stowa kojarzone ze $wiatowoscia lub majace
obca posta¢ (np. Manchattan, Galaxy, Magnet II). We wszystkich miastach funkcjonuja tez nazwy
mie¢dzynarodowych sieci sklepow (np. Carrefour, Geant).
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e angielski przewaza w nazwach szkét jezykowych, firm komputerowych i biur
podrézy,

e francuski pojawia si¢ w nazwach restauracji (zwykle z kuchnia francuska), cukierni,
firm 1 salon6w kosmetycznych, cho¢ pisownia cz¢sto odbiega od oryginahy,

e w nazwach restauracji 1 barow zwykle typ kuchni odpowiada skojarzeniom
wywolywanym przez nazwe (zwykle jezyk), np. Akropolis (restauracja grecka),
Hoang- Hai (restauracja wietnamska).

Po piate, wiele nazw funkcjonuje w wersji anglojezycznej, stowa angielskie moga bowiem
wskazywac¢ na nalezenie firmy do lepszego $wiata, w ktorym dominuje ten jezyk. Podobna
funkcje¢ petnia cztony euro-, uni-, eko-, super-, inter- (o charakterze internacjonalizmow)
dodawane na poczatku nazw. Ten sposob tworzenia wyrazow zlozonych jest
charakterystyczny dla wspotczesnej polszczyzny. Po szoste wreszcie, wiele nazw pozostaje

nieczytelnych lub budzi mylne skojarzenia.

Whioski koncowe

Niepok6j budzi znaczna liczba nazw anglojezycznych (zwlaszcza w branzach, w
ktérych dominowaty tradycyjne — polskojezyczne nazwy) i tendencja do pisowni angielskiej
lub w czgsci angielskiej wielu nazw juz wczesniej spolszczonych oraz upowszechnianie
wielkiej litery w §rodku nazw, cho¢ czasami taka pisownia ulatwia wyroznienie w nazwie jej
cztondéw sktadowych, a wiec przyczynia si¢ do wigkszej przejrzystosci nazwy.

Warta dalszej obserwacji jest tendencja do tworzenia nazw tylko z fragmentow
wyrazéw (typu GranMar). Mozna w tym zjawisku widzie¢ kontynuacj¢ tendencji do
tworzenia ztozen bezafiksalnych, w ktérych pierwszy sktadnik wchodzi do zrostu w postaci
skréconej, a drugi w pelnym sktadzie, np. Euro-Dom, Euro Stempel, Euro Motel (notabene
cytowane nazwy zawieraja bledy ortograficzne, powinny by¢ pisane tacznie i bez tacznika).
Jednak status czastek mar 1 gran jest inny, elementy te nie maja charakteru
migdzynarodowego, a same nazwy nie sa przejrzyste znaczeniowo. Tworzenie nazw poprzez
ucinanie czgsci slow jest przejawem dziatania tendencji do ekonomicznos$ci, jednak gdy
utrudnia odczytanie informacji godzi w funkcjonalno$¢ nazwy i nie jest oceniane pozytywnie.

Interesujace jest powigkszanie si¢ zasobu czastek niosacych sprecyzowane znaczenie i
przytaczanych do réznych podstaw, pozwalaja one zidentyfikowac rodzaj dziatalnosci firmy.

Cieszy funkcjonowanie tradycyjnych nazw — zapewniaja ciaglo$¢ migdzy dawnymi a

nowymi laty.
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Prof. dr hab. Anna Dabrowska
Uniwersytet Wroctawski

Jezyk polski jako przedmiot nauczania obcokrajowcow i Polakéw za granicq

1. Certyfikacja jezyka polskiego jako obcego.
Rok 2004 jest pierwszym rokiem funkcjonowania systemu panstwowych
egzamindw certyfikacyjnych. Pierwszy egzamin odbyt sie wiosng tego roku w
Katowicach, Warszawie i Krakowie, nastepna sesja miata miejsce w lipcu we
Wroctawiu i w Warszawie, kolejna w .... Pierwszy egzamin poza granicami
kraju zostat przeprowadzony w Berlinie w pazdzierniku tego roku. W sumie w
egzaminach wzieto udziat 106 osdb z 24 panstw, co na samym poczatku
funkcjonowania polskiego systemu certyfikacyjnego nalezy uznac¢ za sukces.
Najliczniejszg grupe obcokrajowcdw stanowili Niemcy (31), Ukraincy (12),
Hiszpanie, obywatele Stanéw Zjednoczonych i Rosji (po 8). Pozostate kraje
reprezentowaty mniej liczne grupy zdajacych. Egzaminowani najczesciej sq
ludzmi mtodymi, majq od 20 do 29 lat. Najwiekszym zainteresowaniem cieszy
sie poziom B2 ($rednio zaawansowany), zas poczatkujacy (B1) i
zaawansowany (C2) prawie jednakowym, nieco mniejszym od $redniego.
Panstwowa Komisja PoSwiadczania Znajomosci Jezyka Polskiego jako Obcego
od momentu powotania regularnie spotyka sie na posiedzeniach, podejmujac
decyzje konieczne dla sprawnego dziatania systemu certyfikacyjnego.
Sekretariat PKPZIPjO miesci sie w Biurze Uznawalnosci Wyksztatcenia i
Wymiany Miedzynarodowej MENIS przy ul. Smolnej 13 w Warszawie. Decyzjq
PKPZJPjO wydane zostaty:
- Opis poziomow kompetencji,
- Przyktadowy test dla poziomu podstawowego: PL-B1, Przyktadowy
test dla poziomu podstawowego: PL- B2, Przyktadowy test dla
poziomu podstawowego: PL- C2;
- plakaty

- broszurki informacyjne.



PKPZJPjO ma wiasng strone internetowg www.buwiwm.edu.pl/certyfikacja ,

na ktorej zamieszczone zostaty najwazniejsze informacje, przyktady prébnych
testow ...

Egzaminatorami sg osoby przeszkolone w ramach tzw. grupy roboczej,
opracowujacej koncepcje egzamindw oraz pierwsze zadania egzaminacyjne w
okresie, gdy nie dziatata jeszcze Panstwowa Komisja, lecz spoteczna komisja
ekspertdw powotana przez ministra edukacji narodowej. Cztonkowie grupy
roboczej nadal przygotowujq zadania egzaminacyjne i tworzg z nich
ostateczne testy. Mozna powiedzie¢, ze pierwszy rok dziatalnosci Panstwowej
Komisji Poswiadczania Znajomosci Jezyka Polskiego jako Obcego konczy sie
sukcesem.

. Nauczanie jezyka polskiego w Niemczech.

Wiadomo, ze obecnie w Niemczech zdecydowanie zainteresowanie uczeniem
sie jezyka polskiego. Wedtug p. prof. Gabrieli Jekutsch z Greisfwaldu na
niektérych uniwersytetach niemieckich zainteresowanie jezykiem polskim jest
wieksze niz rosyjskim. Taki stan rzeczy cieszy. Jednocze$nie wiadomo, ze na
niektorych uniwersytetach niemieckich zlikwidowano polonistyki (np. w
Miinster, Saarbriicken, Freie Universitat w Berlinie), na innych za$ ogranicza
sie mozliwosci jej funkcjonowania, np. na Uniwersytecie Humboldtéw w
Berlinie zlikwidowano stanowisko profesora po przej$ciu na emeryture prof.
Heinricha Olschowsky’ego. Taka polityka kadrowa w praktyce oznacza
zablokowanie rozwoju polonistyki w momencie, kiedy jest wielu chetnych do
nauki. W takiej sytuacji nalezatoby sie spodziewac szybkiej i zdecydowanej
polityki panstwowej ze strony Polski, ktéra mogtaby polegac na przyktad na
wystaniu na koszt Polski lektora, prowadzgcego zajecia kursowe. Polska
polityka jezykowa musi wreszcie wzig¢ pod uwage to, ze do skutecznego i
dtugofalowego promowanie jezyka polskiego (a przy tym rowniez kultury
polskiej) konieczne sq Srodki finansowe. Jesli teraz nie wykorzystamy
mozliwosci, jakie stworzyto Polsce wejscie do Unii Europejskiej i wigzace sie z
tym rosnace zainteresowanie jezykiem polskim, drugi raz szansa taka przez

dtuzszy czas sie nie powtdrzy i sami jg zaprzepascimy.


http://www.buwiwm.edu.pl/certyfikacja

Jest coraz wiecej chetnych do studiowania polonistyki, réwnie duzym
zainteresowaniem cieszg sie kursy jezyka polskiego. Na uniwersytecie w Lipsku
polonistyke studiuje 230 osdb, duzo wiecej na Uniwersytecie Humboldtéw w
Berlinie.

Brak dokfadnych danych dotyczacych liczby uczacych sie jezyka polskiego w
Niemczech. Z tego, co wiem, wynika, Ze istnieje grupa robocza, ktéra
opracowata raport ,Nauka polskiego i polonistyka w Niemczech”, jednak te
dane dotycza roku 2001, sq wiec mocno przestarzate. Pare lat temu
Towarzystwo Polsko-Niemieckie w Brandenburgii opublikowato dane dotyczace
nauki jezyka polskiego w szkotach. Z danych prasowych sprzed dwdch lat
wynika, ze w gimnazjach Brandenburgii uczyto sie nieco ponizej tysigca
uczniéw. Skadinad wiadomo, ze w Saksonii takich ucznidw jest zdecydowanie
mniej — na 500 tys. polskiego uczy sie jedynie 500. Brandenburskie
ministerstwo edukacji powotato specjalnego petnomocnika d.s. szkolnych
projektow polsko-niemieckich.

Nauczanie jezyka polskiego rozbudowane jest w VHS-ach (Volkshochschule),
prowadzacych przede wszystkim nauczanie dorostych. Szkot takich jest w
catych Niemczech ok. 2500, trudno jest wiec mie¢ te dane. Wiadomo, ze
powiecie Pasewalk w VHS-ach polskiego uczy sie 400 osob (to bardzo duzo).
Nauczanie prowadzg tez rozne fundacje, np. Kolegium Jezyka Polskiego i
Kultury Polskiej w Berlinie, w ktérym jest ponad 200 uczniéw (trzy czwarte z
nich to studenci).

Gdyby Rada Jezyka Polskiego byfa zainteresowana zebraniem danych
dotyczacych nauczania jezyka polskiego w Niemczech, sg w Niemczech osoby,
ktore mogtyby sie tego podjac i przygotowac raport dotyczacy nauczania
jezyka polskiego na poziomie akademickim (np. pani Anna Zinserling z Berlina,
od ktdrej pochodzi czeS¢ przytaczanych tu danych). Trzeba by je o to poprosi¢
i zaproponowac np. przyjazd na Forum Kultury Stowa. Uwazam, ze warto o to
zabiegac, albowiem dopiero po zebraniu tych danych bedziemy mieli jakie
takie pojecie o stanie nauczania JPJO na uniwersytetach w Niemczech.
Wymienione w poprzednich akapitach osoby i instytucje mogtyby stac sie

chyba wspdtpracownikami przy zbieraniu i opracowywaniu tych danych.



3. Ministerstwo Edukacji Narodowej i Sportu wysyta lektoréw do wielu krajéw
Swiata zarowno do szkot wyzszych, jak i do szkoét. Na uniwersytetach
zagranicznych pracuje obecnie ponad 80 lektoréw; dotyczy to 32 krajow (od
Ukrainy az po Chiny).

Do pracy dydaktycznej na Wschodzie (do Armenii, na Biatorus, do
Kazachstanu, Kirgistanu, na totwe, do Motdawii, Rosji, Rumunii, na Ukraine i
do Uzbekistanu) skierowano 148 nauczycieli. Wszystkim tym osobom MENIS
udziela pomocy, np. w postaci bezptatnego dostarczania ksigzek i
podrecznikdw.

4. Jezyk polski na Wschodzie. Co robi Wspdlnota Polska, Fundacja Pomoc
Polakom na Wschodzie, Fundacja Semper Polonia.

W Ros;ji piecioletnie studia polonistyczne prowadzi Uniwersytet
Panstwowy w Petersburgu, Uniwersytet Panstwowy im. tomonosowa w
Moskwie oraz uniwersytet w Kalinigradzie. Lektorat jezyka polskiego jest tez w
Instytucie Stosunkdw Miedzynarodowych w Moskwie. Ponadto nauczanie na
poziomie uniwersyteckim odbywa sie w Archangielsku, Tomsku i Irkucku. W
Archangielsku studenci rusycystyki ucza sie jezyka polskiego, przy czym
dyplom licencjacki zdobywajg na Uniwersytecie Adama Mickiewicza w
Poznaniu. W Irkucku w Irkuckim Pafnstwowym Uniwersytecie Lingwistycznym
jezyk polski nauczany jest w tzw. drugiej grupie jezykdw (po angielskim,
niemieckim, hiszpanskim i francuskim) obok tak wielkich jezykéw, jak chinski i
koreanski.

Poziom zainteresowania uczeniem sie jezyka polskiego utrzymuje sie od
lat, a dzieki staraniom takich osdb jak prof. Tadeusz Zgétka, nawet wzrasta.

Jezyka polskiego uczy sie tez w szkotach.

Programy nauczania.

W Kazachstanie w Atmaty na Uniwersytecie Stosunkéw
Miedzynarodowych prowadzony jest lektorat jezyka polskiego.

W Gruzji w Tbilisi na uniwersytecie prowadzony jest lektorat jezyka
polskiego.

Podobnie na Panstwowym uniwersytecie Stowianskim w Baku w

Azerbejdzanie.



5. Brak polskiej polityki jezykowej — nieistnienie koordynacji w promocji, brak
dobrych pomystéw, brak polityki dtugofalowej. Nie wiadomo, jaka instytucja
tym sie zajmuje (w sensie koordynowania). Dobrym przyktadem konkretnych
dziatan na rzecz promocji kultury polskiej i jezyka polskiego byto
zorganizowane jesienig 2003 roku I OdInoukrainskie Forum Nauczycieli Jezyka
Polskiego. Forum to odbyto sie w Kijowie, a organizatorami byli: Ambasada RP
w Kijowie (w osobie pani Natalii Bryzko-Zapdr), Ukraifiskie Ministerstwo

III

Oswiaty oraz Stowarzyszenie ,Bristol” Polskich i Zagranicznych Nauczycieli
Kultury Polskiej i Jezyka Polskiego jako Obcego. W spotkaniu tym wzieto udziat
kilkudziesieciu nauczycieli z catej Ukrainy, a referaty przedstawili cztonkowie
Stowarzyszenia ,Bristol”. Uczestnicy stwierdzili, ze przedsiewziecie to byto
celowe i mozna je uznac za sukces.

6. Wazng role w propagowaniu jezyka polskiego, chocby poprzez przemyslane
rozpowszechnianie informacji, mogtyby peic istniejgce Instytuty Polskie.
Dotychczasowe doswiadczenia pokazujg, ze préby zobligowania tych placéwek
do petnienia roli ambasadordw polszczyzny nie powiodty sie. Jest to tym
bardziej zastanawiajgce, ze zazwyczaj dysponujgq one zapleczem lokalowym,
ktére mogtoby by¢ wykorzystywane na przyktad do prowadzenia lektoratow. Z
posiadanych przez mnie informacji wynika, ze (np. w Berlinie) mozliwosci te

obecnie nie sq wykorzystywane.
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URZEDU OCHRONY
KONKURENCJI I KONSUMENTOW
CEZARY BANASI

L.dz. DDK- 076- J45704/JT

Warszawa, dn. 2004- 20, 1A,

Pan Profesor

Andrzej Markowski
Przewodniczgcy

Rady Jezyka Polskicgo
ul. Nowy Swiat 72
00-330 Warszawa
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'W odpowiedzi na Pana pismo z dnia 5 pazdziernika 2004 r. dotyczace sprawozdania z
dziatan, majecych na celu ochrong jezyka polskicgo podejmowanych przez Urzad Ochrony
Konkurencji i Konsumentow i Inspekcje Handlowa w latach 2003-2004, przedstawiam co
nastgpuje.

W dniu § maja 2000 r. weszia w zycie ustawa z dnia 7 pazdziernika 1999 . o jezyku
polskim (Dz. U. Nr 90 poz. 999). Ustawa o jezyku polskim naktada na Urzad Ochrony
Konkurencji i konsumentéw oraz Inspekcije Handlows obowiazek kontrolowania
przestrzegania przepiséw ustawy. Zgodnie 2 nowelizacja ustawy, obowiazujaca od 1 maja

2004 r. obok wyzej instytucji
przepisw ustawy maja réwnieZ powiatowy (miejski) rzecznik oraz Pasistwowa.
Inspekcja Pracy.

Od momentu wejécia w Zycie przepiséw ustawy Urzad oraz Inspekcja Handlowa, jako
organy Kontrolne, akeje i j 1 il majeca na celu

ustawy i wyjaéni i WW, Przepisow
Ponadto Inspekcja Handlowa z inicjatywy Urzedu wiaezyla przepisy ustawy do swoich
planéw kontroli. W chwili obecnej 2godnos¢ wyrobéw z przepisami ustawy o Jjezyku polskim
brana jest pod uwage przy kazdorazowej kontroli TH.

W latach 2003-2004 Departament Polityki Konsumenckiej Urzedu na prosbe

P sig z udzielil ok. 20 odpowiedzi pisemnych —
interpretacii przepisow ustawy.

Ponadto obok kontroli dokonywanych przez IH, Urzad przeprowadzajac kontrolg
Wwzoreow W obrocie z i, badat i

‘wzorce
umowne réwniez pod katem ich zgodnosci z ustawa o jezyku polskim. W toku dokonanych
kontroli wzorcéw umownych Urzad nie stwierdzit naruszed ustawy o jezyku polskim.

W 2004 r. Urzad przeprowadzit badanic przestrzegania przepiséw ustawy o jezyku



polskim przez przedsigbiorcéw dzuﬂqmcych na rynku hendlu detalicznego produktami dla
niemowlat. W wyniku podjetych dziatat nie stwierdzono mru:zeﬂ Pprzepiséw ustawy.

Urzad 1 réwniez kil ie wezwan do p nie ja
ustawy 0 jgzyku polskim. Wymem te wystosowane mm!y na podstawic ustawy z dnialé
kwietnia 1993 1. 0 zwalczaniu nienczciwej konkurencji (t. j. Dz. U. z 2003 r. Nr 153, poz.
1503 ze zm), kwnh.ﬁk\uqc m:pmstrmyma p:upxsbw ustawy o jezyku polskim jako czyn

dml z prawem lub dobrymi

86 wawaﬁ dotyczyta prudc wszystkim instrukeji obslug:, dolaczanej do
sprzgtu RTV lub AGD. Zakwestionowane instrukcje obstigi nie mialy wersji
polskojezyeznej.

Pcdabma  jak w latach popmdm:h Inspekcja Handlowa na ‘biezaco W toku dziafa
zart.7 i 7-\|shwy ojqzykupolsk:m_ Gléwny
& dz.\nhni- 7ol jace na inspi w tym
obmrukonmhw, ny j e i IH.W
planach kontroli o znaeumu krl)owym oraz szczegblowych prognmlch korm'oh
zamieszezano zalecenie, aby w trakeie prowadunych Kkontroli, badaniem objaé przestrzeganie
przepiséw ustawy o jezyku polskim. Tak wxqc niemal Wkl?dcj kontroli inspektorzy zwracali
uwage na 3P przez h min. na
znakowaniu towaréw w jezyku polskim, sporzadzaniu instrukeji obstugi oraz informacji o
wiasciwosciach towaréw w jezyku polskim.

W 2003 r. oraz I, II, T1I kwartale 2004 r. Inspekcja Handlowa przeprowadzila 27.070
kontroli, ktérych pmdmwlun oprécz innych zagadniefi bylo badanie przestrzegania przez
przedsighiorcéw postanowiet: ustawy o jezyku polskim.

W toku przeprowadzonych kontroli w 1789 przypadkach :tw:admnn naruszenie przez
w ustawy 0 jezyku

polskim, co stanowi ok. 6,6 % kcnm;lawlnych placowek.

Wystepuj i mozna px

1 brak nazewnictwa towaréw w. jQZ)’k\l polskm,

2. stosowanie wylacznie obcoj¢zycznych opisow towardw,
5 brak instrukcji abslum W ngyku po]shm

4. ie tylko ob ‘wersji napiséw

W zwigzku z uj i ski do sadéw 644 wnioski o

ukaranie 2a popdn\one wykmcunm z art. 15 ustl ustawy o jezyku polskim. W 168
i wmosku do sadu poprzestsjac na zastosowaniu

srodkcw iaty i w art. 41 Kodeksu wykroczeni.

W celu wyelmu.newmll mapmwuﬂowo&\ wydm 170 decyzji, wystosowano ‘669

wystapieti ob6w

wyrol
n umwy o Jjezyku polskim oraz wskmjm na
k jej Ponadto do 5713
mhma o usunigeie stwierdzonych nieprawidlowosci.

Nalezy wskazaé, iz oprécz dalhﬂ konn'olnych Inspekc;a Hsndlowa podegmowala
takzc inne kroki majee na celu ich
jd W i. Udzielano igbi i porad i o




obowiazujacym stanie prawnym, Popularyzowano przepisy ustawy o jezyku polskim w prasie
radiu i mmzp

przez ustawy o jezyku polskim bedzie nadal
stalym zagadnieniem, badanym w toku kontroli prowadzonych przez Inspekcj¢ Handlowa
oraz Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw

Z powataniem



UPOWSZECHNIANIE KULTURY JEZYKA POLSKIEGO W WYDAWNICTWACH

KSIAZKOWYCH Z TEJ DZIEDZINY W LATACH 2003-2004

Przez upowszechnianie kultury jezyka polskiego rozumie si¢ tu wszelka dziatalno$é
zmierzajaca do ksztalttowania umiejgtnosci postugiwania si¢ polszczyzna. Nalezy podkreslié,
ze w wypadku wydawnictw ksiazkowych dziatalnos¢ ta moze sig¢ przejawia¢ w rozny sposob,
nie tylko bezposredni (udzielanie porad dotyczacych poprawnosci jezykowej, rozstrzyganie
watpliwosci zwigzanych z uzyciem okreslonych sformutowan itp.), lecz réwniez posrednio —
przez popularyzowanie wiedzy o jezyku polskim.

Upowszechnianie kultury jezyka w sposob bezposredni wlasciwe jest wszelkim
wydawnictwom o charakterze poradnikéw jezykowych, jak réwniez stownikom
normatywnym, np. stownikom poprawnej polszczyzny i slownikom ortograficznym.
Natomiast do wydawnictw ksiazkowych, mogacych posrednio przyczynia¢ si¢ do poglebiania
swiadomosci jezykowe] uzytkownikéw polszczyzny, naleza m.in. stowniki nienormatywne
(lub takie, ktorych normatywnos$¢ jest cecha drugorzedna), a wigc np. slowniki jezyka
polskiego, stowniki frazeologiczne, stowniki wyrazéow obcych itp.

Trzeba tez zwroci¢ uwage na réznorodno$¢ zagadnien zwiazanych z kultura jezyka
polskiego. Warto przypomnieé, ze zagadnienia te obejmuja nie tylko poprawnos¢ jezykowa i
sprawno$¢ jezykowa (chociaz te wtasnie elementy najczg$ciej] wymienia si¢ jako podstawe

umiej¢tnego postugiwania si¢ jezykiem ojczystym), ale takze etyke stowa i estetyke stowa.

W niniejszym opracowaniu do wydawnictw ksiazkowych upowszechniajacych kulture

jezyka polskiego zalicza sig:

1. Poradniki jgzykowe
2. Stowniki
a) normatywne
b) nienormatywne
3. Inne wydawnictwa poswigcone zagadnieniom kulturalnojezykowym (prace

monograficzne i zbiorowe)



PORADNIKI JEZYKOWE

Prawie wszystkie wymienione nizej wydawnictwa zawieraja w tytule jaki§ element
wskazujacy na ich przeznaczenie — rozstrzyganie watpliwosci poprawnosciowych,
dawanie wskazowek, jak nalezy moéwic¢ lub jak nalezy pisa¢. Tu jednak konieczna jest
uwaga, ze wsrod poradnikéw na temat tworzenia réznych tekstow mowionych i pisanych,
zdarzaja si¢ tez takie, ktore podaja wskazowki na temat budowania tekstow jednego typu 1
ktada nacisk na ich fachowo$¢, a nie na zgodno$¢ z wymaganiami kultury jezyka — takiej

informacji czgsto niestety brakuje w tytule.

Ewa i Janusz Bielcowie, Podrecznik pisania prac albo technika pisania po polsku,
Wydawnictwo EJB, Krakow 2004

Jest to ulepszona i wzbogacona wersja wydania pierwszego (z 2000 r.). Podrecznik
zawiera wskazowki dotyczace pisania prac dyplomowych; przede wszystkim ma pomdc w
sprawnym postugiwaniu si¢ narzedziami komputerowymi. Uwagi zawarte w ksiazce
(zreszta zgodnie z intencjami autoréw) dotycza najczesciej tylko probleméw zwigzanych
z formalna kompozycja pracy, natomiast do minimum ograniczono tu porady dotyczace
sposobu pisania, np. odpowiedniego doboru stéw. W publikacji omoéwiono tez wybrane

zagadnienia z ortografii 1 interpunkc;ji.

Zbigniew Drygalski, Joanna Rozmiarek, Listy i pisma uZytkowe. 500 gotowych
wzorow, ,,Ksigzka i Wiedza”, Warszawa 2003

Ksigzka jest zbiorem rdznego typu listow oficjalnych i prywatnych, ktore maja
stanowi¢ pomoc przy prowadzeniu korespondencji — zaréwno pod wzgledem
odpowiedniego doboru stow, jak tez np. ukladu graficznego. Wskazéwek dotyczacych
pisania listow jest tu wprawdzie niewiele, za to przyktady sa liczne i r6znorodne — autorzy
podaja nie tylko wzory tradycyjnych listoéw, ale uwzgledniaja tez korespondencjg

elektroniczna.

Formy i normy, czyli poprawna polszczyzna w praktyce. Praca zbiorowa pod red.
Katarzyny Klosinskiej, FELBERG SJA, Warszawa 2004

Jest to poprawiona i rozszerzona wersja wydania pierwszego, z 2001r. Do
wczesniej opracowanego zbioru ¢wiczen dotaczono rozdzial poswigcony zagadnieniom

redundancji i faczliwosci leksykalne;.



4. Beata Gajewska, Pisz poprawnie, ’Park”, seria ,,z tygryskiem”, Bielsko-Biala 2003

W ksiazce, wydanej w wersji ,kieszonkowej”, omoOwione zostaly bledy ze
szkolnych wypracowan. Poradnik podaje tez wiadomosci teoretyczne na temat roznych
zagadnien poprawnosci jezykowej; zawiera rowniez ¢wiczenia sprawdzajace wiedzg. Na

koncu zamieszczono indeks tematyczny.

5. Jezyk polski. Poradnik Profesora Andrzeja Markowskiego, ,,Wilga”, Warszawa 2003

Omowione w ksiazce zagadnienia dotycza roznych problemoéw jezykowych,
zwigzanych m.in. z ortografia i interpunkcja, odmiana wyrazéw oraz ich skladnig;
szczegotowo wytlumaczone zostaty takze najtrudniejsze zasady wymowy. Poradnik
podaje tez rozstrzygnigcia dotyczace uzycia stow i frazeologizméw z jakis wzgledow zle
rozumianych, a w konsekwencji — mylonych z innymi; mozna tu réwniez znalezé
wskazowki na temat poslugiwania si¢ wyrazami modnymi. Taki wybor zagadnien jest
wynikiem wieloletnich badan wspotczesnej polszczyzny prowadzonych przez autora. W
koncowej cze$ci poradnika zamieszczone sa ¢wiczenia sprawdzajace wiedze jezykowa
wynikajaca z lektury ksiazki, a takze indeks omoéwionych wyrazow i zwiazkow
wyrazowych. Korzystanie z poradnika i przyswojenie zawartych w nim informacji utatwia

jego uktad — wskazowki czgsto sa przedstawione w tabelach 1 zestawieniach.

Andrzej Markowski, Praktyczny poradnik jezykowy, ,,Wilga”, Warszawa 2004

Jest to — w niewielkim stopniu zmieniona — wersja wydawnictwa wspomnianego
wyzej, majaca charakter popularny, bedaca zbiorem porad zwiazanych z najtrudniejszymi
zagadnieniami jezykowymi. Podobnie jak we wczesniejszym Jezyku polskim. Poradniku
Profesora Andrzeja Markowskiego, wigkszo$¢ uwag poprawno$ciowych 1 towarzyszacych

im przyktadow przedstawiono w tabelach.

Rafal Kasterski, Jak pisac¢? 2, ,,Park”, Bielsko-Biala 2003

Chociaz tytut sugeruje czytelnikowi, ze ma do czynienia z opracowaniem
pokazujacym zasady budowania pisemnej wypowiedzi, to jednak ksiazka ta ma inne
przeznaczenie. Jest to ilustrowany poradnik pisania tekstow prawniczych — takich, jak
wniosek o wydanie paszportu, pozew o rozwod, umowa sprzedazy, umowa o prace —
zawierajacy ponadto szczegotowe wskazowki dotyczace uzupelniania réznego typu
formularzy urzgdowych. Wydawnictwo to przeznaczone jest dla nieprawnikdow, oprocz
zasad konstruowania wypowiedzi w pismach prawniczych, zawiera tez zwigzly opis

poszczegblnych przepisow prawnych.



8. Ewa Kolodziejek, Licz si¢ ze stowami... Jezykowa corrida 3, ,,Poprawna polszczyzna”,
Szczecin 2003

Ksiazka jest trzecim z kolei zbiorem felietondw autorki z cyklu Jezykowa corrida.

Tym razem w zbiorze zebrane zostaly teksty, ktore ukazaty si¢ w ,Kurierze

Szczecinskim” w latach 1999-2002. Tak jak w dwoch poprzednich czg$ciach, mozna

znalez¢ tu wiele wskazowek na temat poprawnosci wielu stow 1 sformutowan, zwtaszcza

tych uzywanych w codziennych rozmowach. Znalezienie pojedynczych przykladow

utatwia indeks oméwionych form, zamieszczony na koncu ksiazki.

9. Maria Nagajowa, Sztuka dobrego pisania i mowienia. Poradnik jezykowy dla
miodziezy, ,,Oswiata”, Warszawa 2003

Zagadnienia opisane w tym poradniku zostaty uporzadkowane alfabetycznie, co

nadaje ksiazce charakter stownika. Zawarto w nim liczne uwagi na temat wlasciwego

postugiwania si¢ polszczyzna — zarOwno pisana, jak i mowiona; znajdziemy tu m.in. wiele

wskazowek dotyczacych sprawnego méwienia, a wigc np. odpowiedniego doboru stow

czy umiejgtnosci argumentowania. W ksiazce jest tez duzo wiadomosci i rad, pomocnych

w ksztaltowaniu umiejetnosci poprawnego i ciekawego komponowania réznych rodzajow

tekstow pisanych. Temu samemu celowi stuza dotaczone do kazdego rozdzialu zadania

oraz zamieszczone na koncu propozycje ich rozwiazania.

10. Od stowa do stowa. Poradnik jezykowy, oprac. Anna Limont, Tomasz Bereda, Polskie
Radio, Warszawa 2003-2004

To wydawnictwo — biuletyn wydawany co miesiac przez Polskie Radio — réwniez

wypada wymieni¢ ws$rdéd poradnikow jezykowych. Omawia si¢ tu bledy jezykowe

popetlniane w audycjach radiowych, a takze zamieszcza si¢ odpowiedzi na rdzne

watpliwosci jezykowe.

11. Radostaw Pawelec, Dorota Zdunkiewicz-Jedynak, Poradnik: Jak pisaé?, ,,Wilga”,
Warszawa 2003

Zadaniem tej publikacji jest pokazanie podstawowych zasad tworzenia réznego

typu tekstoéw, takich, jak np. wypracowania szkolne, prace dyplomowe, pisma urz¢gdowe i

wiele innych rodzajéw wypowiedzi pisemnych, takze tych uzywanych w codziennej,

prywatnej komunikacji miedzy ludZmi. Poradnik, oprécz ogdlnych zasad poprawnego

formutowania wypowiedzi oraz komputerowego opracowania tekstu, podaje takze wzory

poszczegblnych pism. Dodatkowa pomoc stanowia male stowniczki zawierajace



najprzydatniejsze wyrazenia; sprawdzeniu umiejgtnosci czytelnika stuza zamieszczone w

ksiazce ¢wiczenia jezykowe.

12. Radostaw Pawelec, Poradnik: Jak mowié i jak pisac?, ,,Wilga”, Warszawa 2004
Jest to kontynuacja wymienionego wyzej Poradnika: Jak pisa¢? Sktada si¢ z
czterech czesci. W pierwszej czgsci przedstawione sa wiadomosci teoretyczne na temat
formutowania wypowiedzi; czg§¢ druga zawiera wzory réznych rodzajow pism 1
wypowiedzi ustnych, a trzecia — wskazowki przydatne w ksztalttowaniu umiejgtnosci
sprawnego mowienia i pisania. W czwartej czg$ci poradnika zamieszczono 100 zagadek

jezykowych oraz ich rozwiazania i wyjasnienia.

13. Andrzej Wiszniewski, Sztuka pisania, ,,Videograf 11, Katowice 2003

Poradnik ma shuzy¢ ksztattowaniu umiejgtnosci przekonywania odbiorcy za
pomoca tekstu pisanego. Uzyte w tytule okreslenie ,,sztuka pisania” dotyczy zatem
gléwnie pisania skutecznego, a nie np. pisania poprawnego. Autor (profesor Politechniki
Wroctawskiej, zajmujacy si¢ m.in. komunikacja spoteczna), wyjas$niajac zasady tworzenia
réznego typu tekstow — np. listu, raportu, tekstu reklamowego — zwraca uwage przede
wszystkim na funkcje perswazyjna tych tekstow. Poradnik nie zawiera wskazdéwek
dotyczacych poprawnosci jezykowej, a niekiedy nawet zacheca do uzywania form
btednych z punktu widzenia ortografii polskiej, np. zaczynania wielka litera pierwszego

zdania listu wtedy, gdy po zwrocie do adresata nastgpuje przecinek.

14. Halina i Tadeusz Zgotkowie, Jezykowy savoir-vivre. Praktyczny poradnik postugiwania
si¢ polszezyzng w  sytuacjach oficjalnych i towarzyskich, ,Ksiazka i Wiedza”,
Warszawa 2004, wydanie drugie, poszerzone

Do poprzedniego wydania (z 2001 r.) dodano rozdzial poswigcony nowym

sposobom komunikowania si¢ — za posrednictwem poczty elektronicznej oraz SMS-u.



SEOWNIKI

Rola stownikéw w upowszechnianiu kultury jezyka jest bardzo duza, chociaz w
wypadku kazdego typu stownika polega na czyms$ innym. Ksztaltowanie umiejgtnosci
poprawnego postugiwania si¢ jezykiem umozliwiaja gtownie stowniki normatywne,
natomiast korzystanie ze stownikoéw innych typow shuzy poglebianiu wiedzy, czgsto
pozajezykowej, ale potrzebnej do sprawnego pisania i mowienia.

Wsrod wydawnictw opisanych nizej znalazty si¢ nowe, niespotykane dotad typy
stownikow, ciekawie ujmujace rézne zagadnienia j¢zykowe, sa réwniez takie, ktore —
chociaz naleza do popularnych, znanych od dawna rodzajow stownikoéw — wprowadzaja
rozwiazania do tej pory niestosowane. Warto zwroci¢ uwage na to, ze coraz wyrazniejsza
staje si¢ dzi$ tendencja do tworzenia takich stownikow, ktore taczylyby w sobie kilka
funkcji, czgsto takze funkcj¢ normatywna — uwagi poprawnos$ciowe mozna znalez¢ np. w

niektorych nowych stownikach jezyka polskiego czy w stownikach wyrazow obcych.

— SLOWNIKI ORTOGRAFICZNE

1. Anna Jasinowska-Czarny, Stownik ortograficzny, ,,Europa”, Wroctaw 2003
Liczy ok. 30 tys. haset (90 tys. form wyrazowych); zawiera wyjasnienie zasad

pisowni i interpunkcji.

2. Grazyna Kusztelska, Blazej Kusztelski, Ilustrowany stownik ortograficzny dla klas I —
1V, Oficyna Wydawnicza G&P, Poznan 2003

Liczy 3 tys. hasel, jest opracowany w przystepny sposob; dodatkowa zacheta dla

dzieci do korzystania z niego jest kolorowa szata graficzna. Na kazdej stronie stownika

zamieszczono reguike, przypominajaca odpowiednie zasady pisowni.

3. Grazyna Kusztelska, Blazej Kusztelski, Nowy ilustrowany stownik ortograficzny dla
klas I — IV, Oficyna Wydawnicza G&P, Poznan 2004
Jest to nowe wydanie stownika wspomnianego wyzej, wzbogacone o ok. 1000

haset.



Arkadiusz Latusek, Dariusz Laton, Podreczny stownik ortograficzny, ,,Zielona Sowa”,
Krakow 2004
W stowniku zebrano 60 tys. wyrazow, w czgsci wstgpnej objasniono gltowne

zasady pisowni.

Katarzyna Mosiolek-Klosinska, Stownik ortograficzny z serii Chodze do szkoly,
»Wilga” 2003

Stownik podaje nie tylko formy podstawowe wyrazow, ale wszystkie formy ktore
moga budzi¢ watpliwosci ortograficzne. Zawiera rézne elementy stanowiace zachete dla
dzieci do korzystania ze stownika, m.in. kolorowe wyrdznienia ,,trudnych liter”, zabawne
rysunki przy niektorych hastach. Zebrane w osobnej czgéci reguly ortograficzne i
interpunkcyjne zostaly wyjasnione prostym jezykiem 1 zilustrowane wieloma
przyktadami. Na koncu ksiazki zamieszczono Dodatek ortograficzny, zawierajacy zadania

ortograficzne oraz ich rozwigzania.

. Najnowszy Stownik Ortograficzny, oprac. Blanka Turlej, Urszula Czernichowska,
Wojciech Rzehak, Marek Pul, ,, GREG”, Krakéw 2003

Stownik opatrzony jest informacja ,,wydawnictwo polecane przez nauczycieli”,
tym bardziej wigc zaskoczeniem sa bledy ortograficzne w jego tytule. Zawiera 60 tys.

haset 1 wyjasnienie ogdlnych zasad pisowni.

Ortograficzny stownik jezyka polskiego pod red. Andrzeja Markowskiego, ,,Wilga”,
Warszawa 2003

Zawiera 350 tys. wyrazoéw 1 ich form; rejestruje tez najnowsze polskie stowa.
Stownik opracowano w taki sposob, aby utatwi¢ odbiorcom (przede wszystkim uczniom,
studentom) Kkorzystanie z niego — zrezygnowano np. ze stosowania terminow
gramatycznych. Objasnione w czg$ci teoretycznej reguly pisowni zostaly zestawione
kontrastowo w dwoch kolumnach. Dodatkiem do stownika jest zamieszczony na koncu

zbidr dyktand.

. Podreczny stownik ortograficzny, oprac. Mariusz Sibila, Warszawa 2003, wyd. 11
Trudno uzna¢ t¢ ksiazke za wydawnictwo normatywne: nie podano tu zasad

pisowni, a krotki, kilkuzdaniowy wstep zawiera btedy interpunkcyjne. Stownik podaje

formy odmiany wyrazéw. W opracowaniu brakuje informacji na temat réznic migdzy

wydaniem pierwszym i drugim. Liczba haset jest bardzo okrojona (ok. 20 tysigcy).



9.

10.

11.

12.

13.

Edward Polanski, Aldona Skudrzykowa, Stownik pisowni lqcznej i rozdzielnej. Razem
czy osobno? pod red. Izabelli Strasz, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2003
To wydawnictwo poprawno$ciowe mozna uzna¢ za podtyp slownika
ortograficznego, ma on bowiem rozstrzyga¢ watpliwosci zwiazane z jednym z
najtrudniejszych zagadnien ortografii — pisownia laczna i rozdzielna. Przed czgscia
hastowa w slowniku zebrano 1 omoOwiono podstawowe zasady pisowni facznej,

rozdzielnej 1 pisowni z tacznikiem.

Zygmunt Saloni, Krzysztof Szafran, Teresa Wroblewska, Podreczny stownik
ortograficzny, ,,Swiat Ksiazki”, Warszawa 2003

Przeznaczony jest glownie dla uczniow 1 studentow. Jest rozszerzeniem
Ortograficznego stownika ucznia (ostatnie wydanie z 2002r.). W rozdziale ,,Zasady
pisowni” wyjasniono reguty ortograficzne i interpunkcyjne. Przydatnym uzupetnieniem
leksykonu jest zestawienie wybranych trudniejszych zakonczen wyrazéw. Slownik

zawiera ponad 40 tys. hasel, w tym takze trudne ortograficznie nazwy wiasne.

Zygmunt Saloni, Krzysztof Szafran, Teresa Wréblewska, Maly ortograficzny stownik
ucznia, ,,Swiat Ksiazki”, Warszawa 2004
Jest skrocona 1 uproszczona wersja wczesniejszego Ortograficznego stownika

ucznia. Zawiera 20 tys. wyrazow oraz czg$¢ wstepna, objasniajaca reguty ortograficzne..

Monika Smaza, Stownik Ortogaficzny, ,,Literat”, Torun 2003

Zawiera 60 tys. Stow oraz krotkie wyjasnienie zasad pisowni 1 interpunkcji. Jest
przeznaczony gltownie dla studentéw i uczniéw. Normatywnos$ci tego stownika przeczy
jednak zaréwno btad ortograficzny w jego tytule, jak tez uwaga, ktéra znajdziemy we

wstepie (,,Ekspertem w sprawach poprawnosci jest kazdy Stownik Ortograficzny™).

Wioletta Wichrowska, Slownik ortograficzny pod red. Naukowa Andrzeja
Markowskiego, ,,Wilga” 2003

Stownik przeznaczony jest gtéwnie dla ucznidow; ma przejrzysty uklad graficzny,
co dotyczy zaréwno czgsci hastowej, jak 1 opisowej. Wyjasnione w stowniku reguty
ortograficzne 1 interpunkcyjne zestawiono réwnolegle w kolumnach. Stownik rejestruje
wszystkie trudne ortograficznie formy wyrazéw. W stowniku uwzgledniono wszystkie
postanowienia ortograficzne Komisji Kultury Jezyka Komitetu Jezykoznawstwa PAN i

Rady Jezyka Polskiego przy Prezydium PAN z lat 1992 — 2001. Leksykon zawiera ponad



14.

15.

16.

17

40 tys. Haset. Ciekawym dodatkiem do stownika sa opracowane przez Ewg Rudnicka

tablice tematyczne, porzadkujace wiedzg z zakresu roznych dziedzin nauki i kultury.

Wioletta Wichrowska, Mlodziezowy stownik ortograficzny, ,,Wilga”, Warszawa 2003
W stowniku uwzgledniono wszystkie postanowienia ortograficzne Komisji
Kultury Jezyka Komitetu Jezykoznawstwa PAN i Rady Jezyka Polskiego przy Prezydium
PAN z lat 1992 —2002. W stowniku wyrdzniono trudne ortograficznie czg$ci wyrazow,
zaznaczono tez miejsca podzialu wyrazow w wypadku ich przenoszenia. Na poczatku
ksiazki zamieszczone sa najwazniejsze zasady ortograficzne i interpunkcyjne (czgsto
zestawione réwnolegle w tabelach); na koncu znajduje si¢ zestawienie nazw wilasnych,
mogacych budzi¢ watpliwosci zwigzane z pisownia lub odmiang. Stownik nie podaje

informacji na temat liczby haset.

Wioletta Wichrowska, Kieszonkowy stownik ortograficzny, ,,Wilga”, Warszawa 2004

Stownik liczy 28 tys. Hasel. Zawiera objasnienie regut ortografii i interpunkcji.

Wielki stownik ortograficzny PWN 7 zasadami pisowni i interpunkcji pod red. Edwarda
Polanskiego, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2003

Jest to z pewnoscia najpopularniejszy stownik ortograficzny, co wynika nie tylko z
jego aktualnos$ci, lecz takze liczebnosci haset — jest ich ok. 140 tysigcy. Powstat na
podstawie wydanego w 1996 roku Nowego stownika ortograficznego PWN, jednak w
wprowadzono tu wiele zmian. Przede wszystkim, opracowanie powigkszyto si¢ o ok. 15
tys. Nowych wyrazéw, uzupeklnione zostalty réwniez opracowane we wstepie zasady
pisowni 1 interpunkcji. Oprocz (takze zaktualizowanego) aneksu z najnowszymi zmianami
w ortografii, w nowym wydaniu zamieszczono tez drugi aneks, obejmujacy tzw.
homofony, czyli wyrazy tak samo wymawiane, ale roznie zapisywane (np. /qd 1 lont, mak
1 mag). Pewnym utrudnieniem w korzystaniu z teoretycznej cze$ci ksiazki jest brak

wstgpu. Stownik uzyskat pozytywna opini¢ Rady Jezyka Polskiego przy Prezydium PAN.

.Anna Willman, Wojciech Dutka, Ortograficzny stownik z zasadami gramatyki,

»Park”, Bielsko-Biata 2003
Prawie jedna trzecia tego stownika zajmuje wstgp, zawierajacy wiadomosci
teoretyczne z gramatyki, dotyczace gldwnie réznego typu biedow. Dopiero po tym

obszernym wprowadzeniu nastepuje cz¢$¢ zasadnicza — stownik ortograficzny.



1.

— SLOWNIKI POPRAWNEJ POLSZCZYZNY

Mirostaw Banko, Maly stownik wyrazow ktopotliwych, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2003

Jest to skrocona, ale takze uaktualniona wersja wydanego w 1994 r. Stownika
wyrazow ktopotliwych, zawierajaca ponad sto nowych wyrazow (np. zapozyczen), ktore
moga budzi¢ watpliwosci poprawnos$ciowe. Stownik zawiera tez wigcej oryginalnych

przyktadow z literatury i prasy.

Agata Galczyk, Szkolny stownik poprawnej polszczyzny, ,,Printex”, Bialystok 2004,
wyd. I1

Podaje wtasciwie tylko odmiang wyrazow i1 wyjasnia ich znaczenia; brakuje tu
jednak uwag poprawnos$ciowych. W zajmujacym zaledwie kilkanascie linijek wstgpie nie

podano zadnych informacji na temat sposobu opracowania stownika

Jan Grzenia, Stownik poprawnej polszczyzny, ,,Swiat Ksiazki”, Warszawa 2004
Zawiera ok. 10 tys. Haset, w tym takze do$¢ duzo nazw witasnych. Autor przyjat
do$¢ nietypowe rozwiazanie co do sposobu rozmieszczenia haset, co ma by¢ utatwieniem
w korzystaniu ze stownika: te z hasel, ktore wyjasniaja uzycie pojedynczych wyrazéw,
wystepuja razem z artykutami problemowymi, czyli zawierajacymi podstawy teoretyczne
dla rozstrzygnig¢ poprawnosciowych. Dopiero cato$¢ objgta jest porzadkiem
alfabetycznym, a wigc np. po hasle podly i1 jego charakterystyce pojawia si¢ hasto
problemowe podmiot. Stownik podaje informacje na temat wymowy, odmiany, uzycia
poszczegolnych wyrazow, jak rdwniez ostrzezenia przed mozliwymi blgdami. Oprocz
form jezykowych zgodnych z wzorcowa norma polszczyzny, w stowniku znajdziemy

takze formy potoczne.

Stanistaw Medak, Stownik form koniugacyjnych czasownikow polskich, ,,Universitas”,
Krakéw 2004

Jest to nowa skrocong wersja wydania z 1997 roku. Zawiera 144 wzory odmiany

czasownikéw. Publikacja ma by¢ pomoca dydaktyczna przede wszystkim (chociaz nie

tylko) dla cudzoziemcoéw uczacych si¢ jezyka polskiego.
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5. Stownik poprawnej polszczyzny PWN, oprac. Lidia Drabik, Elzbieta Sobol,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2004
Jest skrocong wersja Wielkiego stownika poprawnej polszczyzny pod red. Andrzeja
Markowskiego. Zawiera ponad 12 tys. Hasel. Podobnie jak w obszerniejszej wersji tego
stownika, w osobnym bloku zebrano hasta problemowe, a na koncu zamieszczono indeks

omowionych pojg¢.

6. Wielki stownik poprawnej polszczyzny PWN pod red. Andrzeja Markowskiego,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2004
Jest to poprawiona i1 uzupetniona wersja wydanego w 1999 r. Nowego stownika
poprawnej polszczyzny. Liczy 30 tys. Hasel. Gloéwne zmiany, ktéore wprowadzono w
stosunku do wydania poprzedniego, sa nastepujace: czes¢ hastowa wzbogacono o
stownictwo najnowsze, a pominigto te wyrazy z poprzedniej edycji, ktore nie sprawiaja
juz dzi§ wigkszych problemow poprawnosciowych; nazwy wilasne oraz skroty i
skrotowce wlaczono do czg$ci gldwnej stownika (wczesniej byly one zebrane w
osobnych blokach); na kofcu zamieszczono indeks poje¢ omodwionych w hastach

problemowych..
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l.

— SLOWNIKI JEZYKA POLSKIEGO

Ilustrowany stownik jezyka polskiego pod red. Elzbiety Sobol, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2004

Autorow tej publikacji zainspirowal przedwojenny Stownik ilustrowany jezyka
polskiego Michata Arcta; podobnie jak on, zostat urozmaicony ilustracjami, ktore maja nie
tylko uprzyjemni¢ jego odbiodr, lecz moga tez by¢ atrakcyjnym dopetlieniem definicji.
Stownik stanowi poprawiona 1 rozszerzona wersje Podrecznego stownika jezyka

polskiego, uzupetlniona przede wszystkim o nowe wyrazy obcego pochodzenia.

Edward Polanski, Tomasz Nowak, Marek Szopa, Slownik jezyka polskiego,
»Videograf I1”, Katowice 2004

Celem autorow byto stworzenie opracowania taczacego w sobie elementy kilku
roznych stownikéw, m.in. stownika j¢zyka polskiego, stownika poprawnej polszczyzny,
stownika frazeologicznego, stownika ortograficznego. Taki wielofunkcyjny stownik,
skierowany do szerokiego krggu odbiorcéw ma by¢ kompendium wiedzy na temat
poprawnego uzywania réznych stow. Nie wszystkie hasta (a jest ich ok. 17 tysigcy)
zawieraja wyjasnienie znaczenia opisywanego wyrazu, ale w kazdym zamieszczono
przyktady uzycia, takze zwiazki frazeologiczne, a czgsto tez przystowia. Niektore wyrazy

zarejestrowano w stowniku jedynie z uwagi na ich trudna pisownig.

Praktyczny stownik wspolczesnej polszezyzny pod red. Haliny Zgoétkowej, t. 1 — 1,
»Kurpisz”, Warszawa 2003

W roku 2003 ukazaly si¢ tomy zawierajace nast¢pujace hasta: t. 40: spoczqc —
sufeta; t. 41: sufi — szwalny; t. 42: szwank — tukowaty; 43: ttum — ucztowieczy¢; t. 44:

uczniacki — wantowy.

Praktyczny stownik wspolczesnej polszczyzny pod red. Haliny Zgétkowej, t. 1 — 1,
»Kurpisz”, Warszawa 2004
W roku 2004 wydano tomy z nastepujacymi hastami: t. 45: warczos — wnikniecie;

t.46: wniosek — wylanie sig; t. 47: wylansowac — zacwierkac; t. 48: zad — zatrze¢ sie.
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5. Stownik jezyka polskiego z serii Chodze do szkoly, oprac. Ewa Rudnicka, ,,Wilga”,
Warszawa 2003

To skrocona 1 zmodyfikowana wersja Uczniowskiego stownika jezyka polskiego tej

samej autorki. Poniewaz ksiazka przeznaczona jest dla mtodszych czytelnikéw, czgsto

dopiero uczacych sig korzystac¢ ze stownika, opracowana zostata w taki sposob, aby im t¢

nauke utatwic¢ 1 uprzyjemni¢. Pozwalaja na to przede wszystkim definicje, ktore napisane

sa jezykiem prostym, zrozumiatym dla dzieci; réwnie tatwe w odbiorze sa przyktady

uzycia objasnianych wyrazéw, a takze podane w hastach wzory odmiany, np.: ,,stado

odmieniaj jak mydfo”. Stownik zawiera dodatek ,,Odcienie gramatyki”, w ktorym opisano

podstawowe zagadnienia gramatyczne.

6. Uniwersalny stownik jezyka polskiego pod red. Stanistawa Dubisza, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2003
Okreslenie uniwersalny zawarte w tytule nawiazuje do gléwnego zamierzenia
autoréw: opracowania stownika o mozliwie szerokim zastosowaniu i obejmujacego jak
najwigkszy zasob stownictwa. Skladajacy si¢ z czterech tomoéw slownik jest
uzupehlieniem wczesniejszych stownikow PWN-owskich, a zwlaszcza Stownika jezyka
polskiego pod red. M. Szymczaka; zawiera ok. 100 tys. Hasel — znalazto si¢ wsrdd nich
wiele wyrazow (rodzimych 1 zapozyczonych), ktére dostaty si¢ do polszczyzny w
ostatnich latach, a takze sporo termindéw naukowych, nazw wiasnych, frazeologizmow
oraz stow potocznych. Stownik podaje tez informacje na temat etymologii i odmiany
objasnianych wyrazéw. Opracowany zostatl takze — w osobnym tomie — indeks a tergo do

tego stownika.
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1.

— SLOWNIKI WYRAZOW OBCYCH

Nowy stownik wyrazow obcych pod red. Arkadiusza Latuska, ,,Zielona Sowa”,
Krakéw 2004
Jest to drugie, rozszerzone wydanie tego stownika. Zamieszczono w nim ponad 20

tys. Haset.

Radostaw Pawelec, Mlodzieiowy stownik wyrazow obcych i trudnych, ,,Wilga”,
Warszawa 2003
Wyrazy zostaly tu ulozone w uporzadkowane alfabetycznie gniazda stowotworcze.
Stownik podaje przyklady uzycia — czgsto sa to cytaty ze wspolczesnej literatury 1 prasy.
W wielu hastach zawarto uwagi poprawnosciowe, informacje etymologiczne, wskazowki
dotyczace wymowy, a takze ostrzezenia przed niewlasciwym rozumieniem objasnianych
wyrazéw. Oprocz czesci stownikowej, w opracowaniu zamieszczono tez tabele

tematyczne, porzadkujace stownictwo zwiazane z wybranymi dziedzinami wiedzy

Stownik wyrazow obcych PWN, oprac. Lidia Wisniakowa, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2004
Zostal opracowany na podstawie Wielkiego stownika wyrazow obcych PWN pod

red. Mirostawa Banki. Zawiera 25 tys. Hasel.

Wielki stownik wyrazow obcych PWN pod red. Miroslawa Banki, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2003

W stosunku do wczesniejszego Stownika wyrazow obcych PWN, ktorego jest
kontynuacja, zawiera o kilka tysigcy wigcej haset; wigkszo$¢ z nich stanowia wyrazy,
ktére stosunkowo niedawno weszty do polszczyzny, odnotowano jednak takze niektore
stowa dawne lub przestarzale, ale spotykane réwniez dzisiaj, np. w literaturze, 1 z tego
wzgledu zaslugujace na wyjasnienie. Jest tu rowniez o wiele wigcej wyrazow
pochodnych, liczne sa tez rdznego rodzaju sentencje i zwroty obcojgzyczne. Informacje
etymologiczne dotyczace haset nowych opracowali specjalisci z ré6znych dziedzin nauki.
Stownik podaje informacje dotyczace wymowy; niespotykanym przedtem, a bardzo

przydatnym rozwigzaniem, jest uwzglednienie odmiany wyrazow.
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— SLOWNIKI FRAZEOLOGICZNE

1. Mirostaw Banko, Stownik poréownan, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2004
Mozna uzna¢ tg ksiazke¢ za rodzaj stownika frazeologicznego, jednak jego materiat

stanowia frazeologizmy szczegbélnego rodzaju — majace postaé porownan. Najdoktadniej
wykorzystanym zrédtem materiatu dla tego opracowania byt Korpus Jezyka Polskiego
PWN, ktory postuzyt takze do okreslenia frekwencji objasnionych poréwnan (informacj¢

na ten temat uwzglgdniono w haslach). Oprocz ok. 2 tys. Konwencjonalnych porownan
(suchy jak pieprz, czerwony jak burak), stownik zawiera najczesciej spotykane wyrazenia
poréwnawcze, funkcjonujace jako tworzywo roznych poréwnan, np. jak jasny gwint, jak
sto diablow. Na koncu zamieszczono antologi¢ poréwnan niekonwencjonalnych (cytatow

z literatury lub z popularnych piosenek), a takze przystowia z elementem poréwnawczym.

W wielu artykutach hastowych podano przyktady uzycia.

2. Stanislaw Baba, Jaroslaw Liberek, Maly stownik frazeologiczny wspdlczesnego jezyka
polskiego, Towarzystwo Milosnikow Jezyka Polskiego, ,RYTM”, Warszawa 2003,
wyd. IV zmienione i poszerzone

Zawiera ponad 300 najczesciej spotykanych zwiazkow frazeologicznych. Podaje

przyktady uzycia, a czesto tez schematy taczliwosci.

3. Katarzyna Klosinska, Stownik przystow, czyli przystownik. Pochodzenie, znaczenie,
zastosowanie, ,,Swiat Ksiazki”, Warszawa 2004
Stownik wyjasnia znaczenia i pochodzenie ponad 500 przystow, powiedzen i sentencji.
Oproécz czgSci zawierajacej przyslowia uporzadkowane alfabetycznie (wedlug stow
kluczowych), znajdziemy tu réwniez ich tematyczne zestawienie. Dla wielu opisanych tu
przystow podano ich synonimiczne i antonimiczne odpowiedniki. Czg$¢ hastowa
stownika poprzedzona jest obszernym wstepem, w ktorym autorka szczegétowo omawia

rézne zagadnienia zwigzane z historia, powstawaniem i znaczeniem przystow.

4. Piotr Miildner-Nieckowski, Wielki stownik frazeologiczny jezyka polskiego, ,Swiat
Ksiazki”, Warszawa 2003

Stownik zawiera ok. 38 tys. Artykutow hastowych, (tworza je uporzadkowane

alfabetycznie gniazda). Opracowano w nim 200 tys. Wyrazen, zwrotow i fraz, z ktorych

nie wszystkie sa typowymi frazeologizmami — wiele z nich to przyktady czgsto

spotykanych potaczen wyrazowych, w zwiazku z czym ksiazka ta oceniana jest nierzadko
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jako stownik taczliwos$ci leksykalnej. W doborze haset i ich wariantéw autor kierowat si¢
czestotliwo$cia wystepowania okreslonych zwiazkéw wyrazowych. Wielokrotnie
wskazuje si¢ tu biedne formy frazeologizméw lub ich niepoprawne uzycia.

Zarejestrowane w stowniku przyktady zostaty zebrane w latach 1975-2002.

5. Piotr Miildner-Nieckowski, Y.ukasz Miildner-Nieckowski, Nowy szkolny stownik
frazeologiczny, ,.Swiat Ksiazki”, Warszawa 2004

Zawiera ponad 17 tys. Artykuléw hastlowych, w ktérych zebrano ok. 100 tys.

Wyrazen, zwrotow i fraz. Stownik uwzglednia nowe zwiazki frazeologiczne oraz zmiany

znaczenia frazeologizméw starszych. Na koncu zamieszczono szczegotowe indeksy —

tematyczny 1 przedmiotowy.

6. Najnowszy Stownik Zwiqzkow Frazeologicznych, oprac. Wojciech Rzehak, Marzena
Paw, Marcin Wawrzecki, ,, GREG”, Krakow 2004

Stownik — niestety z btedami ortograficznymi w tytule — przeznaczony jest

gléwnie dla uczniow szkédt podstawowych i Srednich. Osobna grupa w tej publikacji sa

frazeologizmy pochodzenia biblijnego 1 mitologicznego. Leksykon ma uklad

alfabetyczny; podaje przyktady uzycia. Na okladce stownika widnieje informacja, ze

zawiera on najwigkszy wybor frazeologizmédw, jednak w opracowaniu brakuje danych na

temat liczby haset.

7. Praktyczny stownik frazeologiczny pod red. Iwony Puchalskiej, ,,Zielona Sowa”,
Krakow 2004
Uwzglednia najczgsciej spotykane frazeologizmy, takze najnowsze. Wyjasnia ich

znaczenie, pochodzenie oraz podaje przyktady uzycia.

8. Stownik frazeologiczny pod red. Naukowa Alicji Nowakowskiej, ,,Europa”, Wroclaw
2003
Nowoscia jest uklad haset, w pierwszej cze$ci stownika tematyczny, w drugiej
alfabetyczny. Wedlug autorow, publikacja ta powinna stuzy¢ przede wszystkim mlodziezy
szkolnej, a takze obcokrajowcom uczacym si¢ jezyka polskiego, dlatego tez zaréwno
definicje, jak 1 przyktady pokazujace typowe uzycie objasnianych frazeologizmow, sa

napisane prostym, zwigztym stylem. Stownik zawiera 6 tys. Haset.
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1.

— SLOWNIKI ETYMOLOGICZNE

Krystyna Dlugosz-Kurczabowa, Nowy slownik etymologiczny jezyka polskiego,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2003

Od wecze$niejszych stownikow etymologicznych jezyka polskiego rézni si¢ pod
kilkoma wzgledami. Przede wszystkim ma charakter popularnonaukowy, a to decyduje o
jego przeznaczeniu — w zamysle autorow, stownik ma by¢ skierowany do szerokiego
kregu odbiorcow; nowoscia jest tez jego uklad gniazdowy, a nie jak w starszych
stownikach, alfabetyczny. Oprocz danych na temat pochodzenia wyrazow, znajdziemy tu
rowniez wiele informacji dotyczacych wiedzy pozajezykowej, ale waznej z jakichs$
powodéw dla rozwoju znaczen okreslonych stow. Zaleta stownika jest duza ilo$¢
przyktadow oraz notowanie frazeologizmoéw 1 przystow; istotna jest réwniez jego

kompletnos¢ — opracowanie hasel od A do Z.

Maria Malec, Stownik etymologiczny nazw geograficznych Polski pod red. Aleksandry
Kubiak-Sokél, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2003

Podaje etymologi¢ ok. 1200 najbardziej znanych polskich nazw geograficznych —
gltownie miast, ale takze wsi, rzek, jezior, gor i krain. Hasla zostaly opracowane na
podstawie bogatej literatury przedmiotu. We wstgpie przedstawiono 1 omowiono

klasyfikacj¢ nazw miejscowych. Stownik ma uklad alfabetyczny.
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—  SLOWNIKI SYNONIMOW I ANTONIMOW

Witold Cienkowski, Stownik synonimow, ,,Videograf II”’, Katowice 2004

Stownik zawiera ok. 10 tys. Haset uporzadkowanych alfabetycznie. Ma charakter

praktyczny.

Dariusz Laton, Arkadiusz Latusek, Renata Tokarczyk, Praktyczny stownik wyrazow i

zwrotow bliskoznacznych pod red. Arkadiusza Latuska, ,,Zielona Sowa”, Krakow

2004

Przeznaczony jest gldwnie dla uczniow gimnazjow i szkédt srednich. Przy wielu
stowach wieloznacznych podano przykladowe konteksty ich uzycia. Opracowany tu zas6b

stownictwa ograniczono do wyrazow i okreslen najczgsciej uzywanych.

Arkadiusz Latusek, Szkolny stownik synonimow, ,,Zielona Sowa”, Krakow 2004
Stownik ten, zar6wno pod wzglgdem budowy, jak i typu odbiorcoéw, do ktorych jest
skierowany, przypomina opracowanie wymienione wyzej. Zawiera 5 tys. Hasel, w ktorych

uwzgledniono ponad 60 tys. Synoniméow.

Arkadiusz Latusek, Przemystaw Pilarski, Nowy stownik wyrazow bliskoznacznych pod
red. Marty Tomczyk, ,,Zielona Sowa”, Krakéow 2004

W stowniku opracowano 16 tys. Hasel, w ktérych zgromadzono ok. 120 tys.
Synoniméw. Opracowanie uwzglednia takze najnowsze polskie slownictwo; wsrod
wyrazoOw Dbliskoznacznych znalazly si¢ nie tylko najbardziej typowe odpowiedniki
poszczegolnych stow, ale czgsto tez synonimy kontekstowe. Przy wielu wyrazach obcego

pochodzenia podano informacje o wymowie.

Tomasz Mika, Dominika Pluskota, Karol Swietlik, Szkolny stownik synonimow,
»Podsiedlik-Raniowski i spotka”, Poznan 2004

Stownik jest przeznaczony dla uczniow szkoty podstawowej. Latwo si¢ z niego
korzysta, m.in. dlatego, ze indeks wyrazow bliskoznacznych potaczono z czgscia hastowa.

W wielu hastach podano uwagi poprawnosciowe.
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7. Alicja Nagoérko, Marek Lazinski, Hanna Burkhardt, Dystynktywny stownik
synonimow, ,,Universitas”, Krakow 2004
Autorzy stownika wyszli z zalozZenia, ze w j¢zyku nie wystgpuja w zasadzie synonimy
absolutne. Zdecydowano si¢ wigc nie tylko na podanie serii stéw bliskoznacznych — jak
si¢ to czynito w dotychczasowych stownikach synoniméw — lecz réwniez okreslono
warunki wyboru takiego synonimu, ktéry w okreslonym konteks$cie bylby najtratniejszy.
Dlatego wiasnie w tytule uzyto okreslenia dystynktywny — w artykule hastowym wskazane
zostalty bowiem dystynkcje, czyli rdéznice znaczeniowe migdzy okresleniami
bliskoznacznymi. Stownik podaje przyktady typowych polaczen wyrazowych, a czgsto
takze schemat sktadniowy oraz opatrzone adresem bibliograficznym cytaty. Lacznie

opisano 2439 stow, ktorych odszukanie w stowniku umozliwia zamieszczony na koncu

indeks.

8. Jerzy Syjud, Stownik antonimoéw i homonimow, ,,Videograf 11, Katowice 2004
W pierwszej czeSci stownika zgromadzone zostaly antonimy, druga czgsé
natomiast poswigcona jest homonimom — zestawiono tu stowa majace taka sama forme, a

rozniace si¢ znaczeniem i podano ich definicje. Opracowanie zawiera lacznie 4 tys. Haset .
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1.

— INNE SLOWNIKI

Jerzy Bralczyk, Leksykon zdan polskich, ,,Swiat Ksiazki”, Warszawa 2004

Ksiazka jest zbiorem 152 polskich zdan (utozonych alfabetycznie), zebranych przez
autora z réznych zrodet — gtéwnie z literatury, poezji, popularnych piosenek, przemowien
politykéw itp.; znalazto si¢ tu réwniez sporo zdan o niejasnym pochodzeniu, chociaz
znanym wigkszo$ci Polakow. Najstarsze zdania zamieszczone w tym zbiorze pochodza z
najdawniejszych polskich zrodet pisanych, najnowsze — z lat 60. ubieglego wieku (granica
jest rok 1970). Kazde zdanie opatrzone jest komentarzem-objasnieniem autora,

przypominajacym krotki felieton.

Jerzy Bralczyk, Mdoj jezyk prywatny. Stownik autobiograficzny, ,Iskry”, Warszawa
2004

Ksiazka, bedaca zbiorem krotkich felietondw autora (wigkszo$¢ z nich drukowana
byta wczesniej m.in. w czasopismach ,,Charaktery” i ,,Przekr6;”) na temat réznych stow 1
sformutowan, przypomina stownik ze wzgledu na zastosowany w niej uktad alfabetyczny.
Hasta stanowia wlasnie wybrane wyrazy i okreslenia — takie, ktore z jakich$s wzgledow sa
chetnie uzywane (a czesto naduzywane) np. w codziennych rozmowach. Ksiazka zawiera
wiele wiadomosci — czgsto przekazanych dowcipnie — na temat uzycia réznych wyrazéw,
ich znaczenia, ale przede wszystkim jest subiektywnym ujgciem przez autora wybranych
zagadnien jezykowych, przedstawionym z punktu widzenia jezykoznawcy, a zarazem

obserwatora r6znych zachowan jezykowych.

Bartek Chacinski, Wypasiony stownik najmlodszej polszczyzny, ,,Znak”, Krakéow 2003

Nie jest to wlasciwie stownik (przypomina go tylko alfabetycznym uktadem haset),
ale ksiazka w humorystyczny sposdb opisujaca nowe slowa pojawiajace si¢ w
polszczyznie potocznej lub w jezyku roéznych istniejacych od niedawna grup
srodowiskowych. Zawiera rozbudowane wersje hasetl, ktére byly publikowane w ,,Duzym
Formacie” (dodatku do ,,Gazety Wyborczej”). Wiele opisanych tu wyrazow, czego
swiadomo$¢ ma sam autor, to okreslenia uzyte przypadkowo, okazjonalnie, dlatego tez
ksiazka opisuje raczej mozliwosci tworzenia nowych stow, ukazuje spontanicznos¢ w ich

wymyslaniu, niz rzeczywisty stan polszczyzny srodowiskowe;.
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3. Malgorzata Kasperczak, Monika Rzeszutek, Joanna Smoél, Halina Zgolkowa, Nowy
stownik gwary uczniowskiej pod red. H. Zgotkowej, ,,Europa”, Wroctaw 2003

W ksiazce tej, bedacej kontynuacja 1 uzupelnieniem wczedniejszego Stownika

gwary uczniowskiej H. Zgoétkowej 1 K. Czarneckiej, (obejmujacego stownictwo

zgromadzone w latach 80. ubieglego wieku), wykorzystano materiat nowy, bogatszy o

wyrazy, ktore pojawity si¢ w gwarze uczniowskiej dopiero w ostatnich latach. Lacznie

material ten zawiera blisko 16 800 stow i potaczen wyrazowych, zebranych od 30 tys.

Uczniéow roéznych typow szkot. Uwzgledniono tu roéwniez okreslenia o charakterze

lokalnym, a nawet okazjonalnym, i bylo to celowe, poniewaz, jak dowiadujemy si¢ ze

wstepu, stownik ten ma stuzy¢ ,,utrwaleniu, ocaleniu od zapomnienia tego, co bardzo

szybko si¢ zmienia”.

4. Malgorzata Kita, Edward Polanski, Stownik paronimoéw czyli wyrazéw mylonych,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2004
Jest to pierwszy stownik tego typu; wyjasnia znaczenia wyrazoéw, ktore — z
r6znych wzgledow — bywaja mylone, a wigc tzw. paroniméw — stow majacych podobna
forme, ale rézniacych si¢ znaczeniem (tzw. ,falszywych przyjacidt). Aby ulatwié
czytelnikowi zestawienie ze soba 1 poroéwnanie szukanych stéw, poszczegoélne hasta
utozono parami w dwoch kolumnach. Znaczna czg$¢ wyrazéw hastowych stanowia
wyrazy obcego pochodzenia, znajdziemy tu np. pary: protekcjonalny — protekcyjny,
parafraza — peryfraza, suspens — suspensa. Wiele haset zawiera przyklady, pokazujace
uzycie watpliwych wyrazow we wilasciwych dla nich kontekstach. We wstgpie do
stownika autorzy obszernie 1 szczegdétowo wyjasniaja, na czym polega zjawisko

paronimii.

5. Maly stownik zaginionej polszczyzny pod red. Naukowa Felicji Wysockiej,
Wydawnictwo LEXIS, Krakow 2003

To réowniez nowy, niespotykany przedtem typ stownika. Obejmuje ,,zaginiona

warstwg” polskiego stownictwa, czyli takie stowa, ktorych nie spotkamy juz w zywym

jezyku. Uwzgledniono tu zreszta nie tylko wyrazy, ktére wyszly z uzycia, ale czgsto tez

same postaci wyrazoéw, a nawet nieznane w dzisiejszej polszczyznie znaczenia tych stow,

ktére funkcjonuja wspotczesnie w innych znaczeniach. Material hastowy — obejmujacy

stownictwo od konca XIV wielu do przelomu wiekéw XVIII 1 XIX — pochodzi z r6znych

stownikow jezyka polskiego, wykorzystano tez m.in. stowniki autoréw. Definicje
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napisano przystepnie, chociaz sa bardzo krotkie i niestety niepoparte przyktadami uzycia.

Stownik ma uktad alfabetyczny; zawiera ok. 15 tys. Hasel.

6. Andrzej Sieradzki, Skarbiec imion, ,,Kastor”, Warszawa 2004
Leksykon wyjasnia znaczenie i etymologie¢ ponad 450 najpopularniejszych
polskich imion. W hastach — uporzadkowanych alfabetycznie — uwzgledniono tez
obcojezyczne odpowiedniki opisywanych imion. Na koncu zamieszczony jest indeks

patronéw oraz indeks imion polskich i obcych.
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2.

15.

PRACE MONOGRAFICZNE I ZBIOROWE

Antonina Grybosiowa, Jezyk wtopiony w rzeczywistos¢, Wydawnictwo Uniwersytetu
Slaskiego, Katowice 2003

Publikacja zawiera artykuly profesor Antoniny Grybosiowej drukowane wczesniej
w roéznych pismach i pracach zbiorowych. Wszystkie studia autorki — chociaz pochodzace
z roznych lat — dotycza podobnych zagadnien, zwiazanych przede wszystkim ze
zmieniajacymi si¢ zachowaniami jgzykowymi Polakow. Zmiany te dotycza np. uzywania
formul grzecznos$ciowych, stosunku méwiacych do wulgaryzmow, przetamywania tabu
jezykowego. Ksiazka jest przeznaczona dla szerokiego kregu odbiorcow — nie tylko dla
jezykoznawcow, lecz dla wszystkich czytelnikow interesujacych si¢ zmianami

jezykowymi i obyczajowymi.

Kwiryna Handke, O jezyku — dobrze i Zle, Slawistyczny OSrodek Wydawniczy,
Warszawa 2004

Ksiazka, majaca charakter popularnonaukowy, zawiera wybor krotkich felietondw
autorki, drukowanych w ,.Gazecie Polskiej” w latach 1997-2004. W zbiorze tym
znajdziemy nie tylko omowienie wielu zagadnien z zakresu kultury jezyka polskiego, ale
takze rozne wiadomos$ci na temat dziedzin niejezykoznawczych (np. geograficznych,
historycznych), stanowiacych jednak tlo dla okreslonych zjawisk jezyka. Wiele jest tu
refleksji na temat zmian zachodzacych w jezyku, zaréwno tych koniecznych,
pozytywnych, jak i takich, ktore szkodza polszczyznie — wtasnie dlatego opracowanie to
nosi tytut O jezyku — dobrze i Zle.
Jezyk perswazji publicznej pod red. Katarzyny Mosiolek-Klosinskiej i Tadeusza
Zgolki, Wydawnictwo Poznanskie, Poznan 2003

Ksigzka jest tomem pokonferencyjnym, zawierajacym teksty referatow
wygloszonych na IV Forum Kultury Stlowa w Poznaniu w 2001r. W spotkaniu
uczestniczyli nie tylko jezykoznawcy, lecz takze specjalisci innych dziedzin nauki. Kazdy
referat zawiera wigc nieco odmienne ujecie zagadnienia perswazji jezykowej — referenci
wypowiadali si¢ m.in. na temat perswazji w szkole, w polityce, w prawie, w reklamie i w

Kosciele.
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4. Wiadystaw Lubas, Polskie gadanie. Podstawowe cechy i funkcje potocznej odmiany
polszezyzny, Wydawnictwo Uniwersytetu Opolskiego, Opole 2003
Prace nad ta ksiazka zaczely sig jeszcze w latach siedemdziesiatych XX wieku 1
mialy na celu jak najdoktadniejsze opisanie potocznej odmiany polszczyzny. Wigkszo$é
tez przedstawionych w tym obszernym opracowaniu zostato popartych dokumentacja
tekstowa. Szczegdétlowo opisano tu najwazniejsze cechy opisywanego wariantu
polszczyzny: m.in. jego rozprzestrzenianie si¢ w komunikacji publicznej, zwlaszcza w
mediach, w internecie, zrdéznicowanie tej odmiany, zaré6wno pod wzgledem
gramatycznym, jak i leksykalnym, jej ekspresywnos¢, a zarazem funkcjonalno$é
komunikacyjna. Bardzo radykalny 1 mogacy =zaskoczy¢ czytelnika jest wniosek
sformulowany w zakonczeniu ksiazki i ptynacy z podjetych w niej badan: odmiana
potoczna, zdaniem autora, spowoduje w najblizszym czasie wielkie zmiany, m.in. w

ortografii.

5. Manipulacja w jezyku pod red. Piotra Krzyzanowskiego i Pawla Nowaka,
Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej, Lublin 2004

Jest to tom pokonferencyjny, zawierajacy materialy piatego konwersatorium z

cyklu Swiaty za stowami (odbylo si¢ ono w 2001r. W Kazimierzu nad Wisla). Tematem

tekstow zamieszczonych w tym opracowaniu jest zagadnienie manipulacji w jezyku

mediow.

16. Walery Pisarek, Stowa miedzy ludimi, ,,TRIO”, Warszawa 2004
Jest to wznowiona wersja wydania pierwszego, z 1985r. Uklad ksiazki 1 tytuty
rozdziatdéw pozostaty niezmienione, jednak tres¢ ksiazki zostata przez autora wzbogacona
o nowe informacje, zwiazane ze zmianami j¢zykowymi, dajacymi si¢ zauwazyé w
ostatnich latach. Opisujac roézne zagadnienia kultury jezyka, autor posluguje sig
aktualnymi (nieobecnymi w wydaniu wcze$niejszym) przyktadami. Wszystkie omowione

w ksiazce przyktady zostaly zebrane w zamieszczonym na koncu indeksie.

6. Jerzy Podracki, Stowa i ludzie. Szkice o jezyku polskim i kulturze, ,Adam”, Warszawa
2003
Tom jest poswigcony réznym zagadnieniom jezykowym, przede wszystkim
zwigzanym z kultura jezyka i1 jego historiq. Celem przedstawionej tu charakterystyki
znaczen wielu wyrazoéw jest ukazanie zwiazku jezyka ze zjawiskami pozajezykowymi —

zwlaszcza kulturowymi, a wigc np. wyjasnienie, w jaki sposéb zmiany dokonujace si¢ w
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rzeczywisto$ci kulturowej wptywaja na zmiany zachodzace w jezyku. Ksiazka
przeznaczona jest dla wszystkich interesujacych si¢ jezykiem polskim; jest w niej wiele
nawiazan do literatury, poezji, ale takze do wydarzen historycznych. Opracowanie
zawiera rowniez duzo wskazowek na temat poprawnosci leksykalnej i gramatycznej,
opisuje tez obserwowane w polszczyznie tendencje jezykowe (rozdzial Rywalizacja w
jezyku). Na koncu zamieszczono indeks wazniejszych konstrukcji jezykowych

omoOwionych w ksiazce.

7. Stowo — mysl — dziatanie. Towarzystwo Kultury Jezyka i jego prezesi pod red. Wandy
Decyk-Zigby i Jozefa Porayskiego-Pomsty, Dom Wydawniczy ,,Elipsa”, Warszawa
2004

Jest to praca ze wznowionej w 2001 roku serii wydawniczej Z Prac Towarzystwa
Kultury Jezyka. Sklada si¢ z dwoch czesci, z ktorych pierwsza — majaca charakter
wspomnienia — poswigcona jest charakterystyce dziatalno$ci naukowej czterech prezeséw
Towarzystwa Kultury Jezyka: Witolda Doroszewskiego, Mieczystawa Szymczaka,
Stanistawa Skorupki i Michata Jaworskiego. W czg$ci drugiej natomiast zawarto wybrane
teksty autorstwa wymienionych jezykoznawcéw, bedace przedrukowanymi artykutami z

roznych czasopism naukowych

8. Andrzej Zwolinski, Stowo w relacjach spotecznych, WAM, Krakow 2003

Jest to bardzo obszerna publikacja, szczegétowo opisujaca problemy zwiazane z
funkcjonowaniem jgzyka w spoteczenstwie, wykorzystywaniem okre§lonych $rodkow
jezykowych dla réznych celow, zwlaszcza perswazyjnych, a nawet manipulacyjnych. W
tomie omowione zostaly takie zagadnienia, jak: nowomowa, jezyk reklamy, dominacja
niektorych jezykow nad innymi, a takze dostrzegany przez wiele osob kryzys jezyka.
Autor — osoba duchowna — wielokrotnie porusza tez tematy zwiazane z rola jezyka
Kosciota w spoteczenstwie. Wszystkie rozdziaty ksiazki maja przejrzysta, ciekawie
zbudowana strukturg, brakuje jednak wstgpu, ktory wprowadzalby czytelnika do tej

bardzo zlozonej tematyki
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UWAGI KONCOWE

W upowszechnianiu kultury jezyka duza role odgrywaja zar6wno coraz liczniej
wydawane poradniki jezykowe, jak i1 réznego typu stowniki i inne publikacje po§wigcone
tej dziedzinie. Chociaz z lektury wielu ksiazek o tematyce kulturalnojezykowej wyptywa
wniosek, ze jezyk spoteczenstwa polskiego staje si¢ coraz ubozszy, to jednak z drugiej
strony, autorzy tych ksiazek czgsto przyznaja, ze zainteresowanie zagadnieniami kultury
jezyka jest duze i wiele osob widzi potrzebe popularyzowania wiedzy na ten temat.

Wsrod wydawnictw ksiazkowych upowszechniajacych kulture jezyka znaczny
udzial przypada stownikom. Ich wplyw na ksztalttowanie nawykéw jezykowych
czytelnikow jest z pewnoscia duzy, trzeba jednak podkresli¢, Ze niekiedy moze on mieé
skutki negatywne — wtedy, gdy stlownik opracowany jest niestarannie, a gléwnym celem
jego wydania jest masowa sprzedaz. Takich stownikow wydaje si¢ niestety coraz wigcej,

to jednak kaze tym bardziej doceni¢ warto$¢ stownikdw opracowanych rzetelnie.

Barbara Pedzich
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